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envelhecer

arnaldo antunes

a coisa mais moderna que existe nessa vida é envelhecer

a barba vai descendo e os cabelos vao caindo pra cabeca aparecer
os filhos vdo crescendo e o tempo vai dizendo que agora € pra valer
os outros vao morrendo e a gente aprendendo a esquecer

ndo quero morrer pois quero ver como serd que deve ser envelhecer
eu quero € viver pra ver qual é

e dizer venha pra o que vai acontecer

eu quero que o tapete voe

no meio da sala de estar

eu quero que a panela de pressdo pressione
e que a pia comece a pingar

eu quero que a sirene soe

e me facalevantar do soféa

eu quero por rita pavone

no ringtone do meu celular

eu quero estar no meio do ciclone

pra poder aproveitar

e guando eu esquecer meu proprio nome
que me chamem de velho gaga

pois ser eternamente adolescente nada &€ mais demodé

com uns ralos fios de cabelo sobre a testa que ndo para de crescer

NAOo sei por que essa gente vira a cara pro presente e esquece de aprender
que felizmente ou infelizmente sempre o tempo vai correr



https://www.youtube.com/watch?v=HFgi79BbrxI
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Dentro de
diversidade
tem a palavra

idade

Essencialmente, este éo
Unico assunto sobre
diversidade que ressoa com
todas as pessoas, pois, se

tudo correr bem, € uma
posicdo que eventualmente
todos nds iremos vivenciar.
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Esse estudo busca desconstruir mitos, sensibilizar e
inspirar areflexdo sobre aimportdncia dos velhos, tanto
socialmente quanto economicamente, incentivando
uma mudanga de paradigma e explorando o potencial
desse publico tao e cada vez mais significativo, porém
frequentemente subestimado.
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O mundo esta envelhecendo

Quatro megatendéncias mundiais
para o século de acordo com a ONU

No comecgo do
século 19, nenhum
pais no mundo tinha 3
expectativa de vida transformacgoes mudangas
maior do que 40 tecnologicas climaticas
anos.

Estima-se imigragcdo e envelhecimento

urbanizagao populacional

1,6 bilhao

de pessoas no mundo
com 65 anos ou mais

até 2050

O envelhecimento da populagdo vaiimpactar

radicalmente na forma como vivemos nos proximos anos.

Fonte: Populationpyramid| Our Worldin Data | Organizagdo das Nagdes Unidas
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um pais que
envelhece
rapido demais

Particularidades do envelhecimento no Brasil

e Envelhecendo antes de

enriquecer

* Boomidosos conectado ao
boom jovem

* Transicdo radical em um
curtissimo periodo de tempo

/ * Desigualdade social aguda

Fonte: Globo - Sintonia com a Sociedade | Relatério do Banco Mundial (Bird)

Tempo para que populacao 60+ eleve
sua proporcao de 10% para 20%

1850 —1995 (- 1850 —1995 (- 2020 — 2035 ‘ 2011 -2030
FRANCA EUA INDIA PR
145 ANOS 89 ANOS 35 ANOS 19 ANOS

o

Em menos de 3 décadas, seremos o 6° pais com mais velho

do mundo, na frente de todos os outros paises em
desenvolvimento, trazendo desafios significativos.
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n o B r a Si I e Proporcdo dos brasileiros, em grupos

de idade (%)

1980
1901 | a
2000 | a0

2010 %
Censo 2022: _

2022 20% 52% 17% M%
evidenciado pelo aumento da

populacdo de 50+ anos em 2050 (e) 15% 21% 220
conjunto com a diminuigdo da

parcela da populagdo de até
14 anos. DeOal4anos ®mDe15a49 anos m50a64anos ®65o0oumais

Comparativo censo demografico 2010 vs. 2022

idade mediana | Indice de envelhecimento
sobe de 29 anos | sobede 30,7 parab5,2
para35anos | (65+anos)

¢

Fonte: IBGE Censo 2022; PNAD 2022
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90, 61 6.2 79 80 81 81
67,5
expectativade s 45
. * 33 ‘
vida x taxa de o 16 15 15 15
fecundidade 0
’ 1900 1940 1950 1960 1970 1980 1991 2000 2010 2020 2030 2040 2050 2060

historico e projecado:
Expectativa de vida

. Taxa de fecundidade

aumento na reducdo na taxa de
expectativa de vida natalidade
equagao * aven . R — . .
cos da medicina e das criagcdo de métodos contraceptivos
b ~e i d politicas de satde plblica o envelheCImento
asica (o) * urbanizagdo

melhoria de infraestrutura (ex.
saneamento bdsico)

envel heCimentO : redugao damortalidade infantil * maior escolarizagdo entre as mulheres da popu Ia?ao

inser¢cdo no mercado de trabalho

casamentos tardios

alto custo da criagdo dos filhos

Fonte: IBGE. Projecdo Populacional
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O bbnus permite

= PeriOdO em que a crescer mai§e
B O N U s populacdo em idade poupar mais
de trabalhar
DEMO crescemais

do que a populagado

a dependente
G R A F I C O (criangas e idosos)

¢ )
(¢ : A
. ‘
e
< Y
S ¢
S

Fonte: IBGE | Jornal da Usp Jul23
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Preocupar-se coma
longevidade e envelhecimento
ndo é so “coisa de velho”
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g velhice que inve
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culturd

a velhice, assim como ainfancia ou a
adolescéncia, € uma categoria social
culturalmente construida

|
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rabugento
Improdutivo lento

estorvo
alzheimer infantil

estereotipos

TN conservador

(ndo) ativo

deprimido
dependente fardo P
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manifestacoes

medo de
envelhecer

Fonte: Instituto Qualibest para Pfizer, 2015

0 %

dos brasileiros declaram

ter medo de envelhecer

(os jovens de 18 a 24 anos sdo os
que mais tém visées negativas
sobre a velhice)
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O direito de envelhecer
na era da beleza indetectavel

v,rﬂﬂy/ r
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-

W
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Os padroes de beleza e a pressao para
se manter jovem nao sao novidades,
mas hoje, diversos avangos tecnoldgicos
tém permitido que os limites sejam cada
vez mais elasticos. No novo filme “A
Substancia”, uma mulher de +50 anos se
submete ao uso de uma nova droga que
promete efeitos surreais na retomada de
sua aparéncia jovem (sem spoilers).

O filme apresenta a manipulacao
estética e a pressao cada vez mais
intensa pela aparéncia jovem a partir
de uma trama de terror perturbador,

Na vida real, um video da
cantora Christina Aguilera
viralizou recentemente,
quando ela apareceu com
uma aparéncia de 20 anos
mais nova, levantando uma
discussao online sobre
quais procedimentos ela
teria feito. No tiktok, um
cirurgiao plastico comentou:
chegamos na era da beleza
indetectavel.

e nos faz questionar até onde
iremos (ou deveriamos ir) na busca
pela “beleza eterna”.

FONTE -~ https://ww

A

A beleza indetectavel se refere

nao apenas aos procedimentos

dificeis de serem percebidos, mas

também aos seus resultados, que

j& nao nos permitem distinguir a A ideia de beleza diversa que

diferenca entre pessoas de idades , floresceu com o auge das
distintas. : < redes sociais parece estar

dando lugar a uma pressao

estética ainda maior, a medida
que a tecnologia anti-idade

evolui. Vale refletirmos sobre a
fabricacao de necessidades e
insegurangas gque so crescem
a partir da comparacao online.

-,
' ‘ ‘ ! . " De repente
.’ Hﬂ

o) i
(Vibes)em andlise

ok B
| = i
_J 4 ' Episédio ‘De repente
aame velhos' do podcast Vibes

Em Andlise da
@floatvibes com a
participa¢cdo da Gerente
de Insights de Midia &
Mercado da Globo,
Flavia Toledo.

- Mas a questao que fica é: uma pessoa
(e sobretudo, a mulher) so6 é relevante
enquanto se mantiver jovem? Até
quando teremos a juventude como
unico ideal de beleza? ‘A Substancia’

e a nova aparicao da Aguilera fazem
questionar se o boom de
procedimentos rejuvenescedores &
um desejo interior ou parte de uma
pressao muito maior.

NS

Fonte: Instagram


https://www.instagram.com/p/DBbpxO3O9c-/
https://open.spotify.com/episode/2YnzjghXBKWzr7Bg0RZ2pH

’

:
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alhecer?
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COMO VocCe se

imaginava aos

4
-
‘”‘-Q‘
-

gk ‘ '\'b |
60 anos? g
s ST
- E ”! -

Fonte: Hype60+, 2019
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Fonte: Hypeb60+, 2018
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"Eu achava que eu ia ficar igual a minha avo, mas hoje vejo que
ndo tenho semelhangca nenhuma com ela! Minha avo usava
coquinho e era velhinha com /70 anos.

A referéncia era outra, mas mudou demais! Nado imaginava gque
aos 85 anos eu teria essa liberdade de andar; ir e vir, dirigir, me
aprontar, arrumar o meu cabelo, colocar uma roupa mais
transada... a gente ngo imaqginava isso nQo, mas eu estou
achando otimo!”

Mulher, 85 anos, classe A, Belo Horizonte




e muitos acreditam que

vao viver mais de
100 anos

65 a 74 anos

3%

nam que ndo
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entre o publico 55+anos:
64% (vs. 56% na pesquisa anterior)

C Idade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 20 ) er s do Brasil.

PR 4 ‘
T

o
o




4

)

" & 3 _:. e
A f‘%
— -~ .u/ :
9
-

o s ~ -
Sy - all
‘,\\ \’f "'\ S - -
B by N . \ Y
'y » AN \

Pom - i A N N

- )y -

- - Y E "

VOS tempos,
Ovos velhos,




(7, A

“se agntes g vida era uma
corrida de 100 metros, hoje
e uma maratona.

chegou a hora de escolher
I nosso melhor par de ténis”

o~

Alexandre Kalache - médico gerontologo, especializado em envelhecimento e politicas multissetoriais,
pesquisador e professor universitario, presidente do Centro Internacional de Longevidade Brasil.






IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

4 N

TOTAL DE
panorama 2031 *11%
o ® '
demOgrdeCO MILHOES DE TEM 65+ ANOS
BRASILEIROS

. /

57% das pessoas 65+
sdo mulheres, um pouco
mais do que a média de
51% de mulheres.

O restante das faixas segue a
proporcdo de género do pais

Fonte: IBGE Censo 2022

@ Homens @ MULHERES
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\_ /

panorama demografico

§ idade (%) por regido: =) idade (%) por cor ouracga:
Norte Nordeste Sudeste Sul Centro- Branca Preta Parda Amarela Indigena
Oeste

O a14 anos 42 7 49 0] 1

0 a14 anos 25 21 18 18 20
15 a 29 anos 39 10 49 0] 1

15 a 29 anos 24 22 20 21 21
\ 30 a 44 anos 41 1 47 0] 1

30 a 44 anos 22 22 22 22 22
45 a 59 anos 17 18 20 20 19 A45a>9anos | 47 It i 0 1
60 a74 anos 9 12 14 14 13 60a74anes i 10 38 1 0

75 ou mais 3 5 6 5 5 75 ou mais 56 9 34 1 0]

Fonte: IBGE Censo 2022
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religiao \_ % religido x idade:

. . 51%
Entre as pessoas mais velhas (60 anos ou mais), percebemos Catélica (NET)
um maior nimero de catélicos e um pouco menos de G 64%

evangélicos, do que a média do Brasil.

Apenas 8% dos brasileiros mais idosos dizem nao ter - . 31%
. . : vangélico (NET)
religiao, metade do indice nacional. > 23%
14%
Semreligiao (NET) O 204
(o]
1%
Espirita/Kardecista (NET) g -
(o
1%
Afro-brasileiras (NET) ‘ .
(o
2%
Catdlica (NET) ‘ o
(o
Total Brasil ‘ 60 anos ou mais

Fonte: Globo - Brasil no Espelho 2023; Base total: 9.994; Base 60+: 1999
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ninhp
chelo

uniao de geracoes .

ﬂ}z‘

g e

5 O/ O O/O

familias menores, dos brasileiros entre ! .

50- 64 anos vivem os entrevistados entre
mas agrupadas com o pai, méde 65 e 74 anos vivem com
sobre o mesmo teto filhos oUatos os filhos ou netos

Classe DE: 64% Classe DE: 52%

3
t ' ’ i ‘ , g R —
» .
Fonte: Pesquisa “Diversaldade - Junho de 2024 | Offerwise IM Globo | Amostra: 20 ' s, 2! 'do Brasil. '
. A . PTE p
R - ‘ -
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geracdo
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o /

50 a 64 anos

50 a 64 anos

C 65%

sanduiche

fendmeno social que se refere a pessoas que se encontram
no meio de duas geragdes, sendo responsdveis por cuidar
tanto dos filhos quanto dos pais

36%

ajudam em atividades
rotineiras dos pais (leva-
los alugares, readlizar
compras etc.), o que ds
vezes pesano diaadia

tém pai e/ou mde vivos

50 a 64 anos

’ 33%

ajudam financeiramente
os filhos e/ou netos, e
declaram que ds vezes,

Nordeste: 43% .
isso pesa para eles

“Assim como pais urbanos desconectados da vida coletiva das aldeias sdo
despachados para outro planeta quando tem o primeiro bebé, os filhos

adultos descobrem um mundo paralelo quando seus idosos chegam na
fase de dependéncia”

Angélica Santa Cruz, jornalista.

Fonte: Gama Revista, Set/24

Fonte: Offerwisk para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil

]
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65 a74 anos:

W 34%

Mantenedores
das familias

construiram patrimonio e sdo hoje a
estrutura financeira da familia

participam dos gastos da
casd, mas nQo sAo0 o
mantenedor principal

65 a74 anos

6%

sAo ad Unica ou
principal fonte de
renda da casa

entre o publico 50+anos:
35% agora e 24% na pesquisa anterior

“A pandemia mostrou
que a cadavez que
morria um velhinho, sua
familia ficava na miséria”.

65 a74 anos:

w 39%

Alexandre Kalache,

meédico gerontologo, especializado em
envelhecimento e politicas multissetoriais,
pesquisador e professor universitario,

residente do Centro Internacional de i I
presigente do Cent Destan » entre o piblico 50+anos: viram sua renda aumentar
9 ' Classe DE: 70% | €ntreopublicode 1 6604 (¢ 769 na pesquisa nos Ultimos 12 meses
Fonte: Folha de Sdo Paulo Homens: 72% 25 a 49 anos: 64% anterior)

entre a classe DE com 65+anos: 65%

E para 40% a suarenda nao teve
alteragdo nos Ultimos 12 meses

Fonte: Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil




MDY

N
o
N

()
g

O
O

iversa-i

Insights de Midia & Mercado | D




@g]obo IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

curva da felicidade -

idade

ICI

+++ fel

60 ANOS OU

CRIANCAS E
MAIS

JOVENS

45 ANOS

+++ idade

Fonte: Pesquisa Jovens sdo menos felizes que as geragdes anteriores - UOL Ago/24 | The Declining Mental Health of the Young and the Global Disappearance of the Hump Shape in Age in Unhappiness - NBER
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curva da felicidade -

dade

O
— Mas novos estudos mostram que o
..“_’ jovem de hoje € menos feliz que os
1 de geracoes passadas
o

60 ANOS OU
MAIS

CRIANCAS

45 ANOS

......

+++ idade

Fonte: Pesquisa Jovens sdo menos felizes que as geragdes anteriores - UOL Ago/24 | The Declining Mental Health of the Young and the Global Disappearance of the Hump Shape in Age in Unhappiness - NBER



Fonte: Pesquisa Jovens sdo menos felizes que as geragdes anteriores - UOL Ago/24 | The Declining Mentall

o

b |
f the Young and the Global Disappearance of the

as fases mais felizes
estao nos extremos -

criangas € os mais
velhos 60+
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Para vocé, o que é envelhecer bem?

envelhecerbem éter [ Estobilidadee
independéncia

saude em geral para financeira
65% das pessoas de
65-74 anos, mas

- Ter
também envolve mobilidade/
outras varidaveis: autonomia

pararealizar as
atividades

Vitalidade e
disposi¢cdo

Ser alegre e Ter habitos
ter bom humor saudaveis

Fonte: Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil
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Fonte: Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil

\_ /

e, para conseguir
envelhecer bem,
estdo praticando e
intensificando
algumas atividades e

habitos no seu dia a dia
(65 a74 anos)

22%

estou fazendo
cursos e aulas
online

50+ anos: 31%

55%

estou tendo mais
cuidadocoma
minha alimentagdo

estou fazendo
atividades para
diminuir minha
ansiedade

50+ anos: 27%

estou tomando
vitaminas e
suplementos

Mulheres: 45% | Homens: 25%

28%

estourealizando
atividade fisica em
casa com gjuda da
internet



@globo

existem muitos
planos a serem
realizados e
interesse em

experimentar
coisas hovas
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dentre as \ /

prioridades e

projetos de

vida dos 65+ 65%
estao: cuidar da satde

Fonte: Offerwise paraIM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil

54

vigjar mais

(vs. 45% de 25 a 49 anos)

33%

passar mais
tempocoma
familia

22%

ter mais tempo
para seus hobbies

(50+ anos: 28%)
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Enem 2024: | Segundo dados do Censo da
] : Educagdo Superior 2023, o Brasil
quase 10 mll | registrou 9.977.217 matriculas nos

cursos de graduag¢do e sequenciais

partICIPGHteS com de formacdo especifica —
mais de 60 anos presenciais e a distancia. Desse

total, 60.735 matriculas foram de

_ estudantes com 60 anos ou mais.
maior numero da série Quase metade dos alunos nessa

historica desde 2020 faixa etdria (30.692) ingressaram no
(orecorde foiem 2016) ensino superior em 2023.

Fonte: gov.br - Ministério da Educag¢do

Fonte: gov.br - Ministério da Educagdo
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-

nos Ultimos 12 meses...
65 a 74 anos

“comecei um novo . y. YOl _ 240/0
relacionamento” .

fiz mudancgas/
reformas na

casa”

Ul
?
gl
H

Faixa etaria

65 a 74 anos

23%

“adotei ou compreli
um animal de
estimag¢ao”

: -
41 = _..ﬂ
L) "

i N (vs.22% de 25 a 34 anos)
T— '..‘:, 'i;t:..u;“j" e , gt
Fonte: Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 gn{rgévisiasi ﬁgmpgs 0s sexos, M4 oncls

pes do Brasil
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assumi meus
cabelos brancos

20% 20% 21%
16%
8%
25-34 35-49 50-54 55-64 65-74

anos anos anos anos anos

50+ homens 24%  classe AB

anos
mulheres 17% classe CDE

Fonte: Pesquisa “Diversa ldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil

Cabelos brancos
nas passarelas:

Miu Miu, Balmain,
Sunnei, Reptilia...

saiba mais


https://www.instagram.com/p/DAV7qZzPFUj/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DAV7qZzPFUj/?img_index=1
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Ultimamente tenho me sentido mais sozinho

@ Ny,
solidao
34%  31% 32% 999 27

No contexto pos- | LT

pandemiq, o

sentimento de M b O 55 w549 5054 S564 6574
SOIidaO leetd tOdas L9 anos anos anos anos anos
as idades, ndo Vi

apenas os Idosos.

65a74 anos

A Organizagdo Mundial da Saude
(OMS) anunciou em 2023 a criagdo de

uma Comissdo Internacional para
Conexdo Social. Durante os proximos O/o
trés anos, a comissdo vai abordar a ‘

soliddo como uma ameacga global e

urgente para a saiide, promover a £ d lizad
conexdo social como uma prioridade e temem ticar desatualizados

acelerar a ampliagdo de solugoes em e deixados de canto pelos
todo o mundo. amigos e familiares

Para os mais velhos, os lares que
agregam diferentes geragoes e as
redes sociais que alavancam a
socializa¢gdo, acabam adjudando a
manter um pouco do equilibrio
emocional nessa fase da vida.

Fonte: Agéncia Brasil entre o piblico 50+ anos: 14%

Fonte: Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil
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além do
crescimento nc
sociedade, a

importancia
economica

dos 60+
chama atencao

23%

do consumo de
bens e servigos
no Pais, segundo
a Data8

'‘Geracgao prateada’
produz PIB de R$ 1,8 tri
no Brasil

Fonte: Data8; Valor Econémico, Out/2024

O Relatorio Global de Riqueza
2024 da Allianz revelou que os
baby boomers (nascidos entre
1946 e 1964) sdo a geragdo
mais rica da historia. Apesar
das mudangas econémicas,
nenhuma outra geracao deve
alcangar niveis de acumulagdo
de riqueza similares.

Fonte: InfoMoney, Out/2024
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maior resiliéncia e
equilibrio financeiro
quando comparado
aoutras geracoes

Isso se deve, principalmente, a diferentes fontes de

renda comuns a esse publico: como aposentadoria

INSS, previdéncia privada (aposentadoria

J complementar), rendimento de aluguéis,
rendimentos de aplicagdes financeiras, saldrio

varidavel, entre outros.

-idade 2024

O que os torna

menos vulneraveis
ds incertezas
economicas

Fonte: BBG Ago23 | Pesquisa “Diversa ldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil




65 a74 anos

36%

tém como uma das
maiores preocupagoes
atualmente perder sua

independéncia financeira
e sua autonomia para
fazer o que quiser

"‘."T‘"‘,

IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

65 a 74 anos

88%

fazem transagoes
bancarias online
regularmente

(vs 929% :25-49 anos)

65 a 74 anos

77%

sd0 os Unicos
responsaveis pela
gestdo de suas
financas

65 a74 anos

19

comegarama
guardar/investir
dinheiro para o futuro
nos Ultimos 12 meses

(Classe AB: 27%)
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65a74 anos

31

(vs.27% na
pesquisa anterior)

sua renda atuadl

ndo é suficiente
para seus gastos

conseguem se
manter, mas dizem

390/ que ndo sobra nada
0 para guardar/
investir dinheiro

(Classe C: 47% | Mulheres: 45%)

mMas, com suad renda
a servico da familiq,
a maioria dos
entrevistados tém
um fluxo de caixa
apertado para os
gastosdomese
muitos procuram
formas de
complementar a
renda como podem

Fonte: Pesquisa “Diversa ldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil

65a74 anos

f 24%

comecaram a fazer bicos,
trabalhos informais nos
tltimos 12 meses para ter
renda extra

(vs 33%: 25-49 anos)
(50+anos: 31%)

G 86%

dos brasileiros se

preocupam sobre “como
vao se manter no futuro”

Fonte: Oldiversity - Croma
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os desafios do
mercado de trabalho

800 das empresas ndao tém politicas de
/0 contratacdo de pessoas 50+
Fonte: Desafios do Etarismo: A expectativa dos 50+ e arealidade do
mercado de trabalho -EY Brasil/Maturi | Agosto de 2023

Situagcdo empregaticia Me sinto descartado
atual: funciondrio de pelo mercado de o niimero de 530/
empresa (CLT) trabalho desempregados o
triccl)ir:oion-l-qqﬁr;’(c)i?nq taxa de
P décad informalidade entre
ecada os trabalhadores
Fonte: IDados; g1.nov/2024 com 60+ anos

Fonte: IBGE/PNAD

86%

dos 60+ afirmam ja
ter enfrentado
algum preconceito
no mercado de
trabalho

Fonte: Labora+Robert Half

25-34 35-49 50-54 55-64 65-74
anos anos anos anos anos

Fonte: BBG Ago23| Pesquisa “Diversaldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil
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Para muitos, a solu¢cao
é empreender

O Brasil tem cercade
4 milhoes de empreendedores

com mais de 60 anos:
de 2012 a 2023: +42%

escassez de emprego/faltade

65 a 74 anos espaco no mercado formal
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familia 21%

se manter ocupado o
e produtivo 21%

(20%: 50+anos vs.
23%:25a49 anos)

Fontes: 'SEBRAE | 2GEM Global Entrepreneurship Monitor| *Pesquisa “Diversa ldade - Junho de 2024 | Offerwise para
IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil
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Esses brasileiros ja tém habitos consolidados
no mundo digital, diferente dos esteredtipos
criados também sobre o tema da tecnologia

65-74 anos

IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

87%

utilizam a internet
como fonte principal
de informagao

(vs 85% :25-49 anos)

61%

se consideram
ativos nas redes
sociais

Mulheres: 75% | Homens: 49%

Fonte: Pesquisa “Diversa ldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil

Utiliza as redes sociais para:

65%
Passar tempo
> 65%
64%
Me divertir
C 0 63%
Me atualizar sobre 64%
noticias (D 61%
58%
Aprender algo novo
C. 0 58%
Acompanhar as novidades 54%
e conversar com meus
amigos e familiares 55%
(o)
Conhecer novos produtos Lt
0 53%
Me inspirar com 50%
dicas/tutoriais/receitas @D 47%
25-49 anos ‘ 65-74 anos



65-74 anos

no mercado 90
Online eles realizam compras

pelainternet

movimentam

R$ 15 bilhGes
POr ANO NO pdadis

Fonte: Pesquisado C. Lab, laboratério interno de pesquisada
Nestlé Brasil

—

4

thes’

Fonte: Pesquisa “Diversaldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil



65-74 anos

1%

afirmam que nunca tiveram
dificuldades para comprar
nas lojas online

(vs.67% :25-49 anos)

65-74 anos

Principais dificuldados ao comprar na internet

-. 25-49 anos 65-74 anos
9 %o - 13% 13%
- o | | : o uestoes de
foram os unicos B\ G 2 O site/aplicativo s 9 .
ahal , . e e T segurang¢a/preocupagdo
responsaveis pela -~ \ | | com a privacidade dos
. . S . 4 ! carregar
compra na internet ‘\ meus dados
(vs. 78% :25-49 anos)
b3

)

-l
-

Fonte: Pesquisa “Diversaldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil



A

59%

Roupas Eletrodomésticos e

e acessorios utensilios para casa categarias mqis

Mulheres: 70% Classe AB:57% / 55-64 anos by
pradas na internet
altimos 12 meses
‘ op \

52% 36%

Remédios e Alimentos e bebidas
medicamentos* (+Jovens +)

Classe AB: 64%

a =

o)
36% 34%
Produtos de beleza e

cosmeéticos Eletronicos

Mulheres: 57% ; 25 a 54 anos Homens: 40%

Fonte: Pesquisa “Diversaldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil

27%

Passagens aéreas,
onibus ou pacotes de
turismo

Classe AB: 39%

Produtos para pet
Mulheres: 34%

20%

Livros
Mulheres: 28%

20%

Produtos de limpeza
paracasa

19%

Moveis, decoracdo e
enxoval para casa

13%

Artigos esportivos
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diferencas de
comportamento no online

os mais velhos compram com menor
frequéncia que os mais jovens

Com qual frequéncia vocé realiza compras pela internet?

26% 27% 26%

A cada 3 meses ou mais

» Uma vez nomeés

®m Umavez acada15 dias

¥ Pelo menos uma vez por
semana

21%

25-49 50-64 65-74

Fonte: Offerwise paraIM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil
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teia de influénciana
decisdo de compra online

% de jovens influenciados por velnos B % de velhos influenciados por jovens

Veiculos 36% 15%
Investimentos 31% 15%
Suplemento alimentar 30% 13%
Alcool 26% 12%

Viagens 25% 15%

Snacks: alimentos sauddveis 25% 16%

Produtos de cuidados com a pele 24% 14%

Roupas 24% 16%

Fonte: Estudo BCG Center for Customer Insight - 12 paises, incluindo Brasil | Abril 23




@gIObo IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

Os apps nao estdo sendo
pensados para os mais velhos

Qual foi o principal dispositivo eletronico gque vocé utilizou
para realizar essa compra?

81%

75% 72% 72%
64%

DIFERENCAS DE
OMPORTAMENTO
NOO —

26% =
0 24% 0
17% 22%

25-34 35-49 50-54 55-64 65-74

18% (65-74 anos) 23% (Nordeste)
As letras sdo maiores e E o meu Gnico dispositivo E o o
facilitam minha leitura eletronico para efeturar . 7’
compras pelainternet

Fonte: Pesquisa “Diversaldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regioes do Brasil
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@globo

Fonte: Pesquisa “Diversaldade - Junho de 2024 | Offerwise para IM Globo | Amostra: 2012 entrevistas, ambos os sexos, 25 a 74 anos, todas as classes sociais e regides do Brasil
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“Acho que as marcas nao
olham para consumidores da
minha idade”

% de respondentes que concordam ou
concordam totalmente com essa afirmagao

41%

25-34 35-49 50-54 55-64 65-74
anos anos anos anos anos

<

RN
: i N

Na sua opinido, como as propagandas e o mercado de
entretenimento representam pessoas da sua idade?

17%

17%

25-34 35-49 50-54 55-64 65-74
anos anos anos anos anos

. Uma pessoa curtindo a vida, buscando realizar seus sonhos

. Nao vejo as pessoas da minhaidade representadas na
comunicagao e entretenimento hoje



@globo

As pessoas

mais velhas tém
dificuldade de
mencionar marcas
que se conectem
com elas

e quando se conectem é através
de suas vulnerabilidades:
remédios, creme pararugas,
suplementos alimentares, fraldas,
planos de salde.

IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

712%

das pessoas 61+ ndo se
lembram de propagandas
direcionadas para
longevidade.

Fonte: Grupo Croma - Estudo Oldiversity 2023

Uma projecao do Instituto
Locomotiva aposta que,
em 2045, 90 milhoes de
brasileiros com mais de 50
anos serdao consumidores
ativos.

Fonte: Pronto Jornal 2024
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quando perguntado
sobre como gostariom
que as marcas falassem
com eles, aresposta foi:

~ relagao
. “Ndo falem comigo,
d S me cologue com os
outros, quero estar
Junto e pertencer.”

\\
[y

e: P isa Al
Fonte: esqmsq \\*

Estudo global revelou que
apenas 4% das pessoas
apresentadas em aniincios
de publicidade tém mais de

60 anos, embora esse grupo
detenha 25% do poder de
compra global

Fonte: WGSN - Estratégia de marca: marketing
multigeracional, 2024

campanhas com
criadores de 45+anos sdo

713%

mais relevantes entre os
membros dessas geragoes,

aumentando as visitas ao

site das marcas em 43%

Fonte: WGSN - Geragdo X e Boomers: perfis nas redes sociais, 2023
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importancia
socidal

Status social esta ligado as diferentes
funcoes que um sujeito pode ocupar na
sociedade e se relacionam a uma nog¢ao
de importdncia social.

é preciso ressignificar a velhice
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nao existe receita infalivel
Para

recomenda-se: RCLEEI
observar P
e escutar

*}:’»:.;j

~——
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‘Quem vai ter 90 anos em 2070 tem 25 hoje e precisa caprichar para
acumular um capital de saude, de conhecimentos e financeiro, para chegar
bem aos “tais cem anos”. Esse velho de 2070 esta sendo delineado hoje. Vocé
envelhece de acordo com as oportunidades que esta ou ndo tendo nas fases
anteriores a velhice. Se ndo preveniu hipertensdo, se ndo teve acesso a
exames, a remeédios, se mora mal, se tem um transporte inadeguado,
estamos perdendo tempo. O velho de 2070 ja é adulto hoje. F um desafio
global, e o século 21 sera caracterizado pela revolucdo da longevidade.”

Alexandre Kalache,
meédlico gerontologo, especializado em envelhecimento e politicas multissetoriais, pesquisador e
professor universitario, presidente do Centro Internacional de Longevidade Brasil.

Fonte: Folha de Sao Paulo

Fonte: Folha de Sdo Paulo
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Ndo se trata de um grupo homogéneo

€ com quem vocé quer falar?

iferentes realidades e diferentes desafios




@globo
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diferentes \\" B
desafios e g
posturas frente

ds questoes do

envelhecimento

Perda da beleza estética, associada a juventude
Vive a transi¢do de cuidadora para cuidada
Chega a velhice com menos recursos financeiros

Vive por mais tempo os desafios da soliddo e da
velhice ‘decrépita’

Tendem a se adaptar mais rapidamente

Perda da vitalidade sexual e da ‘virilidade’

Perda da posi¢cdo de provedor da familia

Perda do capital social associado ao trabalho

Pouca resiliéncia para viver
um novo contexto de convivio social e a cultura do cuidado

Engajar em novas atividades e rotinas € um desafio maior
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<) estado civil

mulheres

homens

Solteiros ’ Casados . Divorciados/ sep /Desq. ‘ Vidvos

Fonte: TSE - Estatisticas eleitorais - 2024
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4 atencaoe
cuidado com
o contexto

Acesso a bons médicos
e tratamentos

Habitos alimentares saudadveis
Rede familiar estruturada

Acesso a informacgdo
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vencedores idosos ativos saudavel feliz

o "velho ativo”,

U m novo e saudavel
perlgOSO e COM recursos

que pressiona

eSte reéti pO o "velho inativo”,

doente e pobre perdedores idosos inativos velho doente
deprimido
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Dentro de casa:

Financiando atividades,
realizagoes e sonhos de
filhos e netos

6 aimportdncia
da troca Supor.t/referéncia
intergeracional A

Relevancia na vida pratica
e cotidiano das familias

A qualidade de vida de um depende
da postura e apoio de outros.

E imprescindivel que haja
programas, servicos e produtos

que favorecam a troca entre
geracdes. Jovens >id

Mercado de trabalho:

(quociente de inteligéncia digital)

* Veteranos>ie

(quociente de inteligéncia
emocional)
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"Hoje em dia, estamos presos a uma ideia
de envelhecimento que é tdo distante da
realidade que chega a ser perigoso.

Ela restringe o que podemos fazer a medida
que envelhecemos, o que é extremamente
preocupante, considerando que o futuro do
mundo irq, naturalmente, depender das
acoes de pessoas mais velhas. “

Joseph F. Coughlin - Fundador do MIT AgelLab e autor do livro "The Longevity Economy"
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Para pensarmos juntos:

comecamos
a envelhecer
quando hascemos

Completar 60 anos, ou qualquer outra idade,
ndo significa apagar a historia pregressa.

Todos vamos envelhecer. Ter uma visao
estereotipada e reducionista sobre
esse publico € fomentar uma visdo
errada sobre nés mesmos.
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Fonte: Clube de Criagdo

AVON TRATAMAKE

A atriz Zezé Motta, de 80 anos, se projetouna
publicidade durante o confinamento da
pandemia e hoje tem contrato com diversas
marcas, incluindo a Avon.

IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

ITAU, FEITO DE FUTURO

Madonna, Jorge Ben Jor, Ronaldo Nazdario,
Fernanda Montenegro, Ingrid Silva e Marta sdo as
estrelas da campanha que buscainspirar as
pessoas sobre aimportancia do tempo, do legado
e dalongevidade. No video acima, Fernanda
Montenegro € Simone de Beauvoir para 15 mil
pessoas no Parque Ibirapuera, em Sao Paulo.

SEBRAE

Em 2022 o Sebrae langou uma campanha publicitaria
“50+50" que celebrava o cinquentendario da
instituicdo e a for¢ca do empreendedorismo brasileiro.
Eles também percorreram o Brasil e contaram
historias de empreendedores e empreendedoras que
estdo construindo o futuro e criando historias de
sucesso. Agoraem 2024, a campanha “Sempre é

tempo de empreender” refor¢ca que aidade ndo € um

impedimento para o empreendedorismo e, /

igualmente, mostra que a experiénciq, aliada ao
apoio do Sebrae, pode ser uma vantagem para
transformar ideias e sonhos em negocios.



https://www.youtube.com/watch?v=CJBEM4UtPBU
https://www.youtube.com/watch?v=YDhZXpRQqlQ&t=3s
https://www.instagram.com/reel/C-3ec2dxTd6/
https://www.youtube.com/watch?v=rgOMc5-PBXA

IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

f?

JOHNNIE WALKER

JOHNNIE WALKER - ALAIDE COSTA

A campanha da Johnnie Walker visadar luz e
celebrar personalidades que deram passos
que impactaram o seu entorno e a cultura.
Para dar inicio @ comunicagdo, a marca
escolheu contar e homenagear a historia de
Alaide Costa.

QUANDO E PRA SER, ENO QUINTOANDAR

O filme buscareforcar as facilidades e atributos
do QuintoAndar e conta a historia de uma mae
que se encontra em um novo momento de vidaq,
com seus filhos que sairam de casa, e ela se
mudando para um novo lar.

Fonte: Clube de Criagdo ; Propmark; Meio&Mensagem; Cosmetic Innovation

DELICIA DE PAPO

Ary Fontoura (91) visita a Cozinha Delicia e
conta para o Chef Claude Troisgros (68) sobre
sua carreira de ator e a vida como criador de

conteldo, tudo isso enquanto prepararam uma
receita perfeita para as festas de final de ano.

NATURA - HVELHAPRA

Para promover e posicionar sua linha Chronos,
aNatura langou em 2016 sua campanha
Hvelhapra.

O BOTICARIO

BOTIK. SEUROSTONO MODO ATIVO

A atriz Lilia Cabral protagonizou em 2020 a campanha
de Botik, marca de cuidados faciais do Boticario.

‘8

-

PACTO PRATEADO (MANIA DE VOCE)

O Boticdario integrou sua campanha “Pacto Prateado” a
novela "Mania de Vocé", da TV Globo, com uma cena
protagonizada por Eliane Giardini (a Berta), que abordou
amenopausa e o etarismo. Na trama, sua personagem
compartilhou reflexoes sobre o tema, alinhando-se ao
movimento da marca para valorizar a maturidade
feminina. A iniciativa também inclui debates, agdes de
conscientiza¢do e produtos da linha Botik, promovendo
o envelhecimento ativo e ainclusdo social.



https://www.youtube.com/watch?v=PJ224pZN140
https://www.youtube.com/watch?v=SxpcJ4NSywc
https://www.youtube.com/watch?v=HBuOFVUUIa4
https://www.youtube.com/watch?v=QjkyhKUkkJs
https://www.youtube.com/watch?v=FVRLR8R414Q
https://www.instagram.com/reel/DBPzdcdPcGg/

Fonte: Clube de Criagdo
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AMBEYV - BECK'S 70+

Campanha de langamento da edi¢do limitada Beck's 70+, um produto
"proibido para menores de 70 anos”. De acordo com a marca, que cita
Oxford Academics e National Library of Medicine, a quantidade de
botdes gustativos, encontrados predominantemente na lingua, passa
por alteragdes ao longo do tempo, de modo que com o passar dos anos,
desenvolvemos uma maior resisténcia aos sabores amargos. A partir
disso, a Beck's criou uma nova férmula que oferece "amargor ainda
mais intenso". “Quando entendemos que aidade pode estar alterando a
percep¢do do amargor do nosso produto, decidimos criar uma versao
para garantir que a experiéncia de sabor de Becks's entre as idades seja

amesma”, diz Lara Azevedo, head de marketing da Beck's.

MCDONALD’'S - GRANDMA MCFLURRY

O McDonald's celebra as avos com o
langamento da nova sobremesa Grandma
McFlurry no mercado norte-americano. A
campanha traz avos e netos da geragao
Z (ndo atores) apreciando a guloseima

do McDonald's em diferentes cendrios e
momentos.

DOVE -BEAUTY NEVERGETS OLD

A marcaDove esta celebrando abelezae o
privilégio de envelhecer com a nova campanha
“Beauty Never Gets Old". O filme retrata 10
mulheres ao som da muasica “Me Too”, da
Meghan Trainor, e promove o 67° aniversario
do sabonete em barra Dove.



https://www.youtube.com/watch?v=EbFO5rUBtuk
https://www.youtube.com/watch?v=Y6aYY9yRMfA
https://www.youtube.com/watch?v=CSF_pTpFBjI

sights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024
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Representatividade
e comunicac¢ao

Conforme reavaliom sua
perspectiva emrelagcdo ao
envelhecimento, aposentadoria e
estilo de vidaq, € esperado que seus
padroes de preferéncia e consumo
também mudem, assim como a
necessidade de representatividade
em campanhas e na comunicagao.

IM | Insights de Midia & Mercado | Diversa-idade 2024

Em média 23% das

horas consumidas no
VOD do globoplay em 1°

semestre 2024 foram do
publico 50+.

Fonte: Google Analytics | Globoplay |
VOD - 1° semestre de 2024

80% da populagcdo da
internet 45+ anos é

consumidora dos
conteldos no digital da
Globo, com um cresci-
mento de 10% de visita no
1° sem?24 vs. o mesmo

periodo de 2023.

Fonte: comScore | Media Trend | 45+ anos
e Total Audience | Total Unique
Visitors/Viewers e Total Visits | Média 1°
semestre de 2024 e 2023

O publico 60 + anos

dedica em média mais
de 4 horas diariasa TV
Globo. Esse tempo é
17% maior que a média
da populagao.

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar
Analytics - 15 mercados - 60+ anos e
Total Individuos - ATS - Faixa de 6h as 30h
- TV Globo - Jan a Out 2024
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O AMORNAO TEM IDADE

O amor na maturidade foi tratado em
varias novelas. Aqui como exemplo,
temos: Lampido (Ary Fontoura) e
Mercedes (Ana Lucia Torre) em Fuzué
(2024); Estela (Nathalia Timberg) e
Teresa (Fernanda Montenegro) em
Babilonia (2015); Pop6 (Mestre lvamar) e
a professora Celeste (Cyda Moreno) na
novela Amor perfeito (2023); Bernarda
(Nathalia Timberg) e Lutero (Ary

Fontoura) de Amor a Vida (2014).
MULHERES APAIXONADAS -

ESTATUTO DO IDOSO (2003)

Discussoes geradas na novela Mulheres
Apaixonadas, em torno dos maus-tratos
dos idosos Leopoldo (Oswaldo Louzada) e
Flora (Carmem Silva) pela neta Déris
(Regiane Alves), aceleraram o projeto do No remake de Vale Tudo

‘Estatuto do Idoso’ no Brasil - lei foi : €, _ (2025), o ator Luis Melo vai

sancionada poucos dias antes do fim da Andrea Beltrao como Rebecae :
P Lugar ao Sol (2022) interpretar Bartolomeu, e a
novela em 2003.

personagem vai abordar
Renata Sorrah como Wilma Campos | sobre ainsercdo de pessoas

em VainaFé (2023) p 60+ no atual mercado de
trabalho.

Outras personagens que colocaram o i
etarismo em debate nas tramas: o h ALERTA SPOILER!!!

Fonte: GShow
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Talentos 60+
dramaturgia

Tonico Pereira Andrea Beltrao

Anténio Calloni Débora Bloch Catarina Abdalla Marcos Palmeira Mariah da Penha Regina Casé

Fonte: Imprensa Globo; 2024
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ADMIRAVEIS CONSELHEIRAS - GNT & GLOBOPLAY

Astrid Fontenelle estreou em setembro seu novo programano GNT .

Astrid encontra 10 extraordindrias mulheres 60+, entre elas Alcione,
Conceic¢do Evaristo, Marilia Gabriela, Monja Coen e Roberta Miranda.

Em conversas sobre conquistas, abordam temas com profundidade e

expoem visdes de mundo, historias e memaorias emocionantes, sempre
com leveza, humor e conselhos.

~t1-1-1-1°1°"1°"1~

2 Milhdes de pessoas assistiram ao Admiraveis Conselheiras no GNT,
desde sua estreid’

226% mais afinidade entre o plblico AB do que o totalda TV?

10x mais afinidade entre Mulheres AB 50+ do que o totalda TV.!

DESENCONTRO DE GERACOES - GNT & GLOBO

TURMA DA MONICA - ORIGENS: NOVA SERIE DO ?[;’m m“‘tOth“f;‘OfGe SICIHE nCIPERIC '—{J‘Std ';é”;;éT °Pfesef;t°m 0
GLOBOPLAY MOSTRA OS PERSONAGENS NA FASE ADULTA 7 Y[ B & s SSRGS S S SR

setembro.
O tempo passaq, aidade chegaq, os cabelos ficam grisalhos... mas

: ! ¢ NET Ao longo de dez episddios semanais, mde e filha recebiam uma dupla de
as amizades verdadeiras prevalecem e superam qualquer BN | ORFCR ENINS | convidados: mdes, pais, filhos e familiares de diferentes geragdes para
mudancal! & S oA | debater sobre os temas que estdo no dia a dia das familias.

Esse é o caso da unido entre Monica, Cebolinha, Magali, Cascdo e
Milena em Turma da Moénica - Origens, nova série original

Globoplay que estreou em outubro na plataforma.

Além da exibigdo no GNT, aos sdbados, também é exibida uma edi¢do
especial no ‘E de Casa’, na TV Globo.

. 1,3 milhdo de pessoas assistiram ao programa Desencontro de
. o . L S Geragdes no GNT, desde a sua estreia?
Pela primeira vez, o publico podera ver os iconicos personagens de o

— _, 122% mais afinidade entre o piblico 60+ do que o total da TV?
Mauricio de Souza na fase adulta. 1 % 8x mais afinidade entre Mulheres AB 60+ do que o total da TV?

Fonte: 'Kantar Ibope Media - Instar Analytics - 15 mercados - Total Individuos e MM AB 50+, Cov% e Aff% - TV Globo - Set a Out 2024 | 2Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - 15 mercados - AS AB 04+, MM AB 04+, 60+ anos e Total Individuos - GNT - Programa: Desencontro de Geragdes - Cov%, Rat%,
Aff% - Periodo: Jan a Out 2024
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original original

globoplay

globoplay

TRIBUTO Tth_U'rb

LIMA DUARTE ZEZE MOTTA

TRIBUTO

Série documental original Globoplay que
relne um grupo de pessods cujas
trajetdrias profissionais se confundem
intensamente com a propria histéria da
televisdo brasileira e deixam marcas
profundas na cultura da nossa sociedade.
Ja estdo disponiveis as homenagens a
Lima Duarte, Laura Cardoso, Manoel
Carlos, Zezé Motta, Fernanda Montenegro
e Ary Fontoura.

original

globopl

TRIBUTO

ARY FONTOURA

original

globoplay

3
§

LAURA CARDOSO

-

ACENDE ALUZ - GNT

As pessoas vém com prazo de
validade? Acende a Luz € uma série
documental sobre sexualidade na
terceiraidade que colocana tela
corpos de pessoas 60+ que nunca
antes ocuparam esse lugar. ‘Acende
aLuz’ estadisponivel no Globoplay.

FALAS DA

FALAS DA VIDA

Com experimentos sociaqis e
apresentacao de Dona Dea Lilciq, o
especial refletiu sobre ser idoso no
século 21, apontando situagdes e
vis@o sob essa parcela da populagao
em crescimento. O especial alcangou
quase 21 milhdes de espectadores na
TV Globo - a audiéncia foi 13% maior
do que o ‘Falas da Vida' de 20237,
Disponivel no Globoplay.

Fonte': Kantar Ibope Media. Instar Analytics. PNT + Pragas Regulares. Total de Domicilios: Rat%. Base TLE. Dado Live. Total de Individuos: Cov%. Dados Consolidados. Proje¢do Individual Baseada no EDTV 2024 (Kantar): 194.458.143. 08/10/2024
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Confira diversos estudos e
** pesquisas da drea de Inteligéncia
p. de Mercado da Globo em:

gente.globo.com
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