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Contexto

Em 2023 a TV Globo
esteve presente na
casa de 98% da
populacao brasileira.

Mas muito além da tv, estamos em
todas as telas: nas redes sociais,
streaming, digital, podcasts...

ViU®






Contexto “Chantage’de Shakira & Maluma
foi a cang¢ao escolhida por Tati Machado,

Por dia, emplacamos o o dos Fameson neste domings.
uma media

na TvGlobo”

KKKKKK esse programa

de 30 assuntos da Globome fez i ogr
dentre os mais fii Comtroishekie

comentados

no Brasill

e 6 N0 mMundo!

I\ Thais
"QUE GOL LINDO C@R4LHOOO QF ©7hais Siva0r
E DO BRASIIIIIL ‘

SELECAO FEMININA NA GLOBO”

*Jodo Pedro debochando e
confrontando Egidio amanha.
GRANDAO SEM MEDO #Renascer”

Sereia baiana
(@Lilicardosinho

¥ )\ Helmar Massau
@HelmarMassau







Contexto

A Globo lidera os contetdos que movem

audiencias, e a ViU convida a sua marca

a entrar nessa conversa. E a sua marca
com 0 hosso conteudo marca!

ViU®









ViU

Mas afinal,
o que é a ViU?

A ViU é a area da Globo responsavel por
conectar marcas e pessoas nas redes
sociais. Por aqui, as marcas deixam de

interromper as conversas e passam a fazer
parte delas.
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ViU

“Entdo a ViU
€ uma agencia?”

Ndo, nds vamos muito além! A atuacdo
da ViU acontece de diferentes formas.

ViU®
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Integracao total Especialistas Catalisadora do Foco emresultados
com O ecossistema em talentos avango publicitario tangiveis para as

Globo de exceléncia nacionadl marcas




3 pilares






3 pilares ViU

Tudo isso, por meio de 3 tipos
de entregas diferentes:

projetos
Integrados

ViU®
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portalgl @

29 mil 9,5 mi 19
publicacées seguidores  seguindo

al
@ portalg1 - 70 novas *

Veja as principais noticias do Brasil e do mundo
Ver tradugao

2 empli.fi/g1
qﬂ% Seguido(a) por loreloreloreoi,
A YEY superfaces e outras 113 pessoas

- Mensagem Ligar

9.690 20,5 mi 150
publicagdes seguidores seguindo

Big Brother Brasil

@ bbb

O #BBB25 vem ai! 99 #RedeBBB
Estudios Globo, Rio de Janeiro, Rio de Janeiro
Ver tradugao

(2 linktr.ee/bigbrotherbrasil
fQ BBB 25 342,3K membros

Om Seguido(a) por nafouraux, loreloreloreoi

e outras 71 pessoas

tvglobo @

44,6 mil 15,3 mi 1.019
publicagbes seguidores seguindo

TV Globo
3@ tvglobo - 13 novas

oi, eu sou a Glo! @
Ver tradugao

(2? linktr.ee/tvglobo
fQ comunidade GI6 & 67K membros

Seguido(a) por loreloreloreoi

@’& ritinhanovidadesjornalista e outras 110

pessoas

Seguindo v Mensagem

ge.eptv @

2.915 153 mil 150
publicagdes seguidores seguindo

Globo Esporte EPTV
@ ge.eptv « 12 novas ®

Site de noticias e midia
Perfil oficial do Globo Esporte da @eptvoficial no Insta

oAl B

Ver tradugao

Big Brother Brasil

@ bbb

O #BBB25 vem ai' 99 #RedeBBB
Estudios Globo, Rio de Janeiro, Rio de Janeiro
Ver tradugao

(2 linktr.ee/bigbrotherbrasil
fQ BBB 25 342,3K membros

0“ Seguido(a) por nafouraux, loreloreloreoi

e outras 71 pessoas

Mensagem

BBB 25 BBB no ZA...

gshow @

21,5 mil 11,6 mi 1.012
publicagdes seguidores seguindo

gshow
@ gshow - 10 novas

Foco no gshow! ¥
Ver tradugao

(2) empli fi/gshow

fQ Foco no gshow 23,7K membros

Seguido(a) por loreloreloreoi

m,ﬁ\ ritinhanovidadesjornalista e outras 46

pessoas

Mensagem +2

CG@O@

mania de vo... volta porci.. norancho f... bastidores







A ,
Obrigado’Natura Homem Nés \
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Renascer “Cavalinhos ' BBB 24
+ Enterogermina + Natura + Rexona



https://www.instagram.com/reel/C4B-xyKLW_x/
https://www.instagram.com/reel/C4B-xyKLW_x/
https://www.tiktok.com/@gshow/video/7363779234667433221
https://www.tiktok.com/@gshow/video/7363779234667433221
https://www.instagram.com/reel/C-iG_6ORL8e/?igsh=MTRoYWllNDIzYTd0YQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C-iG_6ORL8e/?igsh=MTRoYWllNDIzYTd0YQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/C5kFdrdtEE0/
https://www.instagram.com/p/C5kFdrdtEE0/

3 pilares ViU

Tudoisso, através de 3 tipos
de entregas diferentes:

projetos
ViU only

ViU®






3 pilares ViU

Quando o assunto é
redes sociais &
marketing de influenciaq, .
agente ! p

Em uma atuagdo one stop shop, a ViU desenvolve
projetos do inicio ao fim. Somos responsaveis
pelo planejamento dos conteldos, curadoria

e contratacao de influenciadores, roteirizacao,
captacado, edi¢cao, publicacdo, impulsionamento

e toda a operacdo que normalmente é

realizada por uma agéncia.

Com a gente, nenhum post passa batido.

ViU®



3 pilares ViU

E setemrede
social & conteldo,
tem creator!

Muito mais do que selecionar influenciadores, nés
orquestramos a melhor forma de passar a mensagem
com um match perfeito entre marcas, talentos e
creators. Afinal, antes de pensarmos nos stories, somos
criadores de histérias.

ViU®







3 pilares ViU

Sim, é culpa
da producao!

Coordenamos todas as
etapas de producao,
desde a supervisdo

do processo criativo
nas gravacgoes até
alogistica, assegurando
a qualidade técnica

e estética do material
produzido.

ay b

ViU®




3 pilares ViU

Missao dada,
€& missdo cumprida!

Monitoramos métricas, engajamento e
relevancia para garantir a maxima
performance nas publicacdes. Nossa andlise
permite qjustes estratégicos para otimizar
resultados e alcang¢ar o melhor desempenho
para a campanha.
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Nestlé Molico
Fanta Halloween de Sdo Jodo Longevidade 50+



https://www.instagram.com/multishow/reel/CyYpzzMuzXO/
https://www.instagram.com/reel/C8VbrgwvvUP/?igsh=MWgwNGJvaTQzeWljMA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/C8VbrgwvvUP/?igsh=MWgwNGJvaTQzeWljMA%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CiBJdZQBnD-/
https://www.instagram.com/p/CiBJdZQBnD-/

3 pilares ViU

Tudoisso, através de 3 tipos
de entregas diferentes:

Casting ViU

ViU®



casting

Nos somos
em talentos.

Lancamos grandes talentos. Descobrimos rising stars.
Temos nosso casting proprio

ViU®
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Casting

Eliana @) seoroe

Brasil

Com mais de 30 anos de carreirq, Eliana estd entre os 20 talentos
nacionais mais seguidos no pais. Com mais de 56 milhoes de seguidores
somados nas diferentes redes, seu alto poder de influéncia abrange os
mais variados territérios e se conecta com toda a familia.

Perfil demografico de audiéncia

Homens 24%

18-20

21-24

VASEVAS
30-34
35-44
45-54
55-64
65+

0 o 10 1 20 25 Mulheres 76%

Territorios Comerciais

Beleza & Moda Saulde & Bem Estar
Mercado de Luxo Carreia & Negdcios

ViU®

32.5 Milhoes

de seguidores

43mi 396k Tmi 2506k

VIEWS LIKES IMPRESSOES IMPRESSOES
ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS
POR REELS POR POST PORPOST POR STORY

)
2 5 milhdes

O 2.3 milh&es



\

| V] de seguidores

68K 8k 24k 6k

VIEWS LIKES IMPRESSOES IMPRESSOES
ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS
POR REELS PORPOST PORPOST POR STORY




Casting

Tadeu Schmidt ©) oo

Brasil

Tadeu Schmidt & o cara que fala com toda a familia brasileira.
Apresentador do maior reality show do Brasil, seu carisma e bom
humor se estendem as redes sociais por meio de conteldos virais e
uma linguagem nativa que geram conversas reais entre a audiéncia.

Perfil demografico de audiéncia

Homens 34%

18-20

21-24

VASEVAS
30-34
35-44
45-54
55-64
65+

O 5 10 15 20 25 30 35 Mulheres 66%

6.7 Milhoes

de seguidores

Territorios Comerciais

463k 60k 105k 26k
VIEWS LIKES IMPRESSOES IMPRESSOES

ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS
POR REELS PORPOST PORPOST POR STORY

ViU®
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Casting

Fernanda Bande @ s

Brasil

Loba na vida e nas redes sociais, Nanda € uma confeiteira de mao cheia
e mae de dois filhos. Ela construiu uma comunidade ativa e altamente
engajada nas redes. Apaixonada por filmes e séries, movimenta sua
alcateia compartilhando resenhas e opinides Unicas.

Perfil demografico de audiéncia

Homens 19%

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 Mulheres 81%

Territorios Comerciais

Alimentos & Bebidas Plataformas & Servicos

ViU®
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2.37 Milhoes

de seqguidores

1.9mi 110k 61/k 480k

VIEWS LIKES IMPRESSOES IMPRESSOES
ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS
POR REELS PORPOST PORPOST POR STORY




Casting

Beqtriz Reis @ Sdo Paulo,

Brasil

Com uma comunidade cada vez mais forte desde que saiu do BBB, Bia
é camped em atrair o publico e vender tudo que estiver ao seu alcance.
Carismatica e envolvente, ela engaja seus seguidores nas redes sociais
com seu estilo verdadeiro, Unico e vibrante.

Perfil demografico de audiéncia

Homens 18%

18-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65+

0O 5 10 15 20 25 30 35 40 Mulheres 82% . ~
5.3 Milhoes

Territorios Comerciais de seguidores

10mi 106k 13 mi 229k
VIEWS LIKES IMPRESSOES IMPRESSOES

ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS
POR REELS POR POST PORPOST POR STORY

ViU®



Casting

Gil do Vigor g s

Brasil

Economista com a garra que o Brasil pede, € conhecido por seus
bordoes e sua atuagdo nas redes. Doutorando em Economia nos
Estados Unidos, Gil € defensor das causas sociais, incluindo os direitos
LGBTQIAP+, e encanta seus seguidores com sua energia contagiante.

Perfil demografico de audiéncia

Homens 20%

18-20

21-24

25-29

30-34

35-44

45-54

0 o 10 1 20 25 Mulheres 80%

Territorios Comerciais

Financas & Investimentos Lazer & Entretenimento
Plataformas & Servicos Alimentos & Bebidas

ViU®

14.1 Milhoes

de seguidores

1.6mi 144k 942k 241k

VIEWS LIKES IMPRESSOES IMPRESSOES
ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS
POR REELS PORPOST PORPOST POR STORY

3.3 milhoes



Casting

Giovanna Pitel ©) bt

Brasil

Assistente social dedicada a amplificar vozes e promover a
diversidade, Giovanna Pitel é versatil e, em suas redes sociais, fala
sobre cabelo, beleza e moda, sempre com ‘muitcho’ bom humor e
originalidade. Tudo isso sem esquecer da sua regionalidade.

Perfil demografico de audiéncia

Homens 20%

18-24
25-34

35-44

45-54

55-64

65+

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 Mulheres 80%

Territorios Comerciais

Beleza & Moda Salde & Bem Estar
Plataformas & Servicos Regionais & Governos

ViU®

1.4 Milhoes

de seguidores

413k 27k 213k

VIEWS LIKES IMPRESSOES
ESTIMADOS ESTIMADOS ESTIMADOS
POR REELS PORPOST PORPOST

67k

IMPRESSOES
ESTIMADOS
POR STORY
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Q&A

O1

QUC]I @ dife ren?d entre No projeto ViU, a marca entra na conversa

associada aos ativos e perfis da Globo,

Uum prOJetO |nteg r(]d() se integrando ao nosso ecossistema.
¢ o Jano casting ViU, a associagcdo da marca
e d |g|t0| Only pC] 'O é exclusivamente com os talentos
. ‘119 agenciados, desassociada dos ativos
CQSt|ng V|U o Globo.

ViU®



Q&A

02

Qual a vantagem
de trabalhar com
Creatorscoma ViU

se eu tenho minha
estratégia propria?

ViU®

Em projetos ViU com Creators, temos
alguns diferenciais do mercado, como
a possibilidade de associagao direta
aos ativos Globo, a possibilidade de
levar o creator para os bastidores
dos programas, e de associd-los

aos perfis Globo e talentos da casa.



Q&A

03

Como minha marca
pode estar mais
iIntegrada na estratégia

de projetos integrados
e digital Only ViU?

ViU®

Nossos conteudos sdo co-criados
junto com a marca para garantir

que o conteldo € pertinente para a sua
estratégia. Além disso, contamos

com plugins de collabs ou conteudos
exclusivos para as redes damarca que
permitem sua propria gestdo de midia.



Q&A

04

Qual a vantagem de

trabalhar com os perfis
Globo em comparacao

ao de Creators?

ViU®

Os perfis Globo contemplam os mais
diversos territorios de interesse e
relnem comunidades apaixonadas
através de conteldos brand safe com
padrao de qualidade Globo.

Com isso, a marca pode se associar

a um perfil que ja possui uma audiéncia
consolidada e participar das conversas
que acontecem de forma nativa nas
redes sociais. Parauma estratégia
ainda mais completa, estimulamos
que perfis Globo e Creators atuem

de forma complementar, agregando
audiéncias diversas na conversa

com amarca.



VIiU®
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