
PLANO COMERCIAL

2 4 ª T E M P O R A D A



A FORÇA QUE 

NENHUM OUTRO 

PROGRAMA TEM



BBB É O MAIOR REALITY 

CROSSMEDIA DA TV BRASILEIRA 

+142 MM
DE PESSOAS ALCANÇADAS,

LÍDER ABSOLUTO EM TODAS AS PRAÇAS, 

COM 4X MAIS AUDIÊNCIA QUE A 2ª 

EMISSORA NO LINEAR E 2X MAIS 

AUDIÊNCIA QUE O YOUTUBE

+25 MM
DE PESSOAS ALCANÇADAS NO CANAL,

LÍDER EM AUDIÊNCIA E ALCANCE EM TODOS 

OS TARGETS DA TV PAGA

87% CRESCIMENTO
no número de usuários diários quando 

comparado a um mês antes da estreia do 

programa

BBB23 É TOP 1
CONTEÚDO COM MAIS VISUALIZAÇÕES E HORAS 

ASSISTIDAS NO GLOBOPLAY



BBB FOI O PRINCIPAL ASSUNTO DO 

PRIMEIRO SEMESTRE DESDE A ESTREIA

+200 MIL
NOTÍCIAS CITANDO AO BBB 23

+5,8 MM
DE BUSCAS NO GOOGLE SOBRE O 

PROGRAMA

TOP 1
DE JANEIRO A ABRIL O BBB É O ASSUNTO 

MAIS COMENTADO NAS REDES SOCIAIS E É 

O PRODUTO COM MAIS COMENTARIOS DA 

GLOBO EM 2023



COMO O BBB, SÓ O BBB
EM TODAS AS PLATAFORMAS GLOBO, O PROGRAMA FALOU COM MAIS DE 145 

MILHÕES DE PESSOAS. ISSO REPRESENTA 70% DA POPULAÇÃO.



BBB INDISCUTIVELMENTE GERA 

RESULTADO DE NEGÓCIO PARA AS MARCAS



89% DO PÚBLICO 

ACREDITA QUE MARCAS 

COMBINAM COM O BBB
E A CREDIBILIDADE DAQUELAS QUE SE ASSOCIAM 

BATE 90%  PÓS O FINAL DO PROGRAMA.

90% DAS PESSOAS QUE 

ACOMPANHAM O PROGRAMA, 

JÁ CONSUMIRAM AS MARCAS 

PARTICIPANTES DO PROJETO
 NÚMERO QUE CRESCE DE 2022 PARA 2023 EM 3% E TEM 

EXPECTATIVA DE AUMENTAR PARA 2024.



80% das pessoas 

declaram ter vontade de 

comprar a marca depois 

de participarem do BBB 23 
crescimento médio de 7% das marcas do início para o 

fim do BBB e 4% comparado ao ano de 2022, mesmo 

já posicionado em um patamar alto.

86% CONCORDAM QUE AS 

MARCAS NO BBB 23 SÃO 

MELHORES QUE OS 

CONCORRENTES
LIFT MÉDIO PARA AS MARCAS DE 5%. ALÉM DISSO, MESMO A 

MÉTRICA APRESENTANDO ALTOS RESULTADOS, TIVEMOS UM 

CRESCIMENTO DE 7% DE 2022 PARA 2023.

on



MAIS DO QUE UM PROGRAMA, O BIG 

BROTHER BRASIL É FENÔMENO 

CULTURAL E DE MÍDIA DO PAÍS



VEM AÍ UMA NOVA TEMPORADA PARA 

MOVIMENTAR MERCADO E AUDIÊNCIA!



BIG BROTHER 

BRASIL 2024



08 DE JANEIRO A

16 DE ABRIL DE 2023

PERÍODO:

100 EPISÓDIOS



PIPOCA

X

CAMAROTE

X

OS BROTHERS SERÃO DIVIDIDOS ENTRE:

NOVIDADE 

SURPRESA



NOVIDADES



+

VOTO DA TORCIDA VOTO ÚNICO

NOVIDADES: SISTEMA MISTO DE VOTAÇÃO



NOVOS QUADROS DE HUMOR



E COM NOVAS DINÂMICAS 

QUE PROMETEM 

ESQUENTAR O JOGO!



E AS NOVIDADES NÃO PARAM 
NO PROGRAMA….



ESTRATÉGIA 

COMERCIAL 

2024



A JORNADA DA AUDIÊNCIA É O PONTO DE PARTIDA 

DO PLANO COMERCIAL: PARA ALÉM DA TV, O BBB 

É VIVO 24 HORAS POR DIA, 7 DIAS POR SEMANA.

O PROGRAMA QUE NÃO DORME



PRÉ PROGRAMA



DURANTE PÓS



O GRANDE QUEBRA-CABEÇA

A ESTRATÉGIA COMERCIAL DA NOVA TEMPORADA 

NASCE NA COMPLEMENTARIEDADE DOS CANAIS





A GRANDE 

FORTALEZA DO 

BBB É TRANSITAR 

POR TODAS AS 

ETAPAS DO FUNIL 

DE CONVERSÃO

XEQUE-MATE!



JORNADA DA 

AUDIÊNCIA

PAPEL 

ESTRATÉGICO DOS 

CANAIS

ATIGIMENTO 

DE TODAS AS 

ETAPAS DO 

FUNIL

+ +

ESTRATÉGIA TURBINADA

=



EMPODERAMENTO DAS MARCAS

IMPORTÂNCIA DA CO-CRIAÇÃO 

ENTRE AS MARCAS E GLOBO, 

DANDO AINDA MAIS 

PROTAGONISMO PARA OS 

PATROCINADORES:

✓

✓

✓

*BÔNUS



E COMO SE REFLETE 

NA PRÁTICA?



TV E PAYTV

NO DIGITAL

REDES 

SOCIAIS

LICENCIAMENTO



E TODOS ESSES PONTOS GARANTEM 

OPORTUNIDADES COMERCIAIS IMPERDÍVEIS!



TRÊS CATEGORIAS DE 

OPORTUNIDADES 

COMERCIAIS:

❑ PATROCÍNIO

❑ COTAS TOP DE 5

❑ COMBOS DE DINÂMICAS & 

SEGMENTOS



COTA BIG COTA CAMAROTE COTA BROTHER

COTAS DE PATROCÍNIO

3 CATEGORIAS:

COTA CAMAROTE COTA BROTHER



COTA BIG

COTAS DE PATROCÍNIO

COBERTURA DE TODOS OS PONTOS DE 

CONTATO DO PROGRAMA, COM ENTREGAS 

PREMIUM E EXCLUSIVAS. O COTISTA BIG 

ESTARÁ PRESENTE EM TODA JORNADA DO 

FÃ, INDEPENDENTE DO CANAL OU 

PLATAFORMA QUE ELE ESTIVER. 

O ASSUNTO É BBB? O COTISTA BIG TÁ LÁ!

PREMISSA



COTA BIG

SQUEEZE CONTEXTUALIZADO

ESTRATÉGIA DE BREAK

DIVERSIDADE E NOVIDADES 

NO CONTEÚDO

COMERCIAIS PREMIUM

MOMENTO INTERVALO

PLANTÃO BBB

DES

TA

QUES

EXCLUSIVO



REACT BBB (GSHOW, GLOBOPLAY, MSW) BBB EXPERIENCE (ViU)

ALERTA SPOILER (ViU) REDE DOS BROTHER (ViU) REDES DO TADEU (ViU)*

DES

TA

QUES

BIG DAY (TVG , MSW, ViU)

COTA BIG

EXCLUSIVO



GEX MOLDURA CONTEXTUALIZADA

PRIMEIRÍSSIMA (GLOBOPLAY) PAUSE ADS (GLOBOPLAY) VOTAÇÃO (GSHOW)

DES

TA

QUES

DAI PATROCÍNIO (GLOBOPLAY)

COTA BIG

EXCLUSIVO



AQUECIMENTO REPERCUSSÃO

COTA BIG

TIMELINE OVERVIEW

exibição

A  L  W  A  Y  S     O  N



COTA BIG COTA CAMAROTE COTA BROTHER

COTAS DE PATROCÍNIO

COTA BIG COTA BROTHER

3 CATEGORIAS:



COTA CAMAROTE

COTAS DE PATROCÍNIO

COBRIR TODOS OS PONTOS DE 

CONTATO DO PROGRAMA, MANTENDO 

AO LONGO DO PERÍODO A 

VISIBILIDADE, FREQUÊNCIA E 

CONTEXTUALIZAÇÃO. 

PREMISSA



FORMATOS DE VISIBILIDADE

E ENVOLVIMENTO

AÇÕES NO CONTEÚDO TVG

DES

TA

QUES

COTA CAMAROTE

ESTRATÉGIA DE BREAK COMERCIAIS PREMIUM

BIG DAY (MSW) REACT BBB (GSHOW, GLOBOPLAY, MSW)



DES

TA

QUES

COTA CAMAROTE

PERFORMANCE MOLDURA RODÍZIO (GLOBOPLAY) BIG DAY (ViU)

GEX PRIMEIRÍSSIMA (GLOBOPLAY) PAUSE ADS (GLOBOPLAY)

EX-BBBS (ViU) APRESENTADORES REACT (ViU)

EXCLUSIVO



AQUECIMENTO exibição REPERCUSSÃO

COTA CAMAROTE

TIMELINE OVERVIEW

A  L  W  A  Y  S     O  N



COTA BIG COTA CAMAROTE COTA BROTHER

COTAS DE PATROCÍNIO

COTA BIG

3 CATEGORIAS:

COTA CAMAROTE



COTA BROTHER

COTAS DE PATROCÍNIO

O COTISTA SE APROPRIA DO 

ALCANCE E VISIBILIDADE, 

PARTICIPANDO DE MOMENTOS 

IMPORTANTES DO REALITY.

PREMISSA



AÇÕES NO CONTEÚDO TVG

REPERCUSSÃO NO MSWDES

TA

QUES

COTA BROTHER

ESTRATÉGIA DE BREAK COMERCIAIS PREMIUM

PERFORMANCE PRIMEIRÍSSIMA (GLOBOPLAY)

PUSH NOTIFICATION (GLOBOPLAY)
CREATORS + GEX (ViU) CREATORS CONTEÚDO ORIGINAL



AQUECIMENTO exibição REPERCUSSÃO

TIMELINE OVERVIEW

COTA BROTHER

A  L  W  A  Y  S     O  N



COTA BIG COTA CAMAROTE COTA BROTHER

R$ 114.407.672 R$ 87.423.997 R$ 20.608.645

PLANOS DE PATROCÍNIO



TRÊS CATEGORIAS DE 

OPORTUNIDADES 

COMERCIAIS:

❑ PATROCÍNIO

❑ COTAS TOP DE 5

❑ COMBOS DE DINÂMICAS & 

SEGMENTOS



UM TOP DE 5 PODEROSO!

O COTISTA DE TOP APROVEITA A VISIBILIDADE 

E FREQUÊNCIA DESSE TIPO DE COTA, ALÉM DE 

SE APROPRIA DE ATIVOS HEROS DO PROGRAMA 

EM DIFERENTES PLATAFORMAS.



AÇÕES NO CONTEÚDO TVG

REPERCUSSÃO NO MSWDES

TA

QUES

COTA TOP CONFRONTO

VINHETA CUSTOMIZADA COMERCIAL PREMIUM

YOUTUBE BBB PRIMEIRÍSSIMA (GLOBOPLAY)

CREATORS + GEX (ViU) CREATORS CONTEÚDO ORIGINAL GLOBOTALK (ViU)

GEX



AÇÕES NO CONTEÚDO TVG REPERCUSSÃO NO MSW

DES

TA

QUES

COTA TOP DECISÕES

YOUTUBE BBB PRIMEIRÍSSIMA (GLOBOPLAY)

CREATORS + GEX (ViU) CREATORS CONTEÚDO ORIGINAL

GLOBOTALK (ViU)

VINHETA CUSTOMIZADA

GEX



TOP CONFRONTO TOP DECISÕES
SEGUNDA / QUARTA / DOMINGO TERÇA / QUINTA / SEXTA / SÁBADO

56 DIAS43 DIAS

R$ 42.609.437 R$ 42.258.535
DIREITOS E CONEXOS: R$ 1.051.620 DIREITOS E CONEXOS: R$ 1.051.620

PLANOS DE PATROCÍNIO – TOP DE 5



TRÊS CATEGORIAS DE 

OPORTUNIDADES 

COMERCIAIS:

❑ PATROCÍNIO

❑ COTAS TOP DE 5

❑ COMBOS DE DINÂMICAS & 

SEGMENTOS



DINÂMICAS SEGMENTOS
X



NOVIDADE!

COMBOS TURBINADOS
ALÉM DAS TRADICIONAIS ENTREGAS PRESENTES NESSES 

COMBOS, ESTE ANO TEMOS UMA GRANDE NOVIDADE: 

CADA UM DELES TERÁ UMA AÇÃO DIFERENCIADA PARA 

TURBINAR A PRESENÇA NO REALITY, REFORÇANDO AINDA 

MAIS O PROTAGONISMO DA MARCA DENTRO DO GAME.



DINÂMICAS SEGMENTOS
X



MERCADO

ALMOÇO DO ANJO

PRÊMIO

MIMO DO LÍDER



TURBINADA DO LÍDER



CINEMA



NO GERAL,

AS FORTALEZAS DOS 

COMBOS SÃO:

ALTA FREQUÊNCIA DE

AÇÕES DE CONTEÚDO

ESTRATÉGIA DE BREAK
AÇÃO DE CONTEÚDO 

PREMIUM

BANCA DIGITAL (INSTAGRAM 

E PERFIS DE COBERTURA 

GLOBO)

ABERTURA DE 

CÂMERA NO MSW
( )

HUB CUSTOMIZADO DA 

MARCA NO GSHOW

ENTREGA PARRUDA DE MÍDIA NO 

DIGITAL (ORA, YOUTUBE, 

GLOBOPLAY, GSHOW)



MERCADO ALMOÇO DO ANJO

COMBOS DINÂMICAS

CINEMA

R$ 35.886.980 R$ 37.119.180 R$ 34.059.284



PRÊMIO

COMBOS DINÂMICAS

MIMO DO LÍDER

R$ 45.031.342 R$ 41.135.225

TURBINADA DO LÍDER

R$ 33.719.445



DINÂMICAS SEGMENTOS
X

DINÂMICAS



UM COMBO DESENVOLVIDO PARA GARANTIR PRESENÇA DE MARCA DO SEGMENTO 

ALIMENTÍCIO NA COZINHA DA CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL? TÁ NA MESA! COM ELE, 

. A EXPOSIÇÃO DE MARCA É 

CONSTRUÍDA ATRAVÉS DE 9 VISUALIZAÇÕES SIMPLES, DESTACANDO A EMBALAGEM DO 

PRODUTO E EXPLORANDO O CONSUMO DO ALIMENTO NO DIA A DIA DA CASA. O COMBO TÁ 

NA MESA TAMBÉM INCLUI UMA VISUALIZAÇÃO PREMIUM, UM FORMATO QUE PREVÊ 

ENTRADA DE PRODUTOS OU SERVIÇOS DA MARCA QUE IMPACTEM NA DINÂMICA HABITUAL 

DA CASA, COMO UMA MESA DE CAFÉ DA MANHÃ OU ALMOÇO. ESSA ENTREGA COMERCIAL 

É REALIZADA ATRAVÉS DE VT NA EXIBIÇÃO DO PROGRAMA AO VIVO, REPERCUTINDO O 

MOMENTO DE INTERAÇÃO DOS PARTICIPANTES. E TEM NOVIDADE NO COMBO TÁ NA MESA: 

A MARCA QUE ADQUIRIR O PACOTE GARANTE TAMBÉM UMA PROVA DO LÍDER!

COMBO TÁ NA MESA

IMPORTANTE 2: PODEMOS EXPLORAR DIFERENTES VERSÕES DE UM MESMO PRODUTO; PORÉM NÃO É POSSÍVEL TER MAIS DE UM PRODUTO DO MESMO ANUNCIANTE. 

VALOR DE MÍDIA:

R$ 11.615.200

CUSTOS DE 

PRODUÇÃO ORÇADOS 

A PARTE

DIREITOS E CONEXOS:

R$ 1.051.620

PARA POTENCIALIZAR AINDA MAIS AS ENTREGAS, EM REDES SOCIAS TEREMOS O 

HIGHLIGHTS DE TODOS OS MELHORES MOMENTOS DA AÇÃO DE MARCA NO PROGRAMA; 

RECORTE DO VÍDEO EXCLUSIVO DE GSHOW; CONTEÚDO ORIGINAL COM CREATOR E SOCIAL 

BUZZ COM PARCEIRO VIU. NO DIGITAL, COMBOS DE ENTREGA QUE CONECTAM DE FORMA 

ESTRATÉGICA E SEGMENTADA O PÚBLICO DE INTERESSE DE CADA MARCA.



O COMBO CABELO FOI DESENVOLVIDO PARA MARCAS ESPECÍFICAS DO SEGMENTO DE 

HAIR CARE, PENSANDO NO CUIDADO COM OS CABELOS DOS NOSSOS BROTHERS E 

SISTERS. O PACOTE CONTA COM 9 VISUALIZAÇÕES DE PRODUTO, UMA VISUALIZAÇÃO 

PREMIUM E UMA FESTA, NOVIDADE NO COMBO PARA O BBB24. ALÉM DE EXPOSIÇÃO 

DE MARCA NA EDIÇÃO DO PROGRAMA, O PILAR PRINCIPAL DAS ENTREGAS É A 

EXPERIÊNCIA ESPONTÂNEA DO CONSUMO DE PRODUTO PELOS BROTHERS NA ROTINA 

DA CASA. NA VISUALIZAÇÃO PREMIUM, TEMOS ESPAÇO PARA UMA ENTREGA MAIS 

ROBUSTA, COMO O OFERECIMENTO DE UM SERVIÇO OU A ENTRADA DE UM KIT DE 

PROUTOS E PROMOÇÃO DE UM SKU ESPECÍFICO DA MARCA.

VALOR DE MÍDIA:

R$ 12.424.168

CUSTOS DE 

PRODUÇÃO ORÇADOS 

A PARTE

DIREITOS E CONEXOS:

R$ 1.066.657

COMBO CABELOS

PARA POTENCIALIZAR AINDA MAIS AS ENTREGAS, EM REDES SOCIAS 

TEREMOS O HIGHLIGHTS DE TODOS OS MELHORES MOMENTOS DA AÇÃO 

DE MARCA NO PROGRAMA; RECORTE DO VÍDEO EXCLUSIVO DE GSHOW; 

CONTEÚDO ORIGINAL COM CREATOR E SOCIAL BUZZ COM PARCEIRO VIU. 

NO DIGITAL, COMBOS DE ENTREGA QUE CONECTAM DE FORMA 

ESTRATÉGICA E SEGMENTADA O PÚBLICO DE INTERESSE DE CADA MARCA.



UMA COISA TODO MUNDO SABE: O BBB É INTENSO! NOSSOS BROTHERS SUPERAM 

DESAFIOS, SE ENFRENTAM EM PROVAS, DANÇAM ATÉ O AMANHECER NAS FESTAS E 

AINDA ENCARAM PAREDÕES QUE FAZEM QUALQUER UM SUAR FRIO! PRA DAR CONTA 

DE TUDO ISSO, TEM QUE TER PROTEÇÃO! O COMBO DESODORANTE FOI CRIADO PARA 

QUE OS PARTICIPANTES ESTEJAM SEMPRE ACOMPANHADOS DE PRODUTOS DO 

SEGMENTO, À DISPOSIÇÃO DOS PARTICIPANTES NOS BANHEIROS DA CASA. NO TOTAL, 

SÃO 9 VISUALIZAÇÕES E 1 VISUALIZAÇÃO PREMIUM AO LONGO DA TEMPORADA. NA 

PRIMEIRA, A ENTREGA É COMPOSTA POR DESTAQUE AO PRODUTO E MARCA EM 

SITUAÇÃO ESPONTÂNEA DE USO, GARANTINDO UMA EXPOSIÇÃO ORGÂNICA E 

INTEGRADA. JÁ NO FORMATO PREMIUM, A MARCA OFERECE O PRODUTO OU UM 

SERVIÇO EM UMA APRESENTAÇÃO MAIS ROBUSTA PARA OS BROTHERS

COMBO DESODORANTE

VALOR DE MÍDIA:

R$ 9.742.944

CUSTOS DE 

PRODUÇÃO ORÇADOS 

A PARTE

DIREITOS E CONEXOS:

R$ 672.225

PARA POTENCIALIZAR AINDA MAIS AS ENTREGAS, EM REDES SOCIAS TEREMOS O HIGHLIGHTS DE TODOS OS 

MELHORES MOMENTOS DA AÇÃO DE MARCA NO PROGRAMA; RECORTE DO VÍDEO EXCLUSIVO DE GSHOW; 

CONTEÚDO ORIGINAL COM CREATOR E SOCIAL BUZZ COM PARCEIRO VIU. NO DIGITAL, COMBOS DE ENTREGA 

QUE CONECTAM DE FORMA ESTRATÉGICA E SEGMENTADA O PÚBLICO DE INTERESSE DE CADA MARCA.



CRIADO ESPECIALMENTE PARA O SEGMENTO AUTOMOBILÍSTICO, O 

COMBO AUTOMOTIVO OFERECE UMA COMPOSIÇÃO DE ENTREGAS 

PREMIUM, POSICIONADAS EM MOMENTOS CRUCIAIS DA NARRATIVA DO 

REALITY: UMA PROVA NA ESTREIA DO PROGRAMA E UMA PROVA DO 

FINALISTA, AMBAS DE RESISTÊNCIA, ALÉM DE UMA AÇÃO NA GRANDE 

FINAL, COM PREMIAÇÃO EM TODAS AS ENTREGAS. É O ESPAÇO PERFEITO 

PARA UMA ENTREGA GRANDIOSA, APROVEITANDO TODA A AUDIÊNCIA E 

POTENCIAL DE VISIBILIDADE PARA LANÇAMENTO DE CAMPANHAS OU 

EXPLORAR ATRIBUTOS COMO TECNOLOGIA, CONFORTO, ESPAÇO.

COMBO AUTOMOTIVO

VALOR DE MÍDIA:

R$ 9.830.638

CUSTOS DE 

PRODUÇÃO ORÇADOS 

A PARTE

DIREITOS E CONEXOS:

R$ 1.371.745



O COMBO LANCHE É MAIS UMA INOVAÇÃO INÉDITA PARA O BBB24. 

COMPOSTO POR 3 VISUALIZAÇÕES PREMIUM E 1 PROVA DO LÍDER, 

O COMBO FOI DESENVOLVIDO PARA ATENDER MARCAS DO 

SEGMENTO ALIMENTÍCIO, COM O OBJETIVO DE MAXIMIZAR ESTE 

TERRITÓRIO DENTRO DO CONTEXTO DA CASA. A MARCA PODE 

OFERECER ENTRADAS DE LANCHES PARA OS NOSSOS BROTHERS 

COMO PARTE DA ENTREGA DE VISUALIZAÇÃO PREMIUM, ALÉM DE 

APROVEITAR TODA A VISIBILIDADE E REPERCUSSÃO DE UMA PROVA 

DO LÍDER.

COMBO LANCHE

VALOR DE MÍDIA:

R$ 10.408.675

CUSTOS DE 

PRODUÇÃO ORÇADOS 

A PARTE

DIREITOS E CONEXOS:

R$ 946.458

PARA POTENCIALIZAR AINDA MAIS AS ENTREGAS, EM REDES SOCIAS TEREMOS O 

HIGHLIGHTS DE TODOS OS MELHORES MOMENTOS DA AÇÃO DE MARCA NO 

PROGRAMA; RECORTE DO VÍDEO EXCLUSIVO DE GSHOW; CONTEÚDO ORIGINAL 

COM CREATOR E SOCIAL BUZZ COM PARCEIRO VIU. NO DIGITAL, COMBOS DE 

ENTREGA QUE CONECTAM DE FORMA ESTRATÉGICA E SEGMENTADA O PÚBLICO 

DE INTERESSE DE CADA MARCA.



MAIS UMA NOVIDADE PARA O BBB24, O COMBO ESCOVA ELÉTRICA VAI MARCAR 

PRESENÇA NO AMBIENTE MAIS DESEJADO DA CASA: O QUARTO DO LÍDER. CRIADA 

PARA O SEGMENTO DE HIGIENE BUCAL, O COMBO ESCOVA ELÉTRICA PROPORCIONA 

UMA EXPERIÊNCIA PARA O LÍDER DA SEMANA, QUE VAI PODER APROVEITAR OS 

BENEFÍCIOS DO PRODUTO OFERECIDO PELA MARCA ANUNCIANTE. OS FORMATOS 

INCLUEM 9 VISUALIZAÇÕES AO LONGO DA TEMPORADA, DESTACANDO O PRODUTO E 

SUA EMBALAGEM EM MOMENTOS ESPONTÂNEOS DE USO, E 1 VISUALIZAÇÃO 

PREMIUM, MOMENTO PARA ENTRADA DE PRODUTOS OU SERVIÇO DA MARCA.

VALOR DE MÍDIA:

R$ 9.742.944

CUSTOS DE 

PRODUÇÃO ORÇADOS 

A PARTE

DIREITOS E CONEXOS:

R$ 657.262

COMBO ESCOVA ELÉTRICA

PARA POTENCIALIZAR AINDA MAIS AS ENTREGAS, EM REDES SOCIAS TEREMOS O HIGHLIGHTS DE TODOS OS 

MELHORES MOMENTOS DA AÇÃO DE MARCA NO PROGRAMA; RECORTE DO VÍDEO EXCLUSIVO DE GSHOW; 

CONTEÚDO ORIGINAL COM CREATOR E SOCIAL BUZZ COM PARCEIRO VIU. NO DIGITAL, COMBOS DE ENTREGA 

QUE CONECTAM DE FORMA ESTRATÉGICA E SEGMENTADA O PÚBLICO DE INTERESSE DE CADA MARCA.



ACHA QUE ACABOU?



LICENCIAMENTO 

NOVIDADES E 

FLEXIBILIZAÇÕES









licenciamento de influenciadores
liberação do uso de assets da Globo por creators 

contratados diretamente pelo cliente, sem 
operacionalização ViU.



o squad de influenciadores da sua 
marca também pode marcar 
presença na conversa do BBB24!

A marcas* poderão utilizar os ativos do programa por 
meio do licenciamento de influenciador. Vale lembrar, 
que neste caso, tanto a contratação dos influenciadores, 
como a produção de conteúdo, ficam 100% sob 
responsabilidade do cliente.

*A comercialização do Licenciamento de Influenciadores está disponível apenas para os 
clientes que adquirirem um dos planos ViU para o BBB24.



o licenciamento 
de influenciadores 
pode ser adquirido de 
duas formas: 

Solução com escopo pré determinado

Pacotes

Solução personalizada para o cliente

Licenciamento Customizado



1 R$112.000
08 influs

até 4,9MM
seguidores

ou ou ou

2 R$64.500
04 influs

até 4,9MM 
seguidores

ou ou ou

1 POST +
3 STORIES 2 TWEETS1 VIDEO1 REELS

1 POST +
3 STORIES 2 TWEETS1 VIDEO1 REELS

A pedidos, este ano temos dois pacotes disponíveis para o licenciamento de influs. 

conheça os nossos pacotes!

*Valores são líquidos e sem comissionamento de agência



LICENCIAMENTO DE PRODUTO



LICENCIAMENTO DE PRODUTO: PACK PROMOCIONAL



❑ COMBO HUMOR

OPORTUNIDADES EXTRAS: DENTRO DO BBB

AÇÕES DE CONTEÚDO NOS 

QUADROS DE HUMOR DO 

PROGRAMA.

R$ 4.051.198

TVG | MSW | DIGITAL



❑ CAFÉ COM ELIMINADO

OPORTUNIDADES EXTRAS: NA GRADE

ANA MARIA BRAGA VAI RECEBER OS 

ELIMINADOS DO BBB PARA O CAFÉ DA 

MANHÃ MAIS ESPERADO DO ANO E SUA 

MARCA VEM JUNTO!

R$ 17.067.280

R$ 12.711.973

PLANO A: 26 AÇÕES

PLANO B: 13 AÇÕES + 13 VISUALIZAÇÕES/VINHETA



❑ ENCONTRO COM PATRÍCIA POETA❑ A ELIMINAÇÃO (MSW)

OPORTUNIDADES EXTRAS: NA GRADE

TUDO QUE ACONTECE NO BBB VIRA PAUTA NO ENCONTRO! 

O PROGRAMA É O PRIMEIRO DA GRADE A REPERCUTIR AO 

VIVO O REALITY (APÓS A EXIBIÇÃO DA NOITE). POR ISSO, 

O “ENCONTRO COM O BBB” E TODOS OS SEUS ATIVOS 

SÃO OPORTUNIDADES IMPERDÍVEIS!

POSSIBILIDADE DE AÇÕES NO CONTEÚDO 

EM UM DOS CONTEÚDOS MAIS 

RELEVANTES DE BBB NO MSW.

DE R$ 4.9MM A R$ 7.3MMR$ 5.825.862



❑ COMBO ALTAS HORAS❑ COMBO É DE CASA

OPORTUNIDADES EXTRAS: NA GRADE

APROVEITANDO QUE SÁBADO É NORMALMENTE DIA DE FESTA NO 

REALITY, VAMOS TENTAR TRAZER UMA CONTINUIDADE 

COMERCIAL E OFERECER O PRIMEIRO BLOCO DO ALTAS HORAS 

NO MESMO TEMA (E CONSEQUENTEMENTE O MESMO CLIENTE) 

DA FESTA QUE ESTARÁ ROLANDO NO BBB. Durante a 

ativação, Serginho entrega o speech comercial com QR 

code e chama a audiência para dar uma espiadinha na 

festa durante o intervalo comercial. PARA SABER DE 

TODAS AS NOVIDADES AFUNDO, ACESSAR GLOSSÁRIO!

R$ 3.338.363 R$ 2.377.400

AÇÕES NO CONTEÚDO DO É DE CASA REFORÇAM A PRESENÇA 

DOS ANUNCIANTES DO BBB NA GRADE: PROVA DO LÍDER, PROVA 

DO ANJO, FESTA DO LÍDER... NÃO IMPORTA A ATIVAÇÃO DO 

CLIENTE NA CASA MAIS VIGIADA DO BRASIL, UMA COISA É 

CERTA: ELA PODE SER REVERBERADA NO É DE CASA. ALÉM 

DISSO, TEREMOS OPORTUNIDADE NO QUADRO SINCERÃO BBB, 

ONDE QUADRO É A OPORTUNIDADE PARA MARCAS ANUNCIAREM 

DE FORMA CONTEXTUALIZADA. NESTE MOMENTO, UM DOS 

NOSSOS REPÓRTERES CONVERSA COM EX-PARTICIPANTES DO 

BBB PARA COMENTAREM COM MUITA SINCERIDADE O QUE 

ESTÃO ACHANDO DO PROGRAMA. 



❑ COMBO CALDEIRÃO COM MION

OPORTUNIDADES EXTRAS: NA GRADE

JÁ IMAGINOU VER MARCOS MION DISPUTANDO UMA PROVA DO 

LÍDER, CURTINDO A PISTA DE DANÇA DE UMA FESTA OU SE 

DIVERTINDO EM UMA AÇÃO PATROCINADA NO GRAMADO? 

PLANTA NÃO FAZ ISSO, MAS A COTA CALDEIRÃO FAZ!

O BBB VOLTA EM 2024 PARA MAIS UMA TEMPORADA CHEIA DE 

NOVIDADES E UMA DELAS É A COTA CALDEIRÃO, UM PACOTE DE 

AÇÕES DE CONTEÚDO DESENVOLVIDAS PARA OS 

PATROCINADORES DO REALITY EMBARCAREM NO SUCESSO 

APRESENTADO POR MARCOS MION!

R$ 3.434.523



OPORTUNIDADES EXTRAS: ViU

❑ COMBO ELIMINADOS CAMAROTE

❑ COMBO TADEU

❑ COMBO ELIMINADOS PIPOCA

R$ 315.000

R$ 392.840

R$ 485.000



OPORTUNIDADES EXTRAS: DIGITAL

❑ COMBO ELIMINAÇÃO/VOTAÇÃO

❑ COMBO FESTA/PROVA

R$ 519.892

R$ 1.372.414



ESTE É SEU DOCUMENTO DE APOIO E CONSULTA 

PARA TODAS AS OPORTUNIDADES COMERCIAIS 

DESSE TERRITÓRIO TÃO VALIOSO COMO BBB. 

PARA ACESSAR O DETALHAMENTO DE TODOS OS 

PLANOS, BASTA ACESSAR O EXCEL CLICANDO AQUI 

CHEGAMOS NA RETA FINAL!

https://tvglobocorp.sharepoint.com/:f:/s/salesforceglobosat/EiDdlgpNRgZMhddq7kbW8HcBYVyqi7VOy8179Txe6QnULg?e=LIeS98


QUE TER O MANUAL DE CONTEÚDO DAS AÇÕES DE TV GLOBO? 

QUER MERGULHAR NOS NOVOS FORMATOS DE DIGITAL?

NÃO SABE COMO QUAL A DIFERENÇA DOS @ DA GLOBO? 

GOSTARIA DE SABER MAIS OS PROGRAMAS DE MULTISHOW?

ESSAS E OUTRAS INFORMAÇÕES ESTÃO NO GLOSSÁRIO!

CLIQUE AQUI E ACESSE

FICOU COM DÚVIDAS?

https://tvglobocorp.sharepoint.com/:b:/s/salesforceglobosat/EVg2vMmq_1VKinIzCRLj0CQBniFRpwCFZ9l9K3s6JMKK9g?e=lOK7JG


PRÓXIMOS PASSOS

❑ GLOBO ENVIA FORMULÁRIO DE BRIEFING ATÉ 18/OUTUBRO

❑ DEVOLUTIVA DO MATERIAL (CLIENTE): ATÉ 28/OUTUBRO

❑ REUNIÕES DE BRIEFING: 30/OUTUBRO A 03/NOVEMBRO



BORA PARA MAIS UM RECORDE?
PS. DEPOIS DE TUDO ISSO, SE NÃO VENDER VAI PARA O PAREDÃO, HEIN?



OBSERVAÇÕES 

COMERCIAIS
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OBSERVAÇÕES COMERCIAIS - GERAIS

https://www.gov.br/fazenda/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/regulacao/promocoes-comerciais1#pergunta1
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https://www.gov.br/fazenda/pt-br/acesso-a-informacao/perguntas-frequentes/regulacao/promocoes-comerciais1#pergunta1




OBSERVAÇÕES COMERCIAIS | TV GLOBO



OBSERVAÇÕES COMERCIAIS | TV GLOBO



OBSERVAÇÕES COMERCIAIS | TV GLOBO



OBSERVAÇÕES COMERCIAIS | TV GLOBO



OBSERVAÇÕES COMERCIAIS - MULTISHOW



16.A entrega determinada em posições específicas, caso não possa ser cumprida por limitações de inventário, será realizada em outras posições, assegurando que o patrocinador não será prejudicado;                                                             

17.O volume de mídia não entregue por falta de peça do anunciante ou pausa de campanha será faturado sem crédito, seguindo a divisão mensal de entrega do plano de mídia comercializado.

18.MÍDIA DE PATROCÍNIO

19.Todas as peças, sejam elas em display ou vídeo, deverão ser enviadas pelos anunciantes e agências até o dia 15/12/2023 para a veiculação começar dia 01/01/2024. Caso o envio não seja feito, será feito 

o faturamento sem crédito sem a possibilidade de compensação.

20.PRIMEIRÍSSIMA, HOMEDAY, DIÁRIA GLOBO.COM

21.Todas as diárias devem ser agendadas e confirmadas com time de OPEC.                                         

22.MOLDURA CONTEXTUALIZADA                                                                                     

23.Cada marca entrará por até 5 minutos nas câmeras Acompanhe a Casa 1 e 2 do Globoplay após o final da exibição ao vivo do programa ao vivo na TVG e Simulcast. Cada marca só pode entrar com um 

produto. SLA de no mínimo de 15 dias.

24.MOLDURA RODÍZIO                                                                                          

25.Cada marca só pode entrar com um produto. SLA de no mínimo de 15 dias.

26.MOSAICO

27.Cliente não poderá usar todas as diárias de forma acumulada. Pelo menos uma diária deverá ser usada por mês. SLA de no mínimo de 15 dias.

28.NAMING RIGHTS

29.Cada marca só pode entrar com um produto. | O nome da marca entrará com a primeira letra maiúscula. Exemplo: Globo

30.RECEITAS FAST

31.Entrega no formato break no intervalo do canal.

32.WHATSAPP GLOBOPLAY

33.- Alinhamento da mensagem/notificação deverá ser aprovada e alinhada com o canal. A marca pode indicar o tom da mensagem.

34.- O canal deverá aprovar a oferta: desde do fluxo de resgate até o benefício oferecido.
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15.3 - Outros anunciantes que queiram comprar o inventário excedente poderão comprá-lo na regra comercial vigente.

16.4 - Qualquer anunciante pode pausar uma campanha sem que isso signifique o cancelamento temporário do serviço contratado. Portanto, o serviço pausado será faturado integralmente ao anunciante, 

independentemente da pausa de campanha. Sendo assim, a Globo poderá ocupar as posições de campanha adquiridas pelo anunciante com criativos próprios para divulgação de seu conteúdo.

17.5 - A determinação de entrega corresponde à veiculação de todos os formatos durante todo o período do projeto. A falta de material não será compensada. Não existe compromisso de entrega por formato, apenas 

volume total de impressões devido a possíveis variações no hábito de consumo do conteúdo.

18.6 - A Globo se reserva o direito de proceder alterações na estrutura do conteúdo dos sites e, eventualmente, substituições nos formatos originalmente previstos no plano de inserções. Em nenhum caso haverá prejuízo 

na entrega comercial para o anunciante.

19.7 - A partir do momento em que o Patrocínio Integrado for vendido, as entregas do patrocínio terão prioridade sobre qualquer venda avulsa.

20.9 - Caso o anunciante não veicule os formatos fixos descritos no plano comercial, essas entregas não serão acumulativas. Logo não poderão ser veiculados posteriormente.

21.10 - Com exceção dos formatos determinados do (s) patrocinador (es), poderão haver outros anunciantes na home, nas páginas internas e vídeos do site patrocinado, sem bloqueio de qualquer segmento, inclusive 

segmentos concorrentes do patrocinador.

22.11 - Entrega com uma frequência de uma entrega por usuário por dia.

23.11.1 - Verificar com a equipe de operações comerciais os formatos disponíveis.

24.11.2 -  O pré-roll e pós-roll deverá ser “com skip” para os vídeos até 180’’.

25.12 - Período de veiculação será do dia 01/02/2023 a 31/03/2023.

26.13 - A previsão de entrega corresponde a veiculação de todos os formatos durante todo o período do projeto. A falta de material não será compensada. 

27.MATERIAIS E PRAZOS DE IMPLEMENTAÇÃO

28.1 - Para especificações de material e prazos de implementação, consulte a Equipe de Operações Comerciais através do e-mail: opec.internet@g.globo.

29.2 - Após o recebimento de todo o material necessário para o desenvolvimento do projeto, o prazo de implementação do conteúdo do anunciante será de 5 dias úteis.

30.3 - É importante que a produção de todos os formatos comerciais seja feita em HTML5 para que a veiculação seja exibida em qualquer browser. Para clientes/agências que insistirem em manter as peças em SWF: não 

deixaremos de veicular peças em SWF (Flash), porém não podemos garantir a mesma performance/eficácia das veiculações que usarem HTML5.

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS - DIGITAL



4 - Caso o cliente não envie o material de veiculação, não haverá compensação pelo período não utilizado.

5 - As compensações deverão ocorrer trimestralmente: os atendimentos de operações comerciais irão realizar acompanhamento e deverão realizar apenas otimizações e corrigir fatura em caso de necessidade.

6 - As compensações deverão ser realizadas por saldo dos projetos/entregas, em impressões ROS portal e com análise de valor em reais.

7 - Devem ser observadas todas as orientações constantes no Manual de Práticas Comerciais para internet - https://negocios8.redeglobo.com.br/Paginas/Midia-Kit.aspx

Considerações Gerais

1 - Os custos de produção serão orçados à parte, sendo de total responsabilidade do cliente. Sobre este valor não há negociação, comissão da agência e descontos.

2 - Este documento contém ideias e conceitos que ilustram possibilidades para este projeto, se valendo de recursos e possibilidades da internet dentro de um plano de comunicação.

3 - De acordo com a sinalização de interesse e adequação do projeto aos objetivos do anunciante, faz-se necessária a consulta aos envolvidos e responsáveis pelo(s) site(s) em questão, que devem aprovar e autorizar o 

andamento da proposta comercial final, bem como analisar, orçar e estimar um cronograma para as possibilidades de desenvolvimento da ação.

5 - Tanto os preços, quanto as propriedades apresentadas poderão ser revistos no momento da aprovação.

6 - A criação de um projeto especial deve ser firmada sob a parceria entre veículo, agência e anunciante.

7 - A produção da mídia de divulgação é responsabilidade da Globo.com e não está sujeita à aprovação. O anunciante deverá enviar a logo.

8 - Os materiais de todos os formatos comerciais deverão ser enviados em HTML5 para que a veiculação seja exibida em qualquer browser. Para clientes/agências que insistirem em manter as peças em SWF: não 

deixaremos de veicular peças em SWF (Flash), porém não podemos garantir a mesma performance/eficácia das veiculações que usarem HTML5.

9 - A Globo declara conhecer as normas relacionadas à proteção de dados pessoais, previstas na legislação brasileira, e se compromete a cumpri-las fielmente, por si e por seus funcionários e colaboradores, bem como 

exigir o seu cumprimento pelos terceiros por ela contratados.

10 - A troca de material acontece dentro do horário comercial respeitando os prazos de recebimento. Se as trocas não forem informadas nos prazos definidos serão mantidos os materiais em exibição. Quando não houver 

material para atender esta regra, o item nãos será veiculado.

11 - Caso haja erro operacional por parte do AdServer do cliente com relação a veiculação, a Globo se reserva o direito de remover a tag imediatamente, sem direito a compensação.

12 - Consideramos o nosso relatório apenas mesmo que haja discrepância com relatórios de terceiros (ad servers).

Direitos de Propriedade Intelectual e Confidencialidade

13- Todas as ideias e conceitos expressos nesta proposta criativa constituem direitos de propriedade intelectual ou direitos conexos de titularidade exclusiva da Globo, sendo expressamente proibida a utilização ou 

referência desse conteúdo sem o seu prévio consentimento. Ao receber esta proposta, aspartes consideram-se sujeitas à confidencialidade de todas as informações nela contida, ficando obrigadas a não divulgá-las a 

terceiros. Caso haja outros intermediários, ficam as partes obrigadas a divulgar expressamente a eles este caráter de confidencialidade.

CUSTO DE PRODUÇÃO E DIREITOS E CONEXOS

Caso tenha podem sofrer alterações caso o escolpo e/ou talento mude. Necessário validar com time de produção e gestão de elenco.

PRIMEIRISSIMA SIMULCAST                                                                                          

- Entrega da primeira impressão de publicidade no dia para o usuário

Frequência 1 por device por dia por usuário                    

Desconto comercial limite 30%                                                                                                

Venda por ordem de compra, sendo disponível somente para um patrocinador.   

NECESSÁRIO ALINHAR COM TIME DE OPEC A DISPONIBILIDADE DA DATA

*Não há comprometimento com número de impressões, a proposta é entregar a impressão no dia;                                  

*Caso a entrega realizada seja maior que a proposta, não haverá custo extra.

Venda por ordem de compra, sendo disponível somente para um patrocinador.   
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DAI

A campanha do DAI começará junto com outras entregas do plano e serão distribuídas ao longo de todo o tempo do plano de patrocínio. Caso o anunciante queira replanejar a mídia para períodos específicos do projeto, 

deverá ser alinhado em reunião de Briefing.                                  

O anunciante deverá enviar o(s) criativo(s) com até 15 dias antes do começo da exibição do programa. Caso o anunciante não envie a peça será faturado sem crédito.

O anunciante poderá trocar criativos livremente ao longo da campanha, sempre respeitando o prazo de 1 semana de antecedência para envio à OPEC. Pesquisas de Brand Lift demandam veiculação mínima do criativo 

por 30 dias.

O pacote de impressões incluso na cota está baseado no CPM de 30”. Caso o anunciante alterar a duração para as secundagens de 6”,15”,20” e 30” os custos serão modificados de forma proporcional.                                                       

A exibição do material será feita no simulcast (agora na tv) da grade TVGLOBO no GLOBOPLAY em tv conectada, mobile e desktop para assinantes e não assinantes.     

A segmentação deverá ser apontada pelo anunciante, alinhada em reunião de briefing e estará sujeita a disponibilidade de inventário, caso não seja suficiente o cliente deverá combinar segmentações.                                                        

Do pacote total de impressões 70% será entregue na segmentação escolhida sujeita a disponibilidade de inventário em toda grade TVG e 30% entregue no programa de patrocínio.    

Não será permitido aplicar desconto comercial na entrega de DAI

PAUSE ADS                                                                                                                    

O comprometimento a longo prazo oferece para o anunciante maior alcance e frequência em relação aos pacotes com médio e/ou curto prazo além de mais tempo de exposição.        

Para uma melhor experiência do usuário com o anúncio, as experiências anteriores com o formato sugerem que a diversidade de criativos evita que o usuário seja impactado muitas vezes pela mesma mensagem, o que 

melhora a percepção da marca em relação a quem assiste.                                                                      

A diversidade de criativos também possibilita que o anunciante conte uma história para os usuários e amplie as possibilidades da sua comunicação.

Para toda a venda (Nacional e Regional) deve ser validada a disponibilidade de inventário. 

A entrega primária é condicionada ao modelo sem segmentação, com uma comunicação abrangente que atinja a todos os públicos.

Existe a possibilidade de cadastrarmos criativos com uma comunicação específica para públicos diferentes, com a condição de que haja ao menos um direcionado para a entrega primária.

Venda com base nas impressões determinadas período pode ser determinado entregando o mínimo de impressões de cada praça.     

Pause Ads não pode ter negociação comercial ou aplicações de descontos.             

SLA de no mínimo de 15 dias.                 

AGREGAÇÃO DE AUDIÊNCIA

A entrega de audiência agregada pelo simulcast Globoplay não é passível de customização, devendo ser mantida obrigatoriamente no plano.

HOMEDAY

MODELO E PERÍODO

Verificar disponibilidade da data

O pacote deve ser vendido obrigatoriamente com todas as posições disponíveis;

Entrega nacional;

Exclusividade 100% de SOB;

Prioridade de entrega máxima durante 24 horas;

SLA de 7 dias úteis antecedendo a veiculação.

FORMATOS

Dglobo ou Billboard + Retângulo Médio Mobile com ou sem Celtra.

VEICULAÇÃO

Todas as posições do desktop e mobile.              

GLOBO.COM

Valor correspondente à Tabela de Preços de maio/2023 para o mês de agosto/2023; O valor não se aplica para diárias nos meses subsequentes.

Diárias sujeitos à disponibilidade.

Componente Votação deverá ser alinhado com time de produção e opec para subir nos dias de votação.

SLA de no mínimo de 15 dias. 
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PERFORMANCE

As entregas e alinhamentos devem ser alinhados com time de Performance, junto com a área comercial e anunciante. Os KPIs escolhidos pelos clientes estão sob aprovação do time de Performance.

PUSH NOTIFICATION

O disparo deve ser alinhado com antecedência e com SLA de no mínimo 15 dias.

E-MAIL MARKETING

O cliente deve aprovar a aplicação de marca 7 dias antes do dia do disparo.

ORA DIGITAL

A escolha dos territórios deve estar dentro das opções oferecidas pela Globo e caso não seja suficiente a Globo se reserva no direito de abrir as entregas e ajustar a estratégia de entrega. 
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OBSERVAÇÕES COMERCIAIS - VIU
Cota BIG
PERÍODO MÍNIMO DE 10 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO PARA CADA AÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DA DEFINIÇÃO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAÇÃO DA MARCA, APÓS O ENVIO DO BRIEFING 

PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O CACHÊ DA BANCA ESTÁ CONSIDERADO NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. A COMPOSIÇÃO DA BANCA SERÁ VALIDADA APÓS O FECHAMENTO;

O CACHÊ DO TADEU SCHMIDT FOI ORÇADO. O VALOR ESTÁ CONSIDERADO NO VALOR TOTAL DO PLANO VIU E CONTEMPLA TODO ESCOPO DE ATIVAÇÕES INDICADO NESTA PROPOSTA. PARTICIPAÇÃO DO TALENTO SUJEITA A DISPONIBILIDADE NO SEGMENTO; 

O(S) CACHÊ(S) DOS DEMAIS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

OS TALENTOS E CREATORS FORAM SUGERIDOS COMO REFERÊNCIA E DEVERÃO SER INDICADOS PELA VIU APÓS O FECHAMENTO;

ATIVAÇÕES NAS REDES DOS BROTHERS ENQUANTO ESTIVEREM CONFINADOS: SERÃO RECORTES DE TRECHOS DO PROGRAMA. O CLIENTE NÃO PODERÁ ESCOLHER QUAL PARTICIPANTE IRÁ ATIVAR OS CONTEÚDOS EM SUAS REDES. FAREMOS UM RODÍZIO DOS 

NOMES QUE MAIS SE DESTACAREM NAS PROVAS OU DINÂMICAS EM QUE A MARCA ESTEJA PRESENTE. NÃO PODEREMOS REPETIR O MESMO BROTHER EM AÇÕES DIFERENTES PARA NÃO EXPRESSARMOS NENHUM FAVORITISMO POR UM BROTHER ESPECÍFICO. É 

NECESSÁRIO TER O MÍNIMO DE 3 BROTHERS ATIVANDO A MESMA AÇÃO;

ATIVAÇÕES COM OS ELIMINADOS >> COMO FUNCIONARÁ A ESCOLHA DE ELIMINADOS POR COTISTA:

Opção 1: Eliminados da 1ª, 4ª e 7ª semana

Opção 2: Eliminados da 2ª, 5ª e 8ª semana

Opção 3: Eliminados da 3ª, 6ª e 9ª semana

A PRIMEIRA MARCA A COMPRAR A COTA PODERÁ ESCOLHER UMA ENTRE AS COMBINAÇÕES DE SEMANAS ACIMA; A SEGUNDA PODERÁ ESCOLHER ENTRE AS DUAS OPÇÕES RESTANTES E A ÚLTIMA MARCA A COMPRAR A COTA FICARÁ COM A OPÇÃO 

REMANESCENTE. DESTA FORMA, CADA CLIENTE TERÁ 03 NOMES DE ELIMINADOS DE FORMA ALEATÓRIA. ESTA DISTRIBUIÇÃO PODERÁ SOFRER ALTERAÇÃO CASO O ELIMINADO TENHA ALGUMA RESTRIÇÃO NO SEGMENTO; 

GLOBOTALK PARA COTISTA BIG: 04 AÇÕES PRÉ-DETERMINADAS + 08 AÇÕES (TODAS) POR OPORTUNIDADE

Cota Camarote
PERÍODO MÍNIMO DE 10 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO PARA CADA AÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DA DEFINIÇÃO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAÇÃO DA MARCA, APÓS O ENVIO DO BRIEFING 

PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O CACHÊ DA BANCA ESTÁ CONSIDERADO NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. A COMPOSIÇÃO DA BANCA SERÁ VALIDADA APÓS O FECHAMENTO;

O(S) CACHÊ(S) DOS DEMAIS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

OS TALENTOS E CREATORS FORAM SUGERIDOS COMO REFERÊNCIA E DEVERÃO SER INDICADOS PELA VIU APÓS O FECHAMENTO;

GLOBOTALK PARA COTISTA CAMAROTE: 02 AÇÕES PRÉ-DETERMINADAS + 04 AÇÕES (TODAS) POR OPORTUNIDADE

Cota Camarote Bets
PERÍODO MÍNIMO DE 10 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DO ENVIO DO BRIEFING PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O(S) CACHÊ(S) DOS PARTICIPANTES PARA FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

PLANO CONSISTE EM RECORTES DE TRECHOS EDITORIAIS DO PROGRAMA E CONTEMPLA SOMENTE O USO DE IMAGEM DOS BROTHERS. OS RECORTES NÃO CONTARÃO COM A IMAGEM DE NENHUM APRESENTADOR DO PROGRAMA, TALENTO GLOBO OU CREATOR;

A CURADORIA DOS RECORTES EDITORIAIS SERÁ FEITA ATRAVÉS DA ESTRATÉGIA DE CONTEÚDO VIU, NÃO PASSANDO PELA APROVAÇÃO DO CLIENTE;

FICA A CRITÉRIO DA VIU A ESCOLHA DOS PARTICIPANTES PRESENTES NOS RECORTES. É NECESSÁRIO TER O MÍNIMO DE 3 BROTHERS ATIVANDO A MESMA AÇÃO, PARA NÃO EXPRESSARMOS NENHUM FAVORITISMO OU TORCIDA POR UM BROTHER ESPECÍFICO. 



Cota TOP de 5
PERÍODO MÍNIMO DE 10 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO PARA CADA AÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DA DEFINIÇÃO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAÇÃO DA MARCA, APÓS O ENVIO DO BRIEFING 

PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O(S) CACHÊ(S) DOS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

OS CREATORS FORAM SUGERIDOS COMO REFERÊNCIA E DEVERÃO SER INDICADOS PELA VIU APÓS O FECHAMENTO;

GLOBOTALK PARA COTISTA TOP DE 5 :01 AÇÃO PRÉ-DETERMINADA + 03 AÇÕES (TODAS) POR OPORTUNIDADE

Cota Brother
PERÍODO MÍNIMO DE 10 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO PARA CADA AÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DA DEFINIÇÃO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAÇÃO DA MARCA, APÓS O ENVIO DO BRIEFING 

PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O(S) CACHÊ(S) DOS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

OS CREATORS FORAM SUGERIDOS COMO REFERÊNCIA E DEVERÃO SER INDICADOS PELA VIU APÓS O FECHAMENTO;

GLOBOTALK PARA COTISTA BROTHER  :01 AÇÃO PRÉ-DETERMINADA + 03 AÇÕES (TODAS) POR OPORTUNIDADE

Combo Dinâmica M
PERÍODO MÍNIMO DE 10 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO PARA CADA AÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DA DEFINIÇÃO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAÇÃO DA MARCA, APÓS O ENVIO DO BRIEFING 

PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O(S) CACHÊ(S) DOS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

OS CREATORS FORAM SUGERIDOS COMO REFERÊNCIA E DEVERÃO SER INDICADOS PELA VIU APÓS O FECHAMENTO;

Combo Dinâmica G
PERÍODO MÍNIMO DE 7 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO PARA CADA AÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DA DEFINIÇÃO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAÇÃO DA MARCA, APÓS O ENVIO DO BRIEFING 

PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O CACHÊ DA BANCA ESTÁ CONSIDERADO NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. A COMPOSIÇÃO DA BANCA SERÁ VALIDADA APÓS O FECHAMENTO;

O(S) CACHÊ(S) DOS DEMAIS CREATOR(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

OS CREATORS FORAM SUGERIDOS COMO REFERÊNCIA E DEVERÃO SER INDICADOS PELA VIU APÓS O FECHAMENTO;

BANCA DIGITAL: A SELEÇÃO DE PERFIS NECESSARIAMENTE DEVE SER RESTRITA AO CASTING DE BANCA DIGITAL; 

BANCA DIGITAL: É PERMITIDO USAR OS ATIVOS GLOBO RELACIONADOS AO PROGRAMA;

O PACOTE DE BANCA DIGITAL FOI DESENVOLVIDO PARA REVERBERAR 2 AÇÕES DE CONTEÚDO;

Combo Segmento
PERÍODO MÍNIMO DE 10 DIAS ÚTEIS PARA PRÉ-PRODUÇÃO PARA CADA AÇÃO DO PROJETO. A ETAPA DE PRÉ-PRODUÇÃO COMEÇA A CONTAR A PARTIR DA DEFINIÇÃO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAÇÃO DA MARCA, APÓS O ENVIO DO BRIEFING 

PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. 

O(S) CACHÊ(S) DOS CREATOR(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTÃO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERÃO VALIDADOS APÓS O FECHAMENTO;  

OS TALENTOS E CREATORS FORAM SUGERIDOS COMO REFERÊNCIA E DEVERÃO SER INDICADOS PELA VIU APÓS O FECHAMENTO;

GLOBOTALK PARA COTISTA : TOP DE 5 :01 AÇÃO PRÉ-DETERMINADA + 01 AÇÃO POR OPORTUNIDADE

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS - VIU



Banca digital no BBB
A SELEÇÃO DE PERFIS NECESSARIAMENTE DEVE SER RESTRITA AO CASTING DE BANCA DIGITAL; 

É PERMITIDO USAR OS ATIVOS GLOBO RELACIONADOS AO PROGRAMA;

O PACOTE DE BANCA DIGITAL FOI DESENVOLVIDO PARA REVERBERAR 1 AÇÃO DE CONTEÚDO;

O TERCEIRO (INFLUENCIADOR) PODERÁ FAZER USO DOS ASSETS DO PROGRAMA BIG BROTHER BRASIL, ASSIM COMO TERMINOLOGIAS ATRIBUÍDAS AO PROGRAMA, PARA COMPOSIÇÃO DE ENTREGA DA MARCA (COORDENADO POR VIU);

PROPOSTA NÃO CONTEMPLA USO DE IMAGEM E/OU MENÇÃO DOS APRESENTADORES, HOSTESS OU CO-HOSTESS DO BIG BROTHER BRASIL, E NEM FAZER MARCAÇÃO DAS REDES SOCIAIS SEM PRÉVIA CONTRATAÇÃO DOS MESMOS;

FICA EXCLUSIVAMENTE LIBERADO O USO DE RECORTES EM PERFIS DE TERCEIROS (INFLUENCIADORES) SOB GESTÃO VIU, DESDE QUE ESTES EXPLOREM A IMAGEM DE VÁRIOS PARTICIPANTES, SEM EVIDENCIAR DESTAQUE PARA  NENHUM PARTICIPANTE ESPECÍFICO 

PARA EVITAR CARACTERIZAÇÃO DE PREFERÊNCIA OU TORCIDA;

PATROCINADORES QUE ADQUIRIRAM APENAS O LICENCIAMENTO DE CAMPANHA PACK DIGITAL TERÃO DIREITO A REVERBERAR (VIA ENTREGA DOS INFUENCIADORES) EXCLUSIVAMENTE AS AÇÕES DE CONTEÚDO DA MARCA, QUE PODERÁ CONTER IMAGEM DOS 

BROTHERS, DENTRO DO PROGRAMA CONFORME ENTREGA DA COTA;

PATROCINADORES QUE TAMBÉM ADQUIRIRAM O LICENCIAMENTO DE CAMPANHA IMAGEM DOS BROTHERS PODERÃO REVERBERAR (VIA ENTREGA DOS INFUENCIADORES) VISUALIZAÇÕES GERAIS DE PRODUTO, QUE PODERÁ CONTER IMAGEM DOS BROTHERS, 

DURANTE O PROGRAMA;

É DE RESPONSABILIDADE DA VIU A VALIDAÇÃO COM LICENCIAMENTO DE CAMPANHA; 

OS TERCEIROS (INFUENCIADORES) SEGUIRÃO OS AS PREMISSAS GERAIS DE USO (LICENCIAMENTO DE CAMPANHA) PARA DIRECIONAMENTO DE ENTREGÁVEIS ATRELADO AO BBB + MARCA

AS IMAGENS DOS BROTHERS FEITAS NESTES ENTREGÁVEIS NÃO SERÃO CONTABILIZADAS (DEDUZIDAS) DO PACK DE IMAGEM BROTHERS ADQUIRIDO PELA MARCA.

GERAIS 
· O VALOR É BRUTO (COM COMISSIONAMENTO DE AGÊNCIA) E NÃO PODE SER NEGOCIADO; 

· PROPOSTA VÁLIDA POR ATÉ 30 DIAS ÚTEIS DA DATA DE RECEBIMENTO. CASO O PROJETO SEJA FECHADO APÓS ESSE PERÍODO DEVERÁ SER REAVALIADO PELO TIME DE PLANEJAMENTO VIU; 

· ENTREGAS COMERCIAIS FEITAS DENTRO DE CONTEÚDO PRECISAM ESTAR ALINHADAS COM A LINGUAGEM/CONTEXTO DO PRODUTO GLOBO/CREATOR E ESTÃO SUJEITAS À APROVAÇÃO DA DIREÇÃO ARTÍSTICA GLOBO; 

.  QUALQUER TIPO DE ALTERAÇÃO NO ESCOPO DEVE SER DEFINIDO ANTES DO FECHAMENTO, CASO EXISTAM ALTERAÇÕES APÓS A APROVAÇÃO, OS CUSTOS E PRAZOS SERÃO REVISTOS; 

· OS PROJETOS VIU SÃO COMPOSTOS POR UMA QUANTIDADE DEFINIDA DE ATIVAÇÕES DESENHADAS NO PLANEJAMENTO DO PLANO E UM COMPROMETIMENTO MÍNIMO DE AUDIÊNCIA (COM EXCEÇÃO DOS PROJETOS APENAS COM CREATORS); 

· OS PROJETOS VIU TEM UMA ESTIMATIVA MÍNIMA DE AUDIÊNCIA (EM VIEWS E IMPRESSÕES) NOS PERFIS DA GLOBO. O TOTAL DE IMPACTOS REPRESENTA A SOMA DAS VISUALIZAÇÕES E IMPRESSÕES ESTIMADAS NO PROJETO; 

· CONSIDERAMOS APENAS UMA MÉTRICA POR ATIVAÇÃO, NÃO HAVENDO SOBREPOSIÇÃO. ESSA DEFINIÇÃO DE MÉTRICA É FEITA PELO TIME DA VIU NO MOMENTO DA CRIAÇÃO DO PROJETO E DEPENDE DA ESTRATÉGIA; 

· CASO O ANUNCIANTE DESEJE RECEBER DADOS DE AUDIÊNCIA ABERTOS, ISSO DEVERÁ SER NEGOCIADO PREVIAMENTE E OS KPIS INFORMADOS ANTES DO FECHAMENTO. DESSA FORMA, AVALIAREMOS A MELHOR MANEIRA DE COMPARTILHAR OS RESULTADOS 

APÓS O ENCERRAMENTO DAS ENTREGAS; 

.      A VIU IRÁ ENVIAR UM PASSO A PASSO PARA QUE O CLIENTE AUTORIZE O HANDSHAKE E IMPULSIONAMENTO DAS PUBLICAÇÕES. É DE RESPONSABILIDADE DO CLIENTE REALIZAR A APROVAÇÃO NA PLATAFORMA SOLICITADA ANTES DO INÍCIO DO PROJETO. A 

NÃO APROVAÇÃO DESSES RECURSOS PODE IMPACTAR NO COMPROMETIMENTO DE AUDIÊNCIA GERAL DO PROJETO; 

· O CLIENTE PODERÁ COMPARTILHAR OS CONTEÚDOS PUBLICADOS APENAS A PARTIR DE RECURSOS OFICIAIS DAS PLATAFORMAS (COMO RETWEETS, REPOST DE STORIES E COMPARTILHAMENTOS NO FACEBOOK) E APP REPOST, SEM IMPULSIONAMENTO. EM 

PROJETOS COM TALENTOS GLOBO, CONFIRMAR PREVIAMENTE SE HÁ LIBERAÇÃO DO DIREITO DE USO DE IMAGEM DOS ARTISTAS PARA O COMPARTILHAMENTO;  

· NÃO É PERMITIDO BAIXAR O CONTEÚDO E PUBLICAR DE FORMA NATIVA. CASO O CLIENTE TENHA INTERESSE EM MATERIAIS PARA AS REDES DA MARCA, PODERÁ SOLICITAR UM ORÇAMENTO DE CONTEÚDO PARA REDES SOCIAIS DA MARCA; 

.      EM PUBLICAÇÕES ONDE EXISTAM O RECURSO DE COLLAB ENTRE UM PERFIL GLOBO E O ANUNCIANTE, TAIS POSTAGENS NÃO PODERÃO SER IMPULSIONADAS POR PARTE DO ANUNCIANTE DEVIDO À ATUAL LIMITAÇÃO DE MÍDIA, ONDE APENAS O PERFIL QUE 

PUBLICA PRIMEIRO PODE PATROCINAR A POSTAGEM. ESSA REGRA NÃO SE APLICA ÀS PUBLICAÇÕES NO FORMATO COLLAB ENTRE ANUNCIANTE E INFLUENCIADORES; 

. EVENTUAIS CUSTOS EXTRAS PARA ATENDER PEDIDOS DO CLIENTE QUE NÃO TENHAM SIDO PREVISTOS NO PLANEJAMENTO, OU QUALQUER MUDANÇA DE PRODUÇÃO APÓS A VENDA DA PROPOSTA, SERÃO COBRADOS VIA AP DE PRODUÇÃO DO CLIENTE (EX: 

LOCAÇÃO, FIGURINO ESPECÍFICO, ALTERAÇÃO DE TALENTO, CENOGRAFIA, QUANTIDADE DE PEÇAS); 

. A MARCA É RESPONSÁVEL PELO ENVIO DE PRODUTOS E ACESSÓRIOS USADOS NAS AÇÕES COM PRODUCT PLACEMENT; 

. O NÃO CUMPRIMENTO DOS PRAZOS ESTABELECIDOS PARA O CLIENTE DENTRO DO CRONOGRAMA DE PRODUÇÃO, PODERÁ INVIALIBILIZAR A DATA FINAL DE ENTREGA/PUBLICAÇÃO; 

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS - VIU



· A PREVISÃO DE ENVIO DO RELATÓRIO DE PÓS VENDA É DE 7 DIAS* ÚTEIS APÓS A FINALIZAÇÃO DE TODAS AS POSTAGENS DO PROJETO. O CLIENTE PODERÁ ACOMPANHAR OS RESULTADOS PARCIAIS NO DASHBOARD COMPARTILHADO PELO TIME DE ENTREGAS VIU;  *DESDE QUE 

OS CREATORS ENVIEM OS DADOS DENTRO DO PRAZO ESTABELECIDO; 

PARA PROPOSTAS COM CREATORS: 
. OS NOMES DOS CREATORS CONTIDOS NA PROPOSTA SÃO REFERÊNCIA DE PERFIL E PERFORMANCE. A DEFINIÇÃO ACONTECE APÓS A VENDA E É DE RESPONSABILIDADE DO ANUNCIANTE O ENVIO DO BRIEFING CONTENDO DETALHADAMENTE A EXPECTATIVA 

DE PÚBLICO QUE DESEJA ALCANÇAR. A VIU IRÁ ANALISAR O BRIEFING E INDICAR NOMES QUE SE ADEQUEM TANTO À AUDIÊNCIA, QUANTO AO ORÇAMENTO DISPONÍVEL NO PROJETO; 

. A PRODUÇÃO DE CONTEÚDO PARA AS REDES DOS CREATORS É REALIZADA PELOS PRÓPRIOS, COM DIRECIONAMENTO DA VIU; 

·    O CACHÊ DOS CREATORS NÃO CONTEMPLA EXCLUSIVIDADE, A MENOS QUE ISSO ESTEJA ESPECIFICADO NO ENVIO DA PROPOSTA; 

.      CASO HAJA EXCLUSIVIDADE, ELA ABRANGE UM ÚNICO SEGMENTO DE MERCADO. PARA INCLUIR MAIS SEGMENTOS, FICA SUJEITA A DISPONIBILIDADE DO CREATOR, E PASSÍVEL DE ALTERAÇÃO DE CACHÊ; 

· CASTING E CREATORS SERÃO CONSULTADOS CASO A CASO APÓS FECHAMENTO PARA GARANTIRMOS QUE NÃO EXISTAM IMPEDITIVOS DELES COM A MARCA E ESTÃO SUJEITOS A DISPONIBILIDADE E AOS REQUISITOS DE CONTRATAÇÃO DO GRUPO GLOBO;

PARA PROPOSTAS COM TALENTOS GLOBO: 
· TALENTOS QUE ESTEJAM EM GRAVAÇÃO DE DRAMATURGIA (NOVELAS, SÉRIES ETC), NÃO PARTICIPAM DE PROJETO COM DIÁRIA DE GRAVAÇÃO.  CASO SEJA UMA PREMISSA DO CLIENTE, IREMOS VERFIICAR A POSSIBILIDADE DE EXCEÇÃO; 

· A PRODUÇÃO E CAPTAÇÃO DE CONTEÚDO COM TALENTOS PARA OS PERFIS GLOBO, É DE RESPONSABILIDADE VIU; 

.       O TALENTO DEVERÁ SER CONSULTADO INTERNAMENTE APÓS A VENDA, PARA CHECAGEM DE DISPONIBILIDADE E AUSÊNCIA DE BLOQUEIO NO SEGMENTO. NA INVIABILIDADE DO APRESENTADOR, SERÃO SUGERIDOS OUTROS APRESENTADORES DISPONÍVEIS 

PARA A MARCA, OUTRO TALENTO OU CREATOR; 

PARA PROPOSTAS COM PROGRAMETE (Peças para TV) 
· CUSTO DE ANCINE É CONTEMPLADO NO VALOR VIU; 

· NO CASO DE PROPOSTAS COM PROGRAMETE, A AGÊNCIA SERÁ COBRADA AUTOMATICAMENTE PELA TAXA DE R$ 230,00 DOS PLAYERS DO AD STREAMER PELO UPLOAD DA PEÇA; 

PARA ENTREGA EM SOCIAL INTEGRADAS À AÇÕES NA TV OU DIGITAL GLOBO  
· CASO OCORRAM ALTERAÇÕES NA QUANTIDADE DE ENTREGA DE TV OU DIGITAL, AS ATIVAÇÕES DE DESDOBRAMENTO EM SOCIAL PRECISARÃO SER REVISADAS; 

· AS ATIVAÇÕES DE AÇÕES INTEGRADAS COM O LINEAR SÃO DEFINIDAS LEVANDO EM CONSIDERAÇÃO A ESTRETÉGIA DOS PERFIS GLOBO. O CONTEÚDO NÃO É PRÉ APROVADO PELO CLIENTE; 

PARA PROJETOS DE SOCIAL BUZZ (APENAS COM CREATORS OU TALENTOS) 
· EM PROJETOS NO FORMATO SOCIAL BUZZ, ENVOLVENDO APENAS CREATORS, NÃO HÁ GARANTIA DE AUDIÊNCIA E SIM, UMA ESTIMATIVA DE POTENCIAL DE IMPACTOS;  

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS GLOBO TALK 
.   NÃO HAVERÁ APROVAÇÃO PRÉVIA DOS COMENTÁRIOS FEITOS POR QUALQUER PERFIL GLOBO NAS REDES DO CLIENTE OU DE INFLUENCIADORES; 

.  NÃO EXISTE ESTIMATIVA, NEM COMPROMETIMENTO DE RESULTADOS NAS INTERAÇÕES FEITAS PELA GLOBO; 

.   TODA INTERAÇÃO FEITA PELOS PERFIS GLOBOS SEGUIRÃO O TOM DE VOZ E PERSONA DO PERFIL E NÃO PODERÁ SER ALTERADO DE ACORDO COM O CONTEÚDO DO ANUNCIANTE; 

.   AS INTERAÇÕES DO PLANO DE GLOBO TALK NÃO SERÃO USADOS PARA TIRAR DÚVIDAS TÉCNICAS DE PRODUTO OU RESPONDER RECLAMAÇÕES DOS CONSUMIDORES; 

.  A VIU AVALIARÁ ESTRATEGICAMENTE O CONTEÚDO QUE TERÁ INTERAÇÃO, A FIM DE RESGUARDAR A ASSOCIAÇÃO DA GLOBO EM ASSUNTOS POLÊMICOS; 

.  O ANUNCIANTE PODE INDICAR APENAS QUAIS PUBLICAÇÕES DESEJA QUE HAJA INTERAÇÃO POR PARTE DA GLOBO, MAS SEM APROVAR O TEXTO QUE SERÁ PUBLICADO; 

.  CASO A PUBLICAÇÃO INDICADA PELO ANUNCIANTE NÃO SE ADEQUE AOS PRÉ REQUISITOS EDITORIAIS DO PERFIL GLOBO DEFINIDO PARA TAL INTERAÇÃO, O PERFIL QUE FARÁ O COMENTÁRIO PODERÁ SER ALTERADO PELA GLOBO;  

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS - VIU



. A MARCA PRECISA COMPRAR PREVIAMENTE ALGUM PROJETO COM A VIU DO PROGRAMA BBB24

. O CLIENTE DEVE FORNECER AS INFORMAÇÕES SOLICITADAS VIA O FORMULÁRIO DE BRIEFING DA VIU*

. O PROCESSO DE VALORAÇÃO DA VIU SERÁ FEITO E ENVIADO EM ATÉ 03 DIAS ÚTEIS 

. APÓS APROVAR A VALORAÇÃO, O CLIENTE IRÁ RECEBER UM DOCUMENTO DE DO'S & DONT'S* COM REGRAS A SEREM SEGUIDAS NAS 
PUBLICAÇÕES

. TODAS AS PUBLICAÇÕES DEVEM SER ENVIADAS PARA APROVAÇÃO DA VIU. O RETORNO PARA A APROVAÇÃO PODE LEVAR ATÉ 2 DIAS ÚTEIS.

. PARA INÍCIO DA VEICULAÇÃO, A AP PRECISA SER GERADA E ENVIADA PARA FATURAMENTO

O formulário de briefing inclui:

• Nome do influenciador

• Quantidade de seguidores

• Qual tipo de conteúdo: reels, stories, feed, etc.

• Qual plataforma: Instagram, Twitter, TikTok, etc.

• Período de veiculação do conteúdo

*Um modelo de formulário de briefing será enviado pela ViU para ser 

preenchido pelo cliente.

O documento de Do's & Dont's inclui: 

• Valoração aprovada

• Período com data de início e fim

• Ativos enviados 

• Boas práticas de como se deve ou não utilizar os ativos

*Um documento com todas as informações e exemplos será enviado 

para o cliente e a ViU se disponibiliza para tirar eventuais dúvidas.

OBSERVAÇÕES COMERCIAIS – VIU (LICENCIAMENTO INFLUENCIADORES)



OBSERVAÇÕES COMERCIAIS – LICENCIAMENTO PRODUTO
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