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&) CLIQUE PARA CONHECER O PROJETO

DRAMATURGIA GLOBO

RESULTADO PARA AS MARCAS

A MAIOR AUDIENCIA

DA TV BRASI LE | RA AFORCA DA NOVELAII
E A PRINCIPAL LANCABORA DE e

PATROCINIO ANUAL

TENDENCIAS DA NOSSA SOCIEDADE

As novelas tém um impacto profundo na vidados
brasileiros, servindo como uma ferramenta poderosa
para educar, entreter e refletir a diversidade e os
desafios da sociedade brasileira. Elas sGdo mais do
gue simples programas de televisdo; sGo uma parte
essencial da cultura e do tecido social do Brasil.

COTAS EXTRAS
RESUMO DO PROJETO
ENTREGAS COMERCIAIS
INVESTIMENTO

OBSERVACOES COMERCIAIS
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© NOVELAS

Todos os dias, milhoes de horas de contelido
sdo despejadas e consumidas nas mais
diversas plataformas, com o tempo de
duracao das tendéncias sendo cada vez
menor.

Mas algumas coisas ndao mudam:

desde os anos 50, as novelas conquistam

; = A . . GENERO DE
o carinho do publico e, até os dias de hoje, @ n
mantém-se como uma paixdo nacional EZ MAIOR AUDIENCIA
fervorosa, tdo significativa para nés, DA GLOBO :
brasileiros, quanto o futebol, o carnaval e ~ - é /
outras tradicoes.
CATEGORIA
L
MAIS CONSUMIDA .
NO GLOBOPLAY
Fd,ntes: Portal Gente - Por que o Brasileiro Gosta Tanto de Novela? | ’,’I,(/?:/'n("’ 7 f} 2
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|§1M Instar Analytics - Regides Metropolitanas - Novelas - Globo - 01.01.2023 a 30.06.2023 | Google Analytics - 01.01.2023 a 30.06.2023
Y



TRILHAS SONORAS 7 N i .
QUE VIRAMHIT ./ . AS NOVELAS TAMBEMESTAO
. , . I %
“Vai na Fé” apresentou Lui Lorenzo (Jos,e’ 4}“ \\PRESENTES NOS NOSSOS NOMES
Loreto) porc:Ao publico, tprncndo o‘cqn,tbr .. o . S\Qmente em 2022, apds a estreia de
pop um fenémeno musical, com hits que | 7 5 U ol Trayessia, tiveram pelo menos 150
viralizaram e extrapolaram a tela d4a TV. Ay ‘*’*\" registros de bebés com o nome
Seus n°s se equiparam com artistas da vida iE : O :
) . . Ch ersonagem de Jade Picon).
real: o perfil de Lui alcancou + de 9 milhdes |orq‘ P J icon)
de streams nas top 5 plataformas del/mtjsico. v
VALIOSO E NECESSARIO R E I L E I E f
CONTEUDO SOCIAL A GLOBO LANCA MODA
\ E VIRA TENDENCIA
“Travessia” trouxe a luz, com / /
a personagem Karina, o “e‘stupro :Té":g,c;mgNTE
virtual” (termo recente e que ainda era ¥ 43’; : 1- 7
. . Vi Fi 50 D VLD II
desconhecido pela mmondAdo G el Moda agro tomou a cultura pop,
populo(;o‘o\). 8 : /‘ 4anhando popularidade e virando
“ .. tenho recebido muitas mensagens, § ./;" g - / objeto de desejo: estilo passou a ser
solicitando esclarecimentos sobre os crimes *\_ o mostrado para milhdes de pessoas
virtuais que tém sido abordados pela novela...” . s nas novelas “Pantanal”
Delegada Fernanda Fernandes, especializada em % i e “Terra e Paix&o”
estupro virtual (para Gshow em abr/2023) ! N " :

Fontes: Imprensa Globo (ago/23)
1: Gshow: Delegada Fernanda Fernandes (que serviu como fonte & autora de Travessia, Gléria Perez), , quando questionada sobre ter percebido mudancas em relacdo a conscientizacdo do publico, apds tema ser abordado na novela.




AS NOVELAS FALAM COM TODAS AS GERACOES

JOVENS CADA VEZ MAIS SE
ASSUMINDO NOVELEIROS

A predomindncia de jovens no universo das redes sociais também ajuda a evidenciar que esse publico, ndo somente
consome nossas novelas, mas também desempenha um papel significativo na reverberacdo desse contetdo.

“Gosto de assistir por distracdo.
A vida anda tdo corrida, e o momento

NOVELA E O 2° GENERO DE
“ *, de assistir uma série ou novelinha é um momento de
g distracdo, que acaba sendo divertido”
NO PUBLICO JOVEM NA GLOBO Fernanda Vargas, 27 anos, engenheira ambiental

Q Angra dos Reis- RJ
“Eu continuo assistindo novelas e séries por serem uma

‘ ASSISTIRAM AS NOVELAS excelente forma de entretenimento e de fdcil acesso.
‘ DA GLOBO NO 12 SEM/2023 Basta ligar a TV para encontrar uma novela passando”
Ana Luiza Tavares, 21 anos, estudante

Nova Friburgo - RJ

Fontes: Portal Gente - Novelas ou Séries? As Duas Coisas (out/2020) | KIM Instar Analytics - Regides Metropolitanas - Novela 1 - Globo - 01.01.2023 a 30.06.2023



E ESSA PRESENCA FAZ AS NOVELAS EXTRAPOLAREM

ATV PARATODOS OS LUGARES

ALIMENTANDO A ROTINA DO BRASILEIRO

TALENTOS

ativos que potencializam a mensagem da marca
através da personificacdo, inspiram e conectam
com todo perfil de consumidor.

SHERON MENEZZES

1 o Sol de “Vaina Fé”
\ (N19h - 2022)
\\\ _. v

Atriz conhecida por:

51M  90%
X 908k

dos brasileiros
conectados

dos mulheres pretas

o
d
@' 2’2N\ 97/° :opnc:erctgsdas
(o 9.1:7.¥,"{e], |3 ¢3

Atriz, 24 anos,
Kate de ‘Vai na Fé’

1.5M

Comecou a novela, emjan/23, com
apenas 8 mil seguidores no Instagram.

Novelas alimentam o
universo dos memes:
personagens e jargoes do
conteddo Globo tornam-se
Imemes” — uma das maiores
marcas da juventude atual

-
-

Nao fala nada, Muda

o TikTok

#vainafé foi vista
3,3 BILHOES de vezes

Videos com as hashtags
"Amor Perfeito", "Vaina Fé" e "Terra e Paixdo*:

129 milhoes

de visualizacdes

#kelmiro, referéncia & paquera entre os
personagens Kelvin e Ramiro, de "Terra e Paixdo*:

+ de 34 milhdes

de visualizacoes

Fontes: Tracking de Talentos - Instituto Offerwise para Inteligéncia de Mercado Globo | Pesquisa quantitativa online - Populacéo internauta 16+ ABC; Redes Sociais: volume de seguidores coletados dos respectivos perfis oficiais em agosto/2023.
Fontes: A Globdstica Fébrica de Memes - IM Globo | Folha de Séo Paulo (20/ago/2023)




CAS FORTE

Quando o espectador estd imerso no contexto

da trama e dos personagens, a conexdo entre marcas e publico é
muito mais profunda.

A pesquisa feita antes e depois do inicio da novela, mostra que o
patrocinador tem incremento nos atributos, enquanto o
concorrente ndo patrocinador tem declinio notdvel.




INTENCAO DE COMPRA

Uma marca que se faz presente por meio de patrocinio, garante diversos atributos
herdados do programa e faz com que ela seja percebida em uma posicdo de
destaque. Tudo isso resulta em aumento na intencdo de compra por conta da
percepcdo de status da marca.

O fato do patrocinio permitir a utilizacdo de diferentes formatos faz com que a
mensagem possa ser trabalhada de forma diferente em cada momento de impacto:

+ curtos ajudam na frequéncia e visibilidade de marca;
+ longos favorecem a entrega de mensagens mais complexas.

Cada formato, independente da duracdo, contribui com KPI's

de intencdo de compra e todos podem ser trabalhados na grande maioria dos patrocinios:

Filme de Filme de

UPLIFT DOS INDICADORES 30" 157 VINHETA MERCHAN
INTENCAO DECOMPRA  +10 +3 +7 +19
RESPOSTA
....... USO (3 MESES) +12 +14 | +10

Fontes: Pesquisa Jornal Nacional - Forebrain para CMI Globo (2022 ) - Metodologia Testes Neuro - Associativos | Pesquisa Ipsos para Globo (dez/2022) - Mensurando a atencéio da publicidade on e off.
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A AO +2p.5. +10¢.,. e |

| 4

DE CONTEUDO

maximizac¢do dos efeitos do
merchan quando realizado
pela patrocinadora da trama

likeability

acdo de conteddo

9,3

PATROCINADORA
a (Marca 2)

comparativo:

acdo de conteldo em novela de marca

patrocinadora vs.

média acdes de contelido em novela,

de marcas ndo patrocinadoras

+20¢p,.

Fonte: Globo Tracking - IM Dados&Servicos - Dashboard Pinion.One / Acéo de contetido na novela 2 realizada por marca patrocinadora da trama vs. Sumdrio
média das avaliacdes das acdes de conteldo nas Novelas 1, 2 e 3 de marcas néo patrocinadoras das tramas (jan-ago/23).



é d1y41]3 h AVOVO SUMIU CONTA COMIGO
D> -
A - (0}% 30/09 - 2025
\ Até O1/O3J 04/03-27/ /

Alegria, mistério, confusdo, mistura e
diversdo...

A novela carrega o nome e esséncia da loja Fuzué,
criada e mantida por Nero Braga e Silva. Tudo passa
oor ela, principalmente o maior mistério da trama: um
antigo tesouro que pode estar escondido bem
embaixo da loja.

Lancada em agosto, teve a melhor estreia de
novela das 19h dos ultimos 3 anos € vem
cativando o publico com sua historia.

Para a reta final em 2024 podemos esperar
grandes reviravoltas e descobertas incriveis.

Autor: Gustavo Reiz



re os irmaos. Cor , Frida organiza um cruze ,
em meio a rusgas e armacoes, qucado_os.netesmdo comparecem, elo-emborco com a irmd e o sobrinho Hans. Seu sumico
durante a viagem é o ponto de porﬁﬂ%’h‘f’q“d":éioxmo-nme{cr@es Sﬁéumﬂﬁ?%medlo romdantica ambientada em Sdo Paulo,
que vai orbitar pel%)legm% aventuras e disputas que marcam as relacoes familia brasileira.

Com titulo provisérioA Vovo Sumlu por ironia ou n&o do destino, € o desopgrecm'fento da avd que promoverd a unido de
seus descendentes. Ao ser dada como morto Frida surpreende a todos com um testamento. Com diferentes motivacoes e
necessidades, os netos - liderados por Vénus - vdo encarar uma missdo que transformard suas vidas: além de precisarem
morar juntos, como nunca se interessaram pelo negdcio da familia, terdo de reconstruir um lugar especial para o inicio da
empresa. Ao final de um ano, se o desempenho dos irmdos ndo for satisfatério, a heranca serd entregue a Hans - sobrinho
ambicioso que, junto com a mde, Catarina, nunca mediu esforcos para separar a matriarca dos Mancini dos netos.

A -~ . =
Autor: Daniel Ortiz FUZUE AVOVO SUMIU CONTA COMIGO
® ’ . 9
\\\ : I’/ Spoi[er
Até 01/03 & 04/03 - 27/09 = 30/09 - 2025

do elenco




oge com seus filhos para o Vidigal,
por Dona Julieta Anjo. Ela e sua filha
abriela realizam o sonho de fundar uma grife, Angel ‘Mas Tdlio busca vinganca e usa de um
trauma de lris, que perde a memdria com suas crises de pqmco Manipulando a justica com seu
cargo de prefeito de Aguas Claras, ele consegue a guordo das criancas e faz da vida deles um X
inferno. _ e
Forte e disposta a lutar com todc:s as armas, |r|s recobra a meméria com‘trotomento

com o amor de Rafael Anjo e parte para o contra-ata dec@do faz Cesso C %st
com sua grife nascida no Vidigal e a salvar seuswﬁ Ogua cidade da aguruigdo.

Autor: Mauro Wilson

a—

FUZUE A VOVO SUMIU CONTA COMIGO
([ ’ . 0

Até 01/03 04/03 -27/09 30/09 - 2025
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AUDIENCIA

NO HORARIO EM TODAS AS PRACAS

! mais consumido
] da Globo S 5

" (média consumo: e S

. 75%dos minutos | /,' )

" de cada capitulo’ ./ ;

de maior audiéncia
v daTVBrasileira

Fonte: KIM Instar Analytics - Regides Metropolitanas - Novela 2 SS e Novela 2 SB - Globo - 01.01.2023 a 30.06.2023 -

Universo base Atlas de Cobertura Globo: 207.500.469 |
1: Considerando os programas de no minimo 40 minutos de duracéo - Dado Novela 2 SS - Globo

DE CRESCIMENTO DE
AUDIENCIA
COMPARADO AO e
MESMO PERIODO £
DE 2022 i

oy

AUDIENCIA DA GLOBO
DURANTE A NOVELA 2 E

MAIOR COMPARADA
A 2° EMISSORA
NO HORARIO

BRASILEIROS ASSISTIRAM A
NOVELA 2 NO 12 SEM/2023
(156 MILHOES DE PESSOAS)

DOS LARES

P e i



"Fonte: KIM Instar Analytics= Regiées"l\/\etropolitqnqs - Novela 2 SS e Nove

31.08.2023 - Universo base Atlas de Cobertura Globo: 207.500.469 |
. — 4

P

21

MILHOES

29

MILHOES

78

MILHOES

DE PESSOAS EM MEDIA SAO
IMPACTADAS POR MINUTO
NA EXIBICAO DA NOVELA II

DE PESSOAS EM MEDIA
PASSAM POR CADA CAPITULO
DANOVELA Il

DE PESSOAS
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“ R iAn A
29 novela o #1 novela
32 conteudo SR
A | MAIS VISTO NO GLOBOPLAY, VISUALIZAGAO DE
: , NO 12 SEMESTRE DE 2023 PAGINAS DO GSHOW
A‘x\
dentre o publico os contetidos ao vivo mais . W\ ey} 4
- cegsiilaiEea s y - o consumidor de “Vaina Fé” no
e, Mulneres e desl?cocom—se homens consumidos, alem da VOD também consome outras
18-44 anos sdo as que transmissdo Globo, sdo R evelas da GLaE 1S
: entre 25 e 44 anos. : velas da Globo e exclusivas
mais consomem a novela Sportv, GloboNews e Viva.

em multiplataformas.

Fontes: Total Audience - Vaina Fé- 16.01.2023 a 12.08.2023 | Google Analytics Novela 2 - 01.01.2023 a 01.06.2023 / Vai na Fé- 26.03.2023 a 06.08.2023

do Globoplay, além de reol[t/i_e_si\




CONSUMO QUE
AUMENTA A CADA ANO

(comparativo vs mesmo periodo de 2022)

o publico tem
mostrado mais
interesse

assistindo &
NOVELA 2

m 2022
m 2023

Audiéncia Share Alcance didrio Fidelidade Tempo dedicado

Fonte: KIM Instar Analytics - Regides Metropolitanas - Fid % - Faixa Novela 2- Globo - jan-jun 22 x 23| Rat% e Shr% Dom, Rch%, Fi



NOVELA 2 FALA COM

. TODOS OS
PUBLICOS,

4 " 4 IW H"”” e
., ((/ £ W ////// 7
mas de maior | A

32 pr
olccr:Zé da Globo no
publico masculino

CLASSE CDE
2° Programa da Globo com a
maior audiéncia na classe CDE.

292 Programa da Globo mais
JOVE NS @ consumido no publico jovem.

3° programa de maior Média de consumo de 77%
@ alcance da Globo no dos ’m'nlitos de cada
publico jovem capitulo

ok o G 67%

O CRIANCAS/ADOLESCENTES

@ 3° programa de maior alcance
da Globo no publico AB (04-17 ANOS)

iy
e

‘ -
@
@

, Programa de maior audiéncia da
@ TV na faixa de 04-17 anos

> 0 ®
Alcance 12 Sem./2023
Fonte: KIM Instar Analytics - Regides Metropolitanas - Novela 2 - Globo - 01.01.2023 0 30.06.2023 | m

1: Considerando os programas de no minimo 40 minutos de duracdo - Dado Novela 2 - Globo



EM DIFERENTES
PLATAFORMAS

o consumo de novela extrapola a tela
da TV: continua no Gshow e a qualquer
momento também no Globoplay!

@ | gshew

[ ] [ d [ ]
o Blf 4
18-24 | 5%

25-34 T 27%
MULHERES: 65% | MULHERES: 65% '
25-34 M 12% HOMENS: 35% HOMENS:35% 3544 [ 24%

35-49 24%

45-54 14%
50+ 17 50% s 55+ ; 19%

globoplay

[ ] AN

ﬁ\ 18-24  |m— 17%

gshew
PUBLICO ENTRE :i\ »ﬁ\ G
25-44 ANOSE
MAIORIANO — £
GSHOW (50%) — 74
17%
globoplay 0%
55+ 13%
MAIQR PRESENCA
DE PUBLICO JOVEM
NO GLOBOPLAY

(60% ENTRE 18 E 34 ANOS)

Fontes: KIM Instar Analytics - Regiées Metropolitanas - Novela 2 SS e Novela 2 SB - Globo - 01.01.2023 a 30.06.2
Google Analytics - Novela 2-16.01.2023 a 30.06.2023



O PATROCINIO DA NOVELA 11 OFERECE UMA
OPORTUNIDADE DE PROFUNDA CONEXAO COM O
PUBLICO, POTENCIALIZADA PELO VINCULO EMOCIONAL
CRIADO PELA TRAMA E PERSONAGENS, ALEM DO
ENGAJAMENTO E IDENTIFICACAO GERADOS PELOS

o envolvimento emocional com o consumidor, na organizacdo é fundamental para ter forca de
transferindo para as marcas os atributos positivos marca e se destacar em um cendrio com cada vez mais

que o publico enxerga no programai. ofertas, concorréncia e consumidores criteriosos.




PATROCINIO
ANUAL

COTA
MELHOR HORA

COTA
ALTO MAR

LICENCIAMENTO

_

ATIVACAO

VEA REGIONAL

#. Resumo das
{j entregas

Globo Esporte
sportv R L%

. TR




| INEARIDADE COM ALCANCE, FREQUENCIA

- INOVACAO NA NOVELA Il EM TODO
FCOSSISTEMA GLOBO

Com exclusividade de segmento, a marca se associa a Novela ||
entre janeiro e dezembro de maneira Unica, na TV e no Digital.

VINHETA

A marca estard presente na
abertura da novela em seus
dois hordrios de exibicdo de
seg a sdb, e também no
encerramento ter e qui, por
meio de vinheta de 37,
formato que reforca o
patrocinio e a mensagem da
marca.

733 INSERCOES

COMERCIAL

O patrocinador conta com
comercial* de encerramento
de 10" (entre a novela e o
Jornal Nacional) para dar
ainda mais destaque para a
campanha da marca.

105 INSERCOES

ACAO DE
CONTEUDO

Muito importante para a
contextualizacdo da marca
com a novela. Através de
acoes de contelido e
stockshots, a marca vai
aproveitar os melhores
encaixes com as novelas e os
personagens. Formato que
aproxima emocionalmente a
marca com a audiéncia.

8 INSERCOES

PATROCINIO

ANUAL

2 COTAS NACIONAIS
RS 115.683.757

CHAMADA
ESPECIAL

Uma chamada especial de 1’
com assinatura de 5" da
marca vai trazer o resumo
dos principais momentos da
semana. Serd exibida no
break do Mais Vocé e
também no canal VIVA.
Formato para engajar todo
tipo de fa da Novela.

>

533 INSERQC)ES
Exemplo

- -



https://tvglobocorp.sharepoint.com/:v:/s/salesforceglobosat/EZNh__DfaOtNvj4AU61BkNEBvc3O6iGT8EGhXEKtVFayAg?e=B6fkeP

| INEARIDADE COM ALCANCE, FREQUENCIA
- INOVACAO NA NOVELA Il EM TODO
FCOSSISTEMA GLOBO

Com exclusividade de segmento, a marca se associa a Novela ||
entre janeiro e dezembro de maneira Unica, na TV e no Digital.

ASSOCIACAO A
NOVELA NAS
PRINCIPAIS
PLATAFORMAS
DIGITAIS GLOBO

Durante toda a exibicdo na
TV, a marca patrocina o
novela no Globoplay e nas
editorias do Gshow.

FORMATO PREMIUM
DE ALTO IMPACTO

PAUSE ADS - A marca se faz
presente no momento de maior
atencdo concentrada da
audiéncia de maneira ndo
intrusiva.

GLOBO DAl - Impacto do linear
no digitall

Formato premium que impacta
diferentes usudrios que estdo
assistindo a um mesmo contetdo
da programacdo ao vivo do
Globoplay, além de uma entrega
segmentada em Novela ll.

COMUNICACAO
ATRELADA

MIDIA INTELIGENTE E
FORMATOS PREMIUM

A comunicacdo transborda
para outras plataformas
Globo garantindo didrias
atreladas a dias importante
e midia segmentada
atrelada co territério da
marca

* Formato que rotaciona com outros cotistas. Consulte volumetria de entrega no Esquema comercidl do plano de patrocinio.

PATROCINIO

ANUAL

2 COTAS NACIONAIS
RS 115.683.757

POSICIONAMENTO
E VISIBILIDADE
COM CONTEUDO

CONTEUDO PATROCINADO
Em um quadro exclusivo a
marca traz um contetdo
conectado entre os canais
Gshow e Receitas.

CLIQUE PARA DETALHAMENTO
DAS ENTREGAS




E NOS PERFIS @TVGLOBO, @GSHOW E
@GLOBOPLAY, GERENCIAMOS UMA
COMUNIDADE ENGAJADA EATENTA A
TUDO QUE ACONTECE NAS NOVELAS.

Por isso, contamos com uma estratégia
multiplataforma contemplando contetdos
pensados especialmente para as marcas com a
linguagem das plataformas digitais usando os
ativos Globo da nossa dramaturgia.

Além da reverberacdo das ativacdes do linear e dos portais com
um escopo pensado especialmente para as redes sociais,
contamos com conteldos originais com talentos e
influenciadores. O elenco da novela vai contextualizar a marca
nos bastidores e com os creators, o cliente promove

uma cobertura das gravacdes e pré-estreias. Serdo conectados
os perfis da TV Globo, Gshow, Globoplay e de influs.

CLIQUE PARA DETALHAMENTO DAS ENTREGAS




PATROCINIO

LICENCIAMENTO DE P ANUAL
CAMPANHA et peses

: . ~ .- e Conta Comigo
Com o licenciamento, a marca gera conexdo, potencializa
a campanha e se conecta emocionalmente com o publico

fa da novela.

Ativos disponiveis: Pletietorios:

Logo da Noye[o.; « Site ou app proprietdrio do anunciante.

Elementos visuais; « Redes Sociais proprietdrias do anunciante (somente |G, FB
Colorboard; e TW) com impulsionamento.

Tipografio; e Tik Tok e Kwai proprietdrio do anunciante, poderdo ser
Nome dos personagens (mencdo - sem uso de usados com compra de formatos Midia disponiveis
imagem); dentro da plataforma ou postagens orgdnicas - ndo
Nome de bairros, estabelecimentos, entre incluso uso veiculagdes nas pdginas de

outros: Creator/Influenciador.

*  Youtube: formatos de midia Pré-Roll (sob consulta).

#da Novela e #MarcaNovela (a serem |
* Google Ads (search e display).

confirmadas posteriormente).

*Verifique os ativos presentes nos termos de licenciomento de cada cota. A marca anunciante deve ser
submetida a consulta de validacéo juridica antes de confirmar o licenciamento da cota.




O PATROCINADOR

DA NOVELA Il TAMBEM
ESTARA TAMBEM NO
GEXPERIENCE

Se o Gexperience é uma extensdo dos programas que
sdo exibidos na Globo, o patrocinador do programa
de maior audiéncia da TV, também estarda presente
nessa arena de entretenimento.

O patrocinador terd a exibicdo da sua marca atrelada
ao espaco da Novela 19h no Gexperience.

gexperience




PRESENCA NAS TRES TRAMAS DE 2024, PARA A
MARCA FICAR JUNTO DA NOVELA 11 O ANO
TODO, CRIANDO VINCULO COM A AUDIENCIA

Com entregas de break e acdo de conteldo, a marca tem
presenca de janeiro a dezembro, e ainda conta com exclusividade
de segmento nas novelas A Vovo Sumiu e Conta Comigo™.

ACAO DE COMERCIAL
CONTEUDO REPERCUSSAO
DIGITAL

Muito importante para a Na sequéncia de uma acdo de
contextualizacdo da marca contetdo na novela, a primeira
com a novela. Através de acdes posicdo do break seguinte traz
de conteldo e visualizacdes a repercussdo das redes
com interacdo, a marca vai sociais direto para o intervalo
aproveitar os melhores comercial. Em filme criado pela
encaixes com as novelas e os Globo, o publico poderd
personagens. Formato que acompanhar o que estd sendo
aproxima emocionalmente a falado falando na web por
marca com a audiéncia. meio de QR Code

8 INSERCOFS 2 INSERCOES

COMERCIAL
ESTENDIDO

O anunciante terd a
oportunidade de
desenvolver, em uma acdo,
um comercial estendido,
colocando o speech da
marca na continuacdo da
cena da novela, com product
placement e caracterizacdo.

>

TINSERCAO Exemplo

*Exclusividade de segmento segundo as regras comerciais e ordem de chegada dos cotistas e patrocinadores.

2 COTAS NACIONAIS
RS 10.336.430



https://tvglobocorp.sharepoint.com/sites/salesforceglobosat/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2Fsalesforceglobosat%2FDocumentos%20Compartilhados%2FProdutos%20Comerciais%2FPATROC%C3%8DNIO%20DE%20PRODUTOS%2FLINHA%2FTV%20GLOBO%2FNOVELA%20II%2F2023%2FBreak%5FMercado%20Livre%5FCara%20e%20Coragem%2Emp4&wdLOR=c154379D1%2D1C87%2D46AA%2D90D4%2DE9E837BCC9D5&ga=1

A CONVERSA CONTINUANO
GSHOW

O Gshow oferece um cobertura exclusiva e Gnica em um espaco dedicado a marca. E o anunciante terd a
oportunidade de trazer conteldos envolvendo os talentos da novela, bastidores de gravacdo, a acdo da
marca, formatos interativos e uma cobertura exclusiva e integrada.

Este conteldo serd desenvolvido e desenhado junto ao patrocinador e incluird matérias em video, infograficos
informativos, quizzes interativos e matérias foto e texto. Essa parceria permite ao anunciante oferecer um
conteudo exclusivo e continuar sua associacéo com a novela também no digital.

=ww  gshew FANTA | VAINAFE Qmscm

- Vai Na Fé: José Loreto e Luis
Lobianco reagem as cenas da

3 S

Marcos Veras
nos bastidores

https://gshow.globo.com/novelas/vai-na-fe/ep/fanta/



AMARCANASACOESDE A
CONTEUDO E NA PAGINA T r .
TODA DO GSHOW —

HOME DAY GSHOW <
Acompanhando os dias das a¢des de contetido na
novela a marca terd o espaco exclusivo nas 13 posicoes
da home do Gshow no Desktop e no Mobile. N i
Merreca prende Cecili, e ela tenta se aliar a ele

Possibilidade de entregas criativas e contextualizadas em
cada posicdo, aproximando o usudrio com a midia.

*escolha da data mediante a ordem de compra.



| TikTok
Bonus

gshow @

Parte 11 | A @Tati Machado chegou com
o sell “Vou de Tati” e de@:.uma ca... mais

Parceria paga

& som original - gshow
D Lista de reproducéo - % Amor Perfeito

ﬁ 2 =

S —

Vou de Tati:
Amor Perfeito x L'Oreal

= ESTA NAS NOVELAS,
ESTA NAS REDES SOCIAIS

Se estd na novela, estd nas redes sociais. E por isso, a sua
marca tem a oportunidade de estar atrelada a diversas
conversas nos perfis do Gshow e da TV Globo. Além de
repercutir as acoes de contetdo da TV e do digital, o plano
ViU garante que a marca promova um bate-papo
descontraido entre Tati Machado e o elenco da novela
sobre diversos temas.

PUBLICAGCOES COM LINK PARA AS MATERIAS DO GSHOW
VOU DE TATI DO GSHOW COM COLLAB @TVGLOBO E @TATI
RECORTES DAS ACOES DO LINEAR NO PERFIL @TVGLOBO
BASTIDORES COM TALENTOS NO @GSHOW



https://www.tiktok.com/@gshow/video/7265077350998543622
https://www.tiktok.com/@gshow/video/7265077350998543622

COTA JUNTOS

LICENCIAMENTO DE _
CAMPANHA o o

Sumiu e Conta Comigo

Com o licenciamento, a marca gera conexdo, potencializa
a campanha e se conecta emocionalmente com o publico
fa da novela.

Ativos disponiveis: Pletietorios:

Logo da Noye[o.; « Site ou app proprietdrio do anunciante.

Elementos visuais; « Redes Sociais proprietdrias do anunciante (somente |G, FB
Colorboard; e TW) com impulsionamento.

Tipografio; e Tik Tok e Kwai proprietdrio do anunciante, poderdo ser
Nome dos personagens (mencdo - sem uso de usados com compra de formatos Midia disponiveis
imagem); dentro da plataforma ou postagens orgdnicas - ndo
Nome de bairros, estabelecimentos, entre incluso uso veiculagdes nas pdginas de

outros: Creator/Influenciador.

*  Youtube: formatos de midia Pré-Roll (sob consulta).

#da Novela e #MarcaNovela (a serem |
* Google Ads (search e display).

confirmadas posteriormente).

*Verifique os ativos presentes nos termos de licenciomento de cada cota. A marca anunciante deve ser
submetida a consulta de validacéo juridica antes de confirmar o licenciamento da cota.




SUA MARCA NA MELHOR HORA DA NOVELA L. COTA
ENTREGA TODOS OS DIAS DURANTE A MELHOR HORA

SEMANA FINAL. 1 CoTA PR

De segunda a sexta o anunciante estard presente com entregas
diferenciadas aproveitando o melhor momento da novela: a Ultima
semana.

ULTIMA SEMANA

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA (FINAL)
Comercial no IP
Acdo Plena Acdo Plena
Visu com interacdo

Visu com interacdo

Squeeze em L

Chamada Contextualizada

A distribuicdo acima é apenas um exemplo e estd condicionada a aprovacdo editorial da novela em questdo. Podendo alterar os dias de entrega de cada formato.




NO GSHOW NAO E DIFERENTE, UMA JORNADA
RELACIONADA FOI PREPARADA PARA A MARCA.

globopla globo.com
PRIMEIRISSIMA HOME FRANJA BRANDED
SIMULCAST DAY GSHOW CONTENT
Anunciante estard Anunciante presente na Formato premium com Contelido exclusivo
presente no momento pdgina toda do Gshow 0s maiores destaques para o publico se
de maior audiéncia no no ultimo capitulo da da Ultima semana da despedir da novela.
simulcast. novela. novela.

-



Exemplo recorte da
acdo de conteddo

*escolha da data mediante a ordem de compra.

SE ESTA NA ULTIMA SEMANA,
ESTA NAS REDES SOCIAIS

Serdo varios pontos de contato para impulsionar @
associacdo da marca com a trama em momentos
decisivos! Uma cobertura completa nos perfis Globo
(@tvglobo e @gshow) das ativacoes na novela e no portal
digital. Todo o conteldo serd repercutido nas redes com

recortes, comentdrios em tempo real e videos curtos com
os talentos da novela.

PUBLICAGCOES COM LINK PARA AS MATERIAS DO GSHOW
RECORTES DAS ACOES DO LINEAR NO PERFIL @ TVGLOBO
BASTIDORES COM TALENTOS NO @GSHOW



https://www.instagram.com/p/CexJq9lK_xj/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CukqGiQuE7V/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CukqGiQuE7V/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==

COTA

LICENCIAMENTO DE  MELHOR HORA
CAMPANHA e e

. . . .. A Vovo Sumiu
Com o licenciamento, a marca gera conexdo, potencializa
a campanha e se conecta emocionalmente com o publico

fa da novela.

Ativos disponiveis: Pletietorios:

Logo da Noye[o.; « Site ou app proprietdrio do anunciante.

Elementos visuais; « Redes Sociais proprietdrias do anunciante (somente |G, FB
Colorboard; e TW) com impulsionamento.

Tipografio; e Tik Tok e Kwai proprietdrio do anunciante, poderdo ser
Nome dos personagens (mencdo - sem uso de usados com compra de formatos Midia disponiveis
imagem); dentro da plataforma ou postagens orgdnicas - ndo
Nome de bairros, estabelecimentos, entre incluso uso veiculagdes nas pdginas de

outros: Creator/Influenciador.

*  Youtube: formatos de midia Pré-Roll (sob consulta).

#da Novela e #MarcaNovela (a serem |
* Google Ads (search e display).

confirmadas posteriormente).

*Verifique os ativos presentes nos termos de licenciomento de cada cota. A marca anunciante deve ser
submetida a consulta de validacéo juridica antes de confirmar o licenciamento da cota.




A MARCA TERA DESTAQUE NA NOVELA QUE coTA

COMECA E TERMINA EM 2024, AVOVO ALTO MAR
SUMIU! RS7.606.041
Com formatos de conteldo o cotista vai ter visibilidade na nova novela

das 19h, conseguindo se associar aos personagens e entrando nos
principais momentos da novela. Com exclusividade de segmento™.

ACAO DE ACAO OPORTUNIDADES COMERCIAIS
CONTEUDO ESPECIAL

000 D
Muito importante para a Além de toda entrega na ﬁ@} - yn
contextualizagdo da marca novela, a marca vai ter uma % (% q&'\
com a novela. Através de acdo especial no programa Propdsito Social Mdsicq
acoes de conteldo e Mais Vocé, que tem alta Pets
visualizacdes com interacdo, afinidade com o publico e
a marca vai aproveitar os fala sobre a Novela. O ator
melhores encaixes com as pode estar no café da manhd E%EL f‘.v
novelas e os personagens. com a Ana Maria para »
Formato que aproxima debater sobre a novela, e Moda e beleza

-

emocionalmente a marca com uma matéria especial vai Esportes
a audiéncia. repercutir a Acdo. i/@

6 INSERCOES 1 INSERCOES Alimento e bebidas Casa e Decoracdo

*Exclusividade de segmento segundo as regras comerciais e ordem de chegada dos cotistas e patrocinadores.



@
r
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ACOES DE CONTEUDOE
NOVELA “A VOVO SUMIU”

Pl'} w B e R

?
ENA FESTA DE LANCAMENTO DA

O Gshow jd estd ligado em todas as nowdodes e oferece uma cobertura completo da nova historia, e claro, a sua
marca ndo pode ficar de fora dessa.

e
=
(o

Um influenciador® ird trazer os bastidores da festa de 1’0 amento de A Vovd Sumiu, com imagens exclusivas do
local, bate-papo com os com atores*, spoiler sobre o enrédo € tudo o que estd por Vit.

Além disso, durante a novela o patrocinador terd a oportunidade de criar conteddos relacionados as acdes da
trama, acompanhando até mesmo a acdo na Ana Marig, garantindo que a marca esteja envolvida durante
todos o periodo da novela.

HOME DAY GSHOW
Acompanhando os dias das acoes de contedido** na novela a marca terd o espaco exclusivo nas 13

posicoes da home do Gshow no Desktop e no Mobile.
Possibilidade de entregas criativas e contextualizadas em cada posicdo, aproximando o usudrio com a

midia.

*nomes e cachés do influenciador e atores estdo sob definicdo e serd necessdrio consulta. **escolha da data mediante a ordem de compra.



(O] a T

.=

Seguindo Paravocé

gshow @

Parte 49 | EXCLUSIVO!
@joseloretooficial interrompeu s... mais

Parceria paga
41 som original - gshow
» + Matilde
compartil

ou este video [IEECAI

O Lista de reproducéo - g Vai na Fé

= =

S —

Exemplo Bastidores
no Gshow

*escolha da data mediante a ordem de compra.

SE ESTA NA VOVO SUMIU,
ESTA NAS REDES SOCIAIS

Serdo varios pontos de contato para impulsionar @
associacdo da marca com a trama em momentos
decisivos! Uma cobertura completa nos perfis Globo
(@tvglobo e @gshow) das ativacoes na novela e no portal
digital. Todo o conteldo serd repercutido nas redes com
recortes, comentdrios em tempo real e videos curtos com
os talentos da novela.

PUBLICAGCOES COM LINK PARA AS MATERIAS DO GSHOW
RECORTES DAS ACOES DO LINEAR NO PERFIL @ TVGLOBO
BASTIDORES COM TALENTOS NO @GSHOW

TALENTO COM ANA MARIA BRAGA NO @TVGLOBO



https://www.instagram.com/p/CexJq9lK_xj/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://vm.tiktok.com/ZMjLhHnQt/
https://vm.tiktok.com/ZMjLhHnQt/

E NOSSO TIME DE
AD SERVICES
Te AJUDA COM

VALIOSOS

A Globo oferece servicos que
ajudam a gerar aprendizados,
otimizando negdcios e resultados.

E no mdédulo “Marcas Histéricas”
o patrocinador contard com o
Globo Tracking?® que fard a
avaliacdo das acdes de contelido
que fazem parte do médulo.
Patrocinio anual, Cota Melhor
Hora e Cota Juntos.

. A realizacdo dos Servicos Share of Mind e Globo Tracking deve estar atrelado as entregas das Novelas.

.Para a realizacdo do Globo Tracking, o time comercial da Globo precisa receber as informacdes para o uso do Servico em até 5 dias Uteis antes da acdo.
.Para a realizacdo do Share of Mind, o time comercial da Globo precisa receber todas as informacdes necessdrias até um més antes do inicio da entre

O patrocinador contard com o
servico de Share of Mind' em 2
ondas. A primeira onda serd
realizada logo apds a
comercializacdo da cota e as
demais serdo definidas
posteriormente.

Apenas na cota Patrocinio Anual.




GLOBO TRACKING

PESQUISA ONLINE QUE CONVIDA
OS CONSUMIDORES GLOBO
PARA AVALIAREM AS ACOES

NO CONTEUDO

Pesquisa quantitativa online, que acontece
logo apds a exibicdo da acdo na novela,
aplicada por um questiondrio estruturado,
considerando o filtro dos consumidores
regulares e frequentes do programa/conteldo.

Condicdes Globo Tracking:
- Avaliaremos as 3 acdes de conteldo do anunciante que optar por incluir a cota Marca

PRINCIPAIS OUTPUTS

ENTENDIMENTO DA MENSAGEM / ACAO

FAVORABILIDADE DA MARCA

ATRIBUTOS DE MARCA

INTENCAO DE COMPRA




FAME SHARE OF MIND

Se uma marca vem facilmente o

cabeca, ela e uma boa escolha. LEITURAE ANALISE DA MEDIDA DE
RETENCAO DE UMA DETERMINADA
b MARCA OU PRODUTO, NA MEMORIA

Se eu me sinto bem em relacdo a

uma marca, ela é uma boa escolha. DOS CONSUM' DORES

O estudo de Share of Mind foca na avaliacdo do
FLUENCY awareness espontdneo, conexdo emocional,

Se eu reconheco uma marca iacdo de atribut d
rapidamente, ela € uma boa escolha. associacao ae atriputos € presenca ad marca nd
mente das pessoas.

Condi¢oes Share of Mind:
Servico incluso considerando 28 semanas de comercializacdo do patrocinio, caso
contrdrio, ndo serd possivel realizar o estudo.

O anunciante ter comprado pelo menos 1 ou mais mddulos extras, devido o volume de
entregdveis necessdrios para um estudo coeso.




LICENCIAMENTO

Associacdo a conceitos, valores e ideias que o ativo GLOBO carrega seja
nos seus PRODUTOS ou na sua CAMPANHA. |

O licenciaomento entra em cena para que a trama faca parte da jornada da
marca e permite que o anunciante ative seus produtos com a identidade visual
das novelas, além de gerar conexdo e potencializar as suas campanhas por
meio de ativacoes nas suas plataformas digitais.

O patrocinador poderd desenvolver um produto com o conceito criativo da

novela das 19h e disponibilizar para venda como EDICAO ESPECIAL durante o
periodo do programa. Ou tematizar a mecdnica de uma PROMOCAO Compre
& Ganhe/Concorra adicionando um brinde da novela |l. .

Ou ativar EXPERIENCIAS TEMATICAS usando a marca. Como por exemplo
uma exposicdo mostrando a evolucdo das musicas com o cendrio da Mancini
Music de A Vovo Sumiu.

~

SIMULACAO DE PRODUTO, IMAGEM MERAMENTE ILUSTRATIVA

PARA O‘LICENCIAMENTO DE PRODUTO IMPORTANTE:

1. Esta oportunidade tem um valor adicional a cota de patrocinio, varidvel sobre venda do produto
2. P':agamento do direito autoral: taxa média de 10% royalties sobre venda liquida para varejistas
3. Fstanegociactio da direito ao patrocinador usar os assets da marca da Novela para comunicar o produto especificamente em diversas plataformas do anunciante

U
Va



OPORTUNIDADE

ATIVACAO

COLETIVA DE IMPRENSA | FESTA DE LANCAMENTO

PRODUCAO GLOBO

Backdrop com as marcas patrocinadoras.
Convidados Vips da marca

PRODUCAO DA MARCA, GLOBO DISPONIBILIZA ESPACO

Brindes branded para os convidados presentes
no evento.

Influenciador da marca para cobrir a coletiva de
imprensa/evento.*

INVESTIMENTO RS 180.000

A insercdo das marcas nos espacos de ativacdo ndo garante a veiculacdo das mesmas nos veiculos de imprensa ou publicacdes dos i
Essa oportunidade sé pode ser comprada em conjunto com a cota de patrocinio anual, cota juntos e cota alto mar.
*Entrega exclusiva para quem adquirir a oportunidade junto com a cota alto mar.




N

VEA REGIONAL

Entrega segmentada nos mercados locais, sem abrir mdo de frequéncia e integracdo com nossas novelas.

O anunciante poderad se associar a Novela | por meio da
vinheta Vocé Estd Assistindo nos mercados escolhidos,
criando uma forte associacao local com as tramas. O
VEA estda disponivel para todos os mercados locais, em
versoes com material de 5” ou 10”.

1 COTA LOCAL

Sl el np bl el ol e L ENTREGA: Vinheta ‘Vocé Estd Assistindo’ Novela Il (Seg a Sab)
(Periodo minimo: 3 Meses)

O valor da cota varia de acordo com a praca.

Para mais detalhes, entrar em contato com o atendimento comercial.

* Cota disponivel para anunciantes ndo concorrentes dos patrocinadores nacionais. O VEA poderd ter minutagem total em 15” ou 10", considerando a cabeca do
em 5" e a vinheta da Marcaem 10" ou 5", conforme disponibilidade do Anunciante.


https://tvglobocorp.sharepoint.com/:v:/s/salesforceglobosat/EX66o6NmdMVChxAHw4Q-NtcBiiJtYQajgS8bRb6cImYOzA?e=ceTrZm

RESUMO DAS ENTREGAS

PATROCINIO COTA COTA COTA COTA
ANUAL MELHOR HORA JUNTOS ALTO MAR REGIONAL

Periodo de exibicdo Jan - Dez 1 semana Jan - Dez Mar - Set

Vinheta Patrocinada abertura

O

Vinheta vocé estd assistindo O

O time de Sales Excellence Globo estd a disposicdo para customizacdes nas entregas comerciais, desde que ndo alterem a estrutura bas




detalhamento das entregas

PATROCINIO ANUAL

TV GLOBO - NACIONAL

NOVELA Il - N19H / N19S

Vinheta Patrocinada Abertura 3” (Segunda a Sexta)
Vinheta Patrocinada Encerramento 3" (terca e quinta)
Comercial Patrocinador 10” (terca e quinta)

Vinheta Patrocinada Abertura 3" (Sdbado)

Acdo Plena

Mobilidrio Urbano (stockshots) ...

NOVELA Il - NOVR

Vinheta Patrocinada Abertura 3” (Segunda a Sexta)

Vinheta Patrocinada Abertura 3" (Sdbado)
MAIS VOCE - MAVO

Chamada determinada (Segundas no MAVO)
CANAL VIVA

Chamada patrocinada (Rotativo)

TOTAL: 1379 INSERCOES




detalhamento das entregas

PATROCINIO ANUAL

GLOBOPLAY

Trechos VOD: Pre-roll em video até 180" com skip

Integra: Maratona dos 06 capitulos aberto da primeira semana
para ndo assinantes

Trilho Patrocinado

Midia Divulgacdo - Ros Gshow - Dglobo (Native Ads/
Reténgulo, Billboard e Maxiboard) e Ros Globoplay - (Vglobo)
Pre-roll de 30" até 180" com skip)

Promo Day - contelido de bastidores da novela

Push notification levando para Maratona e Promo Day
Primeirissima acompanhando o primeiro capitulo da novela
Globo Dai

Pause Ads

MIDIA PERFORMANCE DE ACORDO COM O TERRITORIO
DO CLIENTE
- Display e Video

GSHOW/RECEITAS

- Editoria Novela I: Dglobo (Materia_Topo_Materia_Topo_M/
Homel_HomeM)

- Editoria Novela I: Dglobo (Retdngulo 1 ou banner meia pdgina +
Retangulo superior + Billboard)

-Editoria Novela I: (Vglobo) Pre-roll de 30" até 180" com skip

- Agenda Gshow

- Didria Home Day no primeiro capitulo da novela

CONTEUDO:

Branded Content* no Gshow customizada para a marca com 05
matérias em video

Branded Content* no Receitas customizada para a marca com 05
matérias em video

GLOBO.COM

- Home Globo.com - Franja Gshow na primeira semana da
novela




detalhamento das entregas

PATROCINIO ANUAL

REDES SOCIAIS

Maratona Globoplay
@globoplay collab @creators: 02 videos curtos com creators
@creators: 01 video curto + 03 stories com cada creator (IG/ TKTK - 02 creators)

Portal Gshow
@gshow: posts link reverberando 05 matérias com videos (IG/FB/ TT / TKTK)

Portal Receitas
@receitas em collab com @gshow: posts link reverberando 05 matérias com videos (IG/FB/ TT / TKTK)

Recortesem TVG
@tvglobo: recortes de 02 acdes (IG/FB/TT / TKTK)

Bastidores com talento em Gshow
@gshow: 01 video curto + O3 stories com talento (IG/FB/TT / TKTK)

Tour com 2 creators em Gshow
@gshow collab @creators: 02 videos curtos + 01 carrossel em collab com @tvglobo (IG/FB/TT / TKTK) | 06 stories nas redes dos creators

TOTAL: 98 PUBLICAGOES. ESTIMATIVA DE AUDIENIA: 11,7 MILHOES DE IMPACTOS




detalhamento das entregas

PATROCINIO ANUAL

GEXPERIENCE
A VOVO SUMIU - MARGO A SETEMBRO 2024

Extensdo de marca no espaco da novela no Gex
CONTA COMIGO- SETEMBO A DEZEMBRO 2024

Extensdo de marca no espaco da novela no Gex




detalhamento das entregas

COTA JUNTOS

TV GLOBO - NACIONAL
NOVELA Il - N19H/N19S

Acdo Plena

Visualizacdo com interacdo
Comercial Conteldo estendido

Comercial posicionado determinado

GSHOW

Branded Content* no Gshow customizada para a marca com 05
matérias (03 matérias em videos + 01 matéria foto e texto + 01 quizz)
- Didria Home Day acompanhando o dia das acdes.

REDES SOCIAIS

Portal Gshow

@gshow: posts link reverberando O5 matérias, sendo 03 delas
com videos (IG/FB/TT / TKTK)

Recortes em TVG
@tvglobo: recortes de 02 agdes (IG/FB/TT / TKTK)

Vou de Tati em Gshow

@gshow em collab com @tvglobo e @tati: O1 video curto + 01
carrossel + 03 stories com talento *Ref: Tati Machado
(IG/FB/TT/TKTK)

TOTAL: 37 PUBLICACOES. ESTIMATIVA DE AUDIENIA: 5,8
MILHOES DE IMPACTOS




detalhamento das entregas

COTA MELHOR HORA

TV GLOBO - NACIONAL REDES SOCIAIS

NOVELAII - N19H / N19S Portal Gshow
Acéo Plena @gshow: posts link reverberando 04 matérias, sendo 02 com videos

A . , 5 (IG/FB/TT/TKTK)
Visualiza¢cdo com interacdo

Recortes em TVG

Comercial no IP 5
@tvglobo: recortes de 02 acdes (IG/FB/ TT / TKTK)

Squeeze em L slogan e QR code

Bastidores com talento em Gshow

Chamada Contextualizada (rotativo) , .
@gshow: 01 video curto + O3 stories com talento (IG/FB/TT / TKTK)

GSHOW

- Branded Content Gshow customizada para a marca com 06 TOTAL: 31 PUBLICACOES. ESTIMATIVA DE AUDIENIA: 5,6
conteddos (04 matérias em video + O1 matéria fotos e texto + 01 MILHOES DE IMPACTOS
quizz)

- Didria Home Day no Ultimo capitulo da novela

GLOBO.COM GLOBOPLAY

_ Franja Globo.com acompanhando a dltima semana da - Primeirissima acompanhando o dltimo capitulo da novela

novela




detalhamento das entregas

COTA ALTO MAR

TV GLOBO - NACIONAL REDES SOCIAIS

NOVELAII - N19H /N19S Portal Gshow
@gshow: posts link reverberando 05 matérias, sendo 03 com

AetelPiene videos (IG / FB/TT / TKTK)
Visualizacdo com interacdo
& Bastidores com talento em TVG
dieihdnt oA @gshow: 01 video curto + 03 stories com talento (IG/FB/TT / TKTK)

Acdo Especial
Recortes em TVG
@tvglobo: recortes de 02 acdes (IG/FB/TT / TKTK)

GSHOW

* : TOTAL: 36 PUBLICACéES. ESTIMATIVA DE AUDIENIA: 7
Branded Content* no Gshow customizada para a marca com 05 AT B o

matérias (03 matérias em videos + 01 matéria foto e texto + 01 quizz)
- Didria Home Day acompanhando o dia das acdes.

GLOBOPLAY




detalhamento das entregas

VOCE ESTA ASSISTINDO

TV GLOBO - LOCAL

4 SEMANAS
ENTREGA NO INTERVALO COMERCIAL - NOVELAII

Vinheta Vocé Estd Assistindo (Segunda a Sexta)
Vinheta Vocé Estd Assistindo (Sdbado)

*Apenas o mddulo Vocé Estd Assistindo pode ser comercializado separado do patrocinio, respeitando o blogueio de segmento do patrocinador nacional. m



INVESTIMENTO

PATROCINIO ANUAL

@®tvglobo

VIVA

eshew globo.com
globoplay

A

gexperience

MERCADO: NACIONAL
N2 DE COTAS: 2

'Os valores Digitais possuem entregdveis que ndo podem receber desconto e j& estdo com valores finais no cdlculo.

R$ 98.366.072

R$ 774.000

R$  15.268.052

R$  1.202.797

R$ /2.835

RS 115.683.757

D&C: R$ 1.133.162

Licenciamento: R$1.028.000

Custo de producdo e caché orcados
a parte.

20O valor total de Redes Sociais é negociado, sem possibilidade de desconto adicional.




INVESTIMENTO

COTAS EXTRAS

COTA
JUNTOS

TV GLOBO
11insercoes

DIGITAL
Gshow, Globoplay

REDES SOCIAIS
5.8 MM de impactos

. ~ *
milhoes
D&C: R$ 1.173.876
Licenciamento: R$ 172.190
Custo de producdo e caché

orcados d parte

2 cotas

COTA
MELHOR HORA

TV GLOBO
11insercbes

DIGITAL
Gshow, Globo.com,
Globoplay

REDES SOCIAIS
5.6 MM de impactos

RS7M
milhoes*

Di&C: R$ 578.567
Licenciamento: R$ 61.680
Custo de producdo e caché
orcados & parte

1 cota para Fuzué
1 cota para A Vové Sumiu

COTA
ALTO MAR

TV GLOBO
7 insercoes

DIGITAL
Gshow, Globoplay

REDES SOCIAIS
7 MM de impactos

RS7M
milhdes*
D&C: R$1.031.446

Custo de producdo e caché
orcados & parte

2 cotas

Sumdadrio



SUDESTE NORDESTE CENTRO OESTE NORTE

SP1 | 2.162.592 37.323 406.872 40.701 PE1 | 279.867 227.835 BEL | 143.211
SJC 95.388 PABCEL] 48.765 36.528 CRR | 32.031 176.217 TAP | 14.499
TAU | 56.301 50.982 29.205 26.334 PET | 16.530 25.068 MAB | 5583
BAU | 117.885 117.477 29.160 22.323 SAL | 292.494 20.463 RDC | 3.972
SJR | 115.761 21.690 29.409 38.331 FEI | 40.212 17.487 PAM | 4.197
SOR | 121.698 15.996 19.269 116.022 ITA | 34.677 13.188 ALT | 3.585
ITP 42.246 25.203 28.824 70.398 VDC | 34.872 12.114 PUP | 3.612
CAM | 365.367 434.313 13.836 21.093 JUA | 16.530 5.949 CAS | 9.864
RIB | 168.507 58.158 12.816 55.437 BAR | 21.726 7.545 PAL | 23.397
SCA | 87.507 31.932 14.274 35.541 CE1 |193.056 100.122 GUR | 12.825
MOC | 52.530 30.636 12.816 17.742 CE2 | 26.832 10.284 INA | 15.324
SAN | 161.493 55.260 12.615 MA1 | 72.090 32.613 AMP | 19.044
PRP | 50.199 77.556 342.069 IMP | 14.331 84.993 MAN | 118.437
RJ |1.094.208 26.502 84.231 BAS | 3.900 22.089 MUR | 2.514
CAB | 42.873 13.176 90.753 CDO | 10.542 17.247 €Ol | 3.810
36.804 9.057 HUM | 6.387

Sumdrio



FSQUEMA COMERCIAL

DIA
PERIODO

HORARIO

DURACAO

SIGLA

PRECO DE 30"
COEFICIENTE PARA 15"
GENERO

SEGUNDA A SEXTA

1/1/24 a 31/12/24*

19h40**

A0***

N19H/ N19S

CONFORME LISTA DE PRECO
0,75

DRAMATURGIA

* Chamadas poderdo ser exibidas antes do primeiro episdédio do programa. ** Hordrio bdsico
de grade, sujeito a alteracdo sem aviso prévio. *** Duracdo prevista. Os valores a serem
faturados aos anunciantes correspondem aqueles aplicdveis no momento da exibicdo e
poderdo ser necessdrias alteracdes de precos ao longo do periodo de exibicdo do programai.




OBSERVACOES COMERCIAIS

TV GLOBO

Preco fixo com base na Lista de Precos de Janeiro 2024,
O preco do patrocinio/projeto é fixo, vélido para compras realizadas até 31 de dezembro de 2023, independente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo comercializadas até este prazo, poderdo
ter atualizagdes.
As cotas de conteldo possuem prioridade de renovacdo para os atuais cotistas de conteddo da trama em andamento (Fuzué) até a data que comecam as gravacdes da proxima trama.
A Globo poderd desenvolver outras oportunidades comerciais (top de 5 segundos, cota de participacdo, acdes no contelido etc.) ligadas ao projeto. Essas oportunidades ndo poderdo ser
comercializadas para concorrentes dos patrocinadores deste projeto, desde que as cotas de patrocinio tenham sido adquiridas até o prazo de comercializacdo descrito no plano.
O Patrocinador BRF tem prioridade de renovacdo até dia 30/11/2023 (16h, hordrio de Brasilia).
Prazo de comercializacdo: 31/12/2023 (16, hordrio de Brasilia).
Dias e hordrios de exibicdo do programa estdo sujeitos a alteracdo.
As entregas de conteldo que fazem parte do plano comercial podem ser comercializadas até o dia 31 de dezembro de 2023. Para comercializacdo apds essa data, é necessdrio um alinhamento
em funcdo dos prazos de producdo e calenddrio das tramas.
Aviabilidade comercial dos médulos serd avaliada, pela Globo, de acordo com o perfil de cada anunciante.
A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo seguird da seguinte forma:
- Programas didrios (seg/sex, seg/sdb ou seg/dom): minimo 4 semanas, sem prioridade de renovacdo. Obs.: para comercializacdo a partir de 8 semanas, prioridade de renovacdo
de 28 dias antes do término do contrato;
Ndo existe posicionamento especial para exibicdo dos comerciais que fazem parte dos planos de patrocinio, exceto quando mencionado.
As caracterizacdes dos patrocinios (abertura, encerramento, vinheta de passagem, chamadas) da programacdo de linha deverdo seguir as seguintes orientacdes:
- Video:
- Duracdo de 3”,5” ou 7" de imagens com movimento.
- Ndo ser@o permitidas imagens de atores com movimentos labiais.
- O material ndo poderd apresentar mais do que uma marca/produto.
- Caso o programa seja patrocinado por uma linha de produtos, as imagens ndo poderdo dar destaque a nenhum produto particularmente; a énfase deve ser apenas na linha de produtos.
- Audio*:
- 3" mdximo de 4 palavras .
- 5" mdximo de 10 palavras.
- 7":mdximo de 12 palavras.
- Identificacdo do patrocinador ou marca no inicio do texto.
- Se mais de uma palavra for usada para designar uma marca ou produto, serdo contabilizadas individualmente.
- Caso o texto apresente nimeros ou siglas, estes serdo computados por elementos, isoladamente.
- Se o programa for patrocinado por linha de produtos, poderd haver mencdo apenas da linha de produtos.
*A validacdo é feita com crondmetro.

(4 sumirc



OBSERVACOES COMERCIAIS

TV GLOBO
Nd&o serd aceita multiplicidade nas caracterizacdes.
Poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e promocionais do programa;
Os patrocinadores poderdo fazer ofertas e promocdes, tanto em dudio quanto em video, nas vinhetas caracterizadas (abertura, encerramento, chamada, passagem, bloco, etc.). A
duracdo deve ser igual ou superior a 5", desde que respeitada a seguintes condicdes:
- Audio: Locucdio com citacdio do valor da oferta e/ ou mencéio especifica da promocéo.
- Video: Possibilidade de mostrar explicitamente preco/oferta na tela, (informacdo vazada sobre fundo original do material, sem tarja ou fundo especifico).
Cabe ao patrocinador arcar com os custos de envio dos seus materiais através dos players homologados pela Globo. Para mais informacdes consulte a Lista de Precos.
O patrocinio do programa ndo blogueia a venda de comerciais avulsos nos intervalos, inclusive para concorrentes, exceto quando informado. OU
O patrocinio do programa bloqueia a venda de posicdes premium (break exclusivo, comercial em primeirissima posicdo) para concorrentes.
O programa pode ter acdes no conteldo e/ou projetos especiais comercializados, na TV e/ou no Digital, que ndo bloqueiam o patrocinio.
A comercializac@o dos médulos extras apresentados no projeto poderd ser feita para incremento da entrega do patrocinio ou separadamente para anunciantes terceiros, desde que
ndo sejam concorrentes do patrocinador anual.
Para customizagdes das entregas apresentadas neste documento, favor direcionar briefing para o time de Vendas Globo.
Deverdo ser emitidas autorizacdes distintas em relacdo a midia TV Aberta, TV por Assinatura, Licenciamento, Gexperience, Festa de Lancamento, Digital e Social.
O plano de veiculacdo segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Préticas Comerciais, Manual de Formatos, Lista de Precos e Codigo de Etica e Conduta do Grupo Globo.

O formato de Vinheta Vocé Estd Assistindo estd disponivel para 100% dos mercados locais Globo e é composto por um material de 5” do programa + 5” ou 10" do anunciante (sem
alteracdo de preco do formato). O formato serd exibido diariamente no periodo contratado pelo anunciante e ndo pode ser comercializado para concorrentes do patrocinador anual
da Novela ll.

O formato Vocé Estd Assistindo possui 1 cota por praca e pode ser comercializado pelo periodo minimo de 4 semanas.

No formato VEA, o material do anunciante deve ser enviado finalizado (sem dudio) para a Globo, que fard a finalizacdo do mesmo com incluséo de trilha e locucdo;

Formato sem custo de producdo, com possibilidade de trocas quinzenais.

As producdes referentes &s vendas feitas pelas afiliadas Globo, serdo feitas pelos times de producdo comercial das mesmas, seguindo a cabeca do programa e guide line enviados pela
Producdo Comercial Globo.



OBSERVACOES COMERCIAIS

TV GLOBO

Os detalhes das entregas de conteddo serdo definidos em reunido de briefing entre agéncia, anunciante e TV Globo, e deverdo ter a aprovacdo da direcdo artistica da novela.

O preco dos direitos autorais e conexos representa 15% do preco das agdes no conteddo mais a cobertura das acdes na Globo.com, caso existam. Sobre esse preco ndo haverd
negociacdo e ndo incidird remuneracdo de agéncias, agenciadores ou corretores autdnomos.

Os custos de producdo das acdes no contelddo serdo orcados a parte e sobre eles ndo haverd negociacdo e ndo incidird remuneragdo de agéncias, agenciadores ou corretores
autébnomos.

Os custos de producdo sdo responsabilidade do anunciante, e podem sofrer alteracdes apds reunido de briefing com a dire¢do artistica da novela.

Caso os prazos acordados em ata apds reunido de briefing ndo sejam cumpridos, as entregas poderdo sofrer alteracdes de formato/data, visando a seguranca dos fluxos necessdrios
para a exibicdo.

A Globo se reserva o direito de trocar os talentos envolvidos nas tramas, sem aviso prévio, de maneira tempordria ou definitiva, por quaisquer que sejam os motivos. Ndo serdo
permitidas alteracdes de data em funcdo do talento, visto que a agdo no contelido é caracterizada pelo programa e faixa hordria correspondentes, salvo excecdes previamente
negociadas.

A acdo serd considerada bem sucedida sempre que a comunicacdo principal do anunciante for entregue.

A direcdo da novela tem liberdade para definir abordagem, produtos, lugares e personagens utilizados no conteddo das tramas, assim como o posicionamento das acoes
comercializadas em func@o destes conteddos, que ndo necessariamente sdo exibidos colados a eles. As acdes comercializadas ndo interferem no contelddo.

Qualquer mudanca conceitual e estrutural no formato criativo do projeto deverd ser redesenhado, reconsultado e precificado.

Este projeto estd sujeito a bloqueio mediante contratos pessoais dos talentos envolvidos.

Os talentos envolvidos podem ter contratos pessoais com marcas concorrentes dos anunciantes que estardo nas acdes no conteddo das novelas.

Ndo é garantido o uso ou consumo do produto por parte dos talentos envolvidos na acdo.

As acdes no conteldo ndo séo vendidas atreladas & duracdo da mensagem.

As acdes que inicialmente foram desenvolvidas sem cunho promocional ndo poderdo ser transformadas em acdes promocionais.

A disponibilidade de espaco deverd ser consultada.

Reconhece expressamente o Autorizador que a Globo, na qualidade de detentora dos direitos patrimoniais de autor sobre o Programa e tendo em vista a autorizacdo efetuada neste
Termo, poderd, a seu exclusivo critério, livremente dele dispor bem como seus extratos trechos ou partes, dando-lhe qualquer utilizacdo econdmica, sem que ao Autorizador caiba
qualguer remuneracdo ou compensacdo, podendo, exemplificativamente fixd-lo em qualquer tipo de suporte material, exibi-lo através de projecdo em tela em casas de frequéncia
coletiva ou em locais publicos, com ou sem ingresso pago, transmiti-lo via rddio e/ou via televis@o de qualquer espécie (televisGo aberta ou televisdo por assinatura), através de todas
as formas de transporte de sinal existentes, exemplificativamente UHF, VHF, cabo, MMDS, IPTV, fibra ética e satélite, bem como independentemente da modalidade de comercializacdo
empregada, incluindo “pay tv”, “pay per view”, “near video on demand” ou “video on demand”, independentemente das caracteristicas e atributos do sistema de distribuicdo,
abrangendo plataformas analdgicas ou digitais, com atributos de interatividade, ou ndo; podendo ainda disseminar e/ou distribuir o Programa através da Internet e/ou outras midias
moveis, bem como ceder os direitos autorais sobre o Programa a terceiros, para qualquer espécie de utilizacdo ou, ainda, dar-lhe qualquer outra utilizacéo que proporcione & Globo
alguma espécie de vantagem econémica;

Nenhuma das utilizacdes previstas no presente termo ou ainda qualquer outra que pretenda a Globo dar ao programa na qual serd inserido o material tem limitacdo de tempo ou de
nimero de vezes, podendo ocorrer no Brasil ou no exterior.



®

OBSERVACOES COMERCIAIS VIVA

OBSERVACOES GERAIS
Lista de Precos: Janeiro 2024.

2. O plano de insercdes segue orientacdes estabelecidas pelo Manual de Prdticas Comerciais, Manual de Formatos e Listas de
Precos da Rede Globo.

3. Poderdo ser desenvolvidas oportunidades comerciais adicionais.

4. Cada cota deverd ser comercializada por uma categoria de produto.

5. Ndo poderdo ser comercializadas propostas de merchandising para clientes de categorias de produto iguais aos dos
patrocinadores.

7. Chamadas: aléem das chamadas definidas nos planos comerciais, poderdo ser exibidas chamadas sem assinatura do
patrocinador, em funcdo de necessidades estratégicas e promocionais dos programas.

8. O acerto de contas se dard individualmente, por veiculo, no final do projeto pelo total de insercdes ou propriedades, e ndo
por item, isoladamente.

9. Acdes e custos de licenciamento ndo estdo inclusos no plano de patrocinio.

10. O cliente de patrocinio de cada faixa de Novela bloqueia apenas concorrentes de patrocinio nesta Novela especifica.
Permanecem assim as demais faixas desbloqueadas para vendas aos concorrentes.

VIVA

1. O total de insercdes depende do periodo contratado.

2. As chamadas deste programa serdo entregues na quantidade especificada neste plano.

3. Cotas de patrocinio em exibicdo tém prioridade sobre as vendidas antecipadamente.

4. Cotas de patrocinio tém prioridade sobre as contendo somente vinhetas ou formatos diferenciados.
5. Falhas das insercoes bonificadas serdo sempre compensadas e ndo poderdo ser abatidas de fatura.
6. Prazo de vendas: 10 dias Uteis antes do inicio das veiculacdes



®

OBSERVACOES COMERCIAIS DIGITAL

*VALOR DO ESPECIAL PUBLICITARIO E BRUTO NEGOCIADO E NAO E POSSIVEL APLICACAO DE
DESCONTO

**INVESTIMENTO GLOBO DAI E BRUTO NEGOCIADO E NAO E POSSIIVEL APLICACAO DE
DESCONTO.

PRECO

O preco do patrocinio/projeto é fixo, vélido para compras realizadas no periodo de 30 de
junho/23 a 31 de dezembro/23, independentemente da data de exibicdo.

-Comercializacdes superiores a 12 meses poderdo sofrer alteracdo de precos do 13° més em diante.
(utilizar essa observacdo somente para planos de programas que apresentem exibicdo superiores
a 12 meses)

‘Eventuais alteracdes de precos serdo informadas e vdlidas apenas para cotas ndo
comercializadas.

PAGAMENTO (para produtos com pagamento de direitos de transmissdo pela Globo)

O pagamento deverd ser antecipado, & vista ou parcelado, e efetivado na totalidade antes da
primeira veiculacdo.

PAGAMENTO (para outros produtos)

‘O pagamento deverd ser feito até o dia 15 do més subsequente ao de veiculacdo

A Globo se reserva ao direito de aumentar o nimero de cotas disponiveis e/ou oportunidades
extras, de acordo com os seus interesses comerciais, podendo ser oferecidas para outros
anunciantes;

A Globo ser reserva o direito de proceder alteracdes na estrutura do conteldo dos sites, e,
eventualmente, substituicdes nos formatos originalmente previstos no plano comercial. Em nenhum
caso haverd prejuizo na entrega comercial para o anunciante;

Compromissos de Entrega

A entrega do projeto serd feita de acordo com o plano de midia comercializado e poderd sofrer
alteracdo em virtude da disponibilidade, sem comprometer a entrega;

O acerto de contas acontecerd ao final do projeto. Caso a entrega comercial ndo se dé por
completo, a Globo fard a entrega faltante mediante disponibilidade;

O inventdrio excedente ao contratado poderd ser utilizado por outros anunciantes, incluindo

concorrentes;

A entrega determinada em posicdes especificas, caso ndo possa ser cumprida por limitacdes de
inventdrio, serd realizada em outras posicdes, assegurando que o patrocinador ndo serd
prejudicado;

O volume de midia ndo entregue por falta de peca do anunciante ou pausa de campanha serd
faturado sem crédito, seguindo a divisdo mensal de entrega do plano de midia comercializado.
O talento escolhido serd determinado dentro do valor de Direitos & Conexos apresentado na
proposta.

Para a producéo de videos o prazo é de até 30 dias. Considerar direitos de imagem dos
talentos para VIU poder utilizar nas redes sociais



®

OBSERVACOES COMERCIAIS DIGITAL

PRIMEIRISSIMA SIMULCAST

-Entrega da primeira impressdo de publicidade no dia para o usudrio*

Frequéncia 1 por device por dia por ududrio

Desconto comercial limite 30%

*Nd&o hd comprometimento com nimero de impressdes, a proposta é entregar a impressdo no dia;
*Caso a entrega realizada seja maior que a proposta, ndo haverd custo extra.

DAI

Lista de Precos Janeiro 2023. Os valores séo brutos e néo podem ser negociados. As cotas estdo
atreladas ao pacote de servicos de pesquisa sem custos extras.

Os volumes de impressdes sdo estimativas e podem sofrer alteracdes durante o processo de
entrega conforme disponibilidade de inventdrio. Caso o cliente queira incluir Brand Lift é
necessdrio no minimo 3.000.000 de impressdes determinadas por més.

A campanha do DAl comecard junto com outras entregas do plano e serdo distribuidas ao longo
de todo o tempo do plano de patrocinio. Caso o anunciante queira replanejar a midia para
periodos especificos do projeto, deverd ser alinhado em reunido de Briefing.

O anunciante deverd enviar o(s) criativo(s) com até 15 dias antes do comeco da exibicdo do
programa. Caso o anunciante ndo envie a peca serd faturado sem crédito.

O anunciante poderd trocar criativos livremente ao longo da campanha, sempre respeitando o
prazo de 1 semana de antecedéncia para envio & OPEC. Pesquisas de Brand Lift demandam
veiculacdo minima do criativo por 30 dias

O pacote de impressdes incluso na cota estd baseado no CPM de 30”. Caso o anunciante alterar a
duracdo para as secundagens de 6”,15”,20"” e 30” os custos serdo modificados de forma
proporcional.

A exibicdo do material serd feita no simulcast (agora na tv) da grade TVGLOBO no GLOBOPLAY
em tv conectada, mobile e desktop para assinantes e ndo assinantes.

A segmentacdo deverd ser apontada pelo anunciante, alinhada em reuniéo de briefing e estard
sujeita a disponibilidade de inventdrio, caso ndo seja suficiente o cliente deverd combinar
segmentacodes.

Do pacote total de impressdes 70% serd entregue no segmentacdo escolhida sujeita a
disponibilidade de inventdrio em toda grade TVG e 30% entregue no programa de patrocinio.
Ndo serd permitido aplicar desconto comercial na entrega de DAI

PAUSE ADS

* Para toda a venda (Nacional e Regional) deve ser validada a disponibilidade de inventdrio. *A

entrega primdria é condicionada ao modelo sem segmentacdo, com uma comunicacdo

abrangente que atinja a todos os publicos.

* Existe a possibilidade de cadastrarmos criativos com uma comunicacdo especifica para publicos

diferentes, com a condicdo de que haja ao menos um direcionado para a entrega primdria

*Lista de Precos Julho 2023.

*Possibilidade de até 30% de desconto na entrega de Pause Ads

*O periodo da entrega comercial precisa acontecer dentro da janela 01/07/2023 até 31/12/2023.

SPECS

Dimensdes: 996x640 pixels.

Formato: PNG.

Cor principal: Apenas uma, mediante desejo do anunciante. Caso seja escolhida, deve vir em RGB

com cédigo hexadecimal.

Restricdes: A arte ndo deve ter fundo (de qualquer forma), sendo transparente para mesclar com o

conteldo do video que estd sendo

consumido.

SLA: 02 dias Uteis - enviar as pecas para o atendimento de Opec Digital.

MiDIA PERFORMANCE

- Avisibilidade de produtos com um ou mais targets ndo serd reportada na proposta;

- Disponibilidade de espaco sujeita & consulta;

- A producdo dos materiais é de responsabilidade do cliente/agéncia;

- Precos sujeitos a reajuste de acordo com a data de veiculacdo;

- Inventdrios e estimativas de entrega calculados com base em histérico de audiéncia;

- Apés a aprovacdo do plano de midia e criacdo do plano tdtico, o buyer deve enviar o form pelo

link para a OPEC criar os deals

https://docs.google.com/forms/d/e/TFAIpQLSfDr7waQxqYséppxuYr-

Pzc4IOLinltkuUbji1zl4AAO8gyég/viewform

- Forma de pagamento: 15 D.F.M;

- Validade da proposta: 30 dias.

AGENDA GSHOW

- Aveserva da data é referente e associada ao dia da acdo da marca e pode ser feita
diretamente com OPEC.

(4 sumirc
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OBSERVACOES COMERCIAIS DIGITAL

PODCAST

PATROCINIOS

1. O preco do patrocinio/projeto € fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 1° de julho de
2022 a 31 de dezembro de 2022, independentemente do periodo de veiculacéo. Cotas néo
comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes

2. A entrega dos patrocinadores é estimada baseada em andlise histérica de audiéncia, portanto o
volume de entrega pode variar de acordo com a audiéncia do podcast no periodo do projeto.

3. Para especificacdes de material e prazos de implementacdo, consulte a Equipe de Operacdes
Comerciais através do e-mail: operacoes-digital-mercado@g.globo.

4. Apds o recebimento de todo o material necessdrio para o desenvolvimento do projeto, o prazo de
implementacdo da midia anunciante serd de 7 dias (teis.

5. Os anunciantes de podcast tem direito a uma troca de texto por més no criativo de mid-roll (midia de
patrocinio), sem 6nus adicional. Outras substituicdes, sé poderdo ser feitas sob consulta a drea de
producdo. Sendo possivel, a troca incidird em custo adicional para o anunciante; valor sob consulta.

6. O custo de producdo é liquido e sobre ndo haverd negociacdo, nem incidird remuneracdo de agéncias,
agenciadores ou corretores auténomos.

7. As renovacdes dos patrocinios deverdo ser informadas até 30 dias antes da Gltima veiculacdo
contratada. Apéds este prazo, deixa de existir a prioridade, ficando a cota disponivel para negociacdo
com outro cliente.

8. A aquisicdo minima estabelecida para compra/renovacdo ndo poderd ser inferior a trés meses.

9. Caso o plano ndo tenha uma data previamente definida, apds a venda e envio da Pl o cliente tem 07
dias pra envio do briefing preenchido, caso o prazo ndo seja respeitado o inventdrio serd liberado para
venda

MIDIA DE APOIO

1. O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 12 de julho de
2022 a 31 de dezembro de 2022, independentemente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo
comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes

2. Aentrega é estimada baseada em andlise histérica de audiéncia, portanto o volume de entrega pode
variar de acordo com a audiéncia do site no periodo do projeto;

3. Para especificacdes de material e prazos de implementacdo, consulte a Equipe de Operacdes
Comerciais através do e-mail: opec.internet@tvglobo.com.br;

4, Caso a midia seja produzida via Globo, apés o recebimento de todo o material necessdrio para o
desenvolvimento do projeto, o prazo de implementacdo do conteldo do anunciante serd de 7 dias Uteis;
5. O custo de producdo é liquido e sobre ndo haverd negociacdo, nem incidird remuneracdo de agéncias,
agenciadores ou corretores auténomos.

MERCHAN

O preco do patrocinio/projeto é fixo, vdlido para compras realizadas entre o periodo de 12 de julho de
2022 a 31 de dezembro de 2022, independentemente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo
comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes

Antes da compra é necessdrio checar disponibilidade para o segmento (se ndo hd bloqueio ) e
disponibilidade de inventdrio.

Contratante:

spot

Opcdo 1: CLIENTE ENVIA TEXTO PRONTO E A REDACAO APENAS LOCALIZA NO TOM DE VOZ DO PODCAST,
E APROVA O TEXTO FINAL ANTES DE SER GRAVADO;

OP2: REDACAO ESCREVE E APROVA O TEXTO FINAL ANTES DE SER GRAVADO;

Condicodes:

« Apds aprovacdo do texto, o spot é gravado e publicado;

+N@o hé refacdo apds a gravacdo e/ou publicacéo;

+ O contratante tem acesso a peca final no ar;

+ N&o enviamos para aprovacdo prévia.

O contratante ndo tem acesso ao tema que serd abordado no episédio com antecedéncia

FLUXO COMERCIAL: Antes da venda, a Globo valida a consulta com o responsdvel do podcast.

FLUXO DE PRODUCAO:
1-EnviodoPI

2- Envio do briefing

3 - Podcast cria texto

6 - Cliente aprova o texto

7 - Spot vai ao ar na data fechada

PRAZO DE EXECUCAC:

->Temos que receber o briefing 8 dias Uteis antes da data da veiculacéo;
DOT1 - recebimento do briefing

D02/D03 - criacdo do texto e aprovacdo interna

D04 - aprovacdo do cliente

DO5 - ajustes

D064/07/08 - gravacdo e veiculacdo
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OBSERVACOES COMERCIAIS DIGITAL

PODCAST - Os programas ndo sdo excluidos ou ajustados depois de irem ao ar;
- O conteldo do episbddio é editorial, por esse motivo ndo hd mencdo a marca ou produtos na
discussdo do programa. O conteldo de marca é feito através do merchan;
- Convidado(s) do contratante estd(do) sujeito(s) & aprovacdo junto a editoria do podcast;
de julho’ O episédio temdtico serd sempre extra no feed (data serd combinado com anunciante)
- E necessdrio deixar claro no briefing quais sdo os do’s e don'ts da marca
-Ndo hd aplicacdo do logo do cliente na capa do episédio.

EPISODIO TEMATICO

O preco do patrocinio/projeto é fixo, valido para compras realizadas entre o periodo de 12
de 2022 a 31 de dezembro de 2022, independentemente do periodo de veiculacdo. Cotas ndo
comercializadas até este prazo, poderdo ter atualizacdes

Antes da compra é necessdrio checar disponibilidade para o segmento (se ndo hd bloqueio) e

disponibilidade de inventdrio. PRAZO DE EXECUCAO E FLUXO:

-> Precisamos de 18 dias Uteis apds recebimento do briefing
DO1 - recebimento do briefing

D06 - entrega do pré roteiro em bullets points

D07/08 - aprovacdo do cliente

D09/10/11 - desenvolvimento de pauta

D12/13/14/15 - pré-producdo, gravacdo e veiculacdo

- Contratante ndo aprova o episédio/dudio antes da publicacdo
- Cliente sugere o tema do episdédio que serd aprovado junto a redacdo antes da contratacdo.

E aprovado com o cliente:

« Pré roteiro em bullets points e a abordagem que serd dada ao tema; o L. B , .
P gemd OBS: Dentro dos episédios temdticos também oferecemos um spot até 60 segundos lido na voz dos

Premissas: apresentadores.

- Contratante ndo sugere alteracdo apds aprovacdo do pré roteiro;
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OBSERVACOES COMERCIAIS VIU

O VALOR E BRUTO (COM COMISSIONAMENTO DE AGENCIA) E NAO PODE SER NEGOCIADO;

PROPOSTA VALIDA POR ATE 30 DIAS UTEIS DA DATA DE RECEBIMENTO. CASO O PROJETO SEJA FECHADO APOS ESSE PERIODO DEVERA SER REAVALIADO PELO TIME DE PLANEJAMENTO VIU;

ENTREGAS COMERCIAIS FEITAS DENTRO DE CONTEUDO PRECISAM ESTAR ALINHADAS COM A LINGUAGEM/CONTEXTO DO PRODUTO GLOBO/CREATOR E ESTAO SUJEITAS A APROVAGAO DA DIRECAO ARTISTICA GLOBO;
. QUALQUER TIPO DE ALTERAGAO NO ESCOPO DEVE SER DEFINIDO ANTES DO FECHAMENTO, CASO EXISTAM ALTERAGOES APOS A APROVAGAO, OS CUSTOS E PRAZOS SERAO REVISTOS;
. OS PROJETOS VIU SAO COMPOSTOS POR UMA QUANTIDADE DEFINIDA DE ATIVACOES DESENHADAS NO PLANEJAMENTO DO PLANO E UM COMPROMETIMENTO MINIMO DE AUDIENCIA (COM EXCEGAO DOS PROJETOS APENAS COM
CREATORS).

OS PROJETOS VIU TEM UMA ESTIMATIVA MINIMA DE AUDIENCIA (EM VIEWS E IMPRESSOES). O TOTAL DE IMPACTOS REPRESENTA A SOMA DAS VISUALIZAGOES E IMPRESSOES ESTIMADAS NO PROJETO;

CONSIDERAMOS APENAS UMA METRICA POR ATIVAGAO: PARA VIDEO CONSIDERAMOS VIEWS; PARA FOTOS/IMAGENS CONSIDERAMOS IMPRESSOES. ESSA DEFINICAO DEPENDE DA ESTRATEGIA DO PROJETO E NAO HA SOBREPOSICAO;
. CASO O ANUNCIANTE DESEJE RECEBER DADOS DE AUDIENCIA ABERTOS, ISSO DEVERA SER NEGOCIADO PREVIAMENTE E OS KPIS INFORMADOS ANTES DO FECHAMENTO. DESSA FORMA, AVALIAREMOS A MELHOR MANEIRA DE COMPARTILHAR
OS RESULTADOS APOS O ENCERRAMENTO DAS ENTREGAS.
. O CLIENTE PODERA COMPARTILHAR OS CONTEUDOS PUBLICADOS APENAS A PARTIR DE RECURSOS OFICIAIS DAS PLATAFORMAS (COMO RETWEETS, REPOST DE STORIES E COMPARTILHAMENTOS NO FACEBOOK) E SEM IMPULSIONAMENTO. EM
PROJETOS COM TALENTOS GLOBO, CONFIRMAR PREVIAMENTE SE HA LIBERAGAO DO DIREITO DE USO DE IMAGEM DOS ARTISTAS PARA O COMPARTILHAMENTO;
. NAO E PERMITIDO BAIXAR O CONTEUDO E PUBLICAR DE FORMA NATIVA. CASO O CLIENTE TENHA INTERESSE EM MATERIAIS PARA AS REDES DA MARCA, PODERA SOLICITAR UM ORGAMENTO PARA LICENCIAMENTO DE CONTEUDO PARA REDES
SOCIAIS;
. EVENTUAIS CUSTOS EXTRAS PARA ATENDER PEDIDOS DO CLIENTE QUE NAO TENHAM SIDO PREVISTOS NO PLANEJAMENTO, OU QUALQUER MUDANGA DE PRODUGAO APOS A VENDA DA PROPOSTA, SERAO COBRADOS VIA AP DE PRODUGAO
DO CLIENTE (EX: LOCAGAQ, FIGURINO ESPECIFICO, ALTERACAO DE TALENTO, CENOGRAFIA, QUANTIDADE DE PECAS);

A MARCA E RESPONSAVEL PELO ENVIO DE PRODUTOS E ACESSORIOS USADOS NAS AGOES COM PRODUCT PLACEMENT;

O |NiCJO DA PRE-PRODUGAO DO PROJETO FECHADO SE DA A PARTIR DO RECEBIMENTO DO DOCUMENTO DE BRIEFING PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE. O PRAZO DE DESENVOLVIMENTO DEVE SER CONFIRMADO COM A

PRODUCAG;

O NAO CUMPRIMENTO DOS PRAZOS ESTABELECIDOS PARA O CLIENTE DENTRO DO CRONOGRAMA DE PRODUGAQ, PODERA INVIALIBILIZAR A DATA FINAL DE ENTREGA/PUBLICAGAO;
. APREVISAO DE ENVIO DO RELATORIO DE POS VENDA E DE 7 DIAS* UTEIS APOS A FINALIZAGCAO DE TODAS AS POSTAGENS DO PROJETO. O CLIENTE PODERA ACOMPANHAR OS RESULTADOS PARCIAIS NO DASHBOARD COMPARTILHADO PELO
TIME DE ENTREGAS VIU; *DESDE QUE OS CREATORS ENVIEM OS DADOS DENTRO DO PRAZO ESTABELECIDO

PARA PROPOSTAS COM CREATORS:

OS NOMES DOS CREATORS CONTIDOS NA PROPOSTA SAO REFERENCIA DE PERFIL E PERFORMANCE. A DEFINICAO ACONTECE APOS A VENDA;

A PRODUCAO DE CONTEUDO PARA AS REDES DOS CREATORS E REALIZADA PELOS PROPRIOS, COM DIRECIONAMENTO DA VIU;

O CACHE DOS CREATORS NAO CONTEMPLA EXCLUSIVIDADE, A MENOS QUE ISSO ESTEJA ESPECIFICADO NO ENVIO DA PROPOSTA;

. CASO HAJA EXCLUSIVIDADE, ELA ABRANGE UM UNICO SEGMENTO DE MERCADO. PARA INCLUIR MAIS SEGMENTOS, FICA SUJEITA A DISPONIBILIDADE DO CREATOR, E PASSIVEL DE ALTERACAO
DE CACHE

CASTING E CREATORS SERAO CONSULTADOS CASO A CASO APOS FECHAMENTO PARA GARANTIRMOS QUE NAO EXISTAM IMPEDITIVOS DELES COM A MARCA E ESTAO SUJEITOS
A DISPONIBILIDADE E AOS REQUISITOS DE CONTRATACAO DO GRUPO GLOBO;

(4 sumirc



OBSERVACOES COMERCIAIS VIU

PARA PROPOSTAS COM TALENTOS GLOBO:

TALENTOS QUE ESTEJAM EM GRAVACAO DE DRAMATURGIA (NOVELAS, SERIES ETC), NAO PARTICIPAM DE PROJETO COM DIARIA DE GRAVACAO. CASO SEJA UMA PREMISSA DO
CLIENTE, IREMOS VERFIICAR A POSSIBILIDADE DE EXCECAO;

A PRODUCAO E CAPTACAO DE CONTEUDO COM TALENTOS PARA OS PERFIS GLOBO, E DE RESPONSABILIDADE VIU;
.O TALENTO DEVERA SER CONSULTADO PREVIAMENTE, APOS O FECHAMENTO DO PROJETO PARA CHECAGEM DE DISPONIBILIDADE E AUSENCIA DE BLOQUEIO NO SEGMENTO. CASO
O TALENTO SUGERIDO NAO POSSA SEGUIR COM A DEMANDA, SERAO INDICADOS OUTROS TALENTOS OU CREATORS DISPONIVEIS PARA A MARCA;

PARA ENTREGA EM SOCIAL INTEGRADAS A ACOES NA TV OU DIGITAL GLOBO 5 5
CASO OCORRAM ALTERACOES NA QUANTIDADE DE ENTREGA DE TV OU DIGITAL, AS ATIVACOES DE DESDOBRAMENTO EM SOCIAL PRECISARAQO SER REVISADAS;
AS ATIVAGOES DE ACOES INTEGRADAS COM O LINEAR SAO DEFINIDAS LEVANDO EM CONSIDERAGAO A ESTRETEGIA DOS PERFIS GLOBO. O CONTEUDO NAO E PRE APROVADO PELO CLIENTE;
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OBSERVACOES COMERCIAIS VIU

OBSERVACOES COTA PATROCINIO:

PERIODO MINIMO DE 10 DIAS UTEIS PARA PRE-PRODUCAO DO PROJETO. A ETAPA DE PRE-PRODUCAO COMECA A CONTAR A PARTIR DA DEFINICAO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVACAO DA MARCA, APOS O
ENVIO DO BRIEFING PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE.

O(S) CACHE(S) DOS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTAO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERAO VALIDADOS APOS O FECHAMENTO;

OS TALENTOS GLOBO QUE PARTICIPARAO DA ACAO SERAO SUGERIDOS POR VIU. CASO O CLIENTE OPTE POR UM TALENTO ESPECIFICO, O VALOR DO PLANO PODERA SOFRER ALTERACAO;

SERA NECESSARIA A CONSULTA AO TALENTO PARA CHECAGEM DE DISPONIBILIDADE DE AGENDA E AUSENCIA DE BLOQUEIO NO SEGMENTO. CASO O TALENTO SUGERIDO NAO POSSA SEGUIR COM A DEMANDA, SERAO
INDICADOS OUTROS TALENTOS DISPONIVEIS PARA A MARCA;

OS CREATORS PARTICIPANTES DAS ATIVACOES NOS ESTUDIOS GLOBO E NAS FESTAS DE ESTREIA DAS NOVELAS DEVERAO MORAR NO RIO DE JANEIRO;

OBSERVACOES COTA JUNTOS:

PERIODO MINIMO DE 10 DIAS UTEIS PARA PRE—PRODUCAO DO PROJETO. A ETAPA DE PRE-PRODUCAO COMECA A CONTAR A PARTIR DA DEFINICAO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVA(;/T\O DA MARCA, APOS O
ENVIO DO BRIEFING PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE.

o(s) CACHFZ(S) DOS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTAO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERAO VALIDADOS APOS O FECHAMENTO;

OS TALENTOS GLOBO QUE PARTICIPARAO DAS ACOES SERAO SUGERIDOS POR VIU. CASO O CLIENTE OPTE POR UM TALENTO ESPECfFICO, O VALOR DO PLANO PODERA SOFRER ALTERACAO;

SERA NECESSARIA A CONSULTA AOS TALENTOS PARA CHECAGEM DE DISPONIBILIDADE DE AGENDA E AUSENCIA DE BLOQUEIO NO SEGMENTO. CASO OS TALENTOS SUGERIDO NAO POSSAM SEGUIR COM A DEMANDA,
SERAO INDICADOS OUTROS TALENTOS DISPONIVEIS PARA A MARCA;

OBSERVAGOES COTA FINAL:

PERIODO MINIMO DE 10 DIAS UTEIS PARA PRE-PRODUCAO DO PROJETO. A ETAPA DE PRE-PRODUCAO COMEGCA A CONTAR A PARTIR DA DEFINICAO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVAGAO DA MARCA, APOS O
ENVIO DO BRIEFING PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE.

O(S) CACHE(S) DOS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTAO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERAO VALIDADOS APOS O FECHAMENTO;

OS TALENTOS GLOBO QUE PARTICIPARAO DAS ACOES SERAO SUGERIDOS POR VIU. CASO O CLIENTE OPTE POR UM TALENTO ESPECIFICO, O VALOR DO PLANO PODERA SOFRER ALTERACAO;

SERA NECESSARIA A CONSULTA AOS TALENTOS PARA CHECAGEM DE DISPONIBILIDADE DE AGENDA E AUSENCIA DE BLOQUEIO NO SEGMENTO. CASO OS TALENTOS SUGERIDO NAO POSSAM SEGUIR COM A DEMANDA,
SERAOQ INDICADOS OUTROS TALENTOS DISPONIVEIS PARA A MARCA;

OBSERVACOES COTA VOVO:

PERIODO MINIMO DE 10 DIAS UTEIS PARA PRE—PRODUCAO DO PROJETO. A ETAPA DE PRE-PRODUCAO COMECA A CONTAR A PARTIR DA DEFINI(;AO DOS CREATORS/TALENTOS COM APROVACAO DA MARCA, APOS O
ENVIO DO BRIEFING PREENCHIDO ADEQUADAMENTE PELO CLIENTE.

(o] )] CACHFZ(S) DOS CREATOR(S)/TALENTO(S) SUGERIDOS NO PLANO FORAM ESTIMADOS E ESTAO CONSIDERADOS NO VALOR TOTAL DA PROPOSTA. SERAO VALIDADOS APOS O FECHAMENTO;

OS TALENTOS GLOBO QUE PARTICIPARAO DAS A(;C)ES SERAO SUGERIDOS POR VIU. CASO O CLIENTE OPTE POR UM TALENTO ESPECfFICO, O VALOR DO PLANO PODERA SOFRER ALTERA(;AO;

SERA NECESSARIA A CONSULTA AOS TALENTOS PARA CHECAGEM DE DISPONIBILIDADE DE AGENDA E AUSENCIA DE BLOQUEIO NO SEGMENTO. CASO OS TALENTOS SUGERIDO NAO POSSAM SEGUIR COM A DEMANDA,

SERAO INDICADOS OUTROS TALENTOS DISPONIVEIS PARA A MARCA;
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OBSERVACOES COMERCIAIS LICENCIAMENTO

Proposta licenciamento de campanha:
. O licenciamento é das marcas NOVELA FUZUE, NOVELA A VOVO SUMIU E CONTA COMIGO, para uso na comunicac¢do do patrocinador/cotista..

. A licenca é valida para territério brasileiro, ndo pode fazer alusdo aos programas em outros paises.

. O licenciamento é valido no periodo descrito no slide de cada.

. Estes parametros de licenciamento foram desenvolvidos especialmente para este projeto, qualquer outra associagdo deve ser reconsultada.

. Essa proposta ndo pode ser comprada de forma avulsa, ela é complementar ao projeto de conteudo ja previamente desenhado.

. Apés o término do Licenciamento, todos os materiais ativos nas plataformas descritas nos slides de cada cota deverdo ser excluidos/ deletadas.

Premissas gerais de uso:

. Todas as pegas de comunicac¢do produzidas devem utilizar os ATIVOS da Novela em questdo, de modo a qualificar, trazer atributos e caracterizar o produto da marca e ndo poderdo impactar na dinamica das
novelas ou personagens.

. Ao utilizar dos elementos graficos da novela como marca, icones, fundos ou elementos graficos, sempre incluir o copyright ©Globo-Novela Fuzué. ©Globo-Novela A Vovd Sumiu e ©Globo-Novela Conta
Comigo.

. 0O anunciante ndo pode alterar nenhum ATIVO entregue.

. A producdo de pegas de comunicacgdo é de responsabilidade do anunciante/agéncia.

. Esta proposta ndo inclui licenciamento de produto e nem comunicac¢do de dizer “produto oficial do programa”.

. A marca fica responsavel por seguir todas as regulamentac¢des de cada meio/plataforma para ativagdo, com seus respectivos disclaimers, ndo ficando nenhuma responsabilidade juridica pelo lado da Globo.
. Caso o anunciante sofra retaliacao ou for atacada pelo publico nas redes sociais, pode se posicionar como marca, mas sem nenhuma relac¢do direta ou indireta com o ativo.

. O anunciante ndo pode fazer associagdo com ativos do Grupo Globo que ndo sejam das novelas em questdo. Isso inclui a logomarca da Globo, citagdo da Globo e se posicionar em qualquer assunto
envolvendo a Globo.

. O anunciante n3o pode tirar prints/fotos de qualquer ecossistema envolvendo imagens da novela e/ou de apresentadores, atores ou atrizes e postar em suas redes sociais ou qualquer outro meio.

. O anunciante n3o pode filmar/captar a novela por meio do celular ou qualquer outra tecnologia o sinal da TV ABERTA E GLOBOPLAY para postar nas redes trechos/ fotos estaticas do programa.

. O licenciamento nao prevé Direitos Musicais. Fica, portanto, proibido replicar musicas, bem como filmar e reproduzir momentos que tocam musicas.

. O direito de licenga adquirido é exclusivo ao cliente, ndo pode ser repassado a outros anunciantes ou influenciadores.

.

APROVACOES

. devem submeter a aprovacdo as pegas de comunicagado finais da campanha antes de irem ao ar.



Anexos

FORMATOS DIGIT




NO GSHOW, A ASSOCIACAQ
COM A MARCA COMECA

Agatha tira grana de Anténio, Aline arma barraco com Leandro Lima «
Graga e mais: as reviravoltas de Terra e Paixdo Marino

Resumo de Terra e Paixao: veja os

capitulos de 4 a 9 de setembro
Confira o que vai rolar na trama de Walcyr Carrasco, com
direcao artistica de Luiz Henrique Rios

Quer ficar por dentro de tudo que rolou na
novela? O Gshow é o lugar perfeito!

Terra e Paix3o: Agatha diz que foi
enterrada viva para fugir de Antdnio; veja

como foi

A marca estard presente na 2° maior editoria do Gshow.

s Patrocinando conteldidos exclusivos antes do inicio da
GID Ty esumo de lerra e Paixao: veja os . . 5 . ;
Peelimcmase s oo || coptvtosde 28 agosto a0z novela, resumo semanais, spoiler dos proximos capitulos e

setembro

acesso aos bastidores.

Sdo contelddo didrios e o patrocinador estard presente
em todas as pdginas relacionadas a novela ll.




CONTINUA NO
PRIMEIRO CAPITULO NO
GLOBOPLAY COM A
PRIMEIRISSIMA

Através de um pré-roll (até 180" com skip) clicdvel, o
anunciante terd o primeiro impacto do dia de cada
usudrio no Simulcast Globoplay em dias estratégicos
em que temos maior audiéncia.

O anunciante terd presenca garantida em dias de
lancamento da novela e ultimo capitulo
impactando o usudrio, reforcando sua associacdo e
presenca em dias estratégicos.




SE ESTENDE NA

GLOBO.COM

FRANJA GSHOW

A Franja Gshow ¢ um campo especial da home de Globo.com sé de
conteldos do Gshow e que durante a semana de lancamento e de
capitulos finais ficard ativa com conteddos da Novela lll. A marca
garante placement de logo no componente se atrelando co
conteldo na globo.com na primeira e na Ultima semana da novela.

62% DAS SESSOES VISUALIZAM O COMPONENTE

:: globo.com O < |

g1 ge gshow globoplay o globo

gshow

Amor Perfeito
Herminia morre e Leonel é levado de volta a Sdo
Jacinto

Com nova formagao
'The Taste Brasil": assista a primeira chamada da

AA @ globo.com ¢

Franja Gshow

*Por conta do BBB, ndo serd possivel incluir esse formato na estreia de Renascer, apenas no ultimo capitulo de Terra e Paixdo e Renascer e no primeiro de Mania de Vocé.

Oxzx
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| E TERMINA NA PAGINA
TODADO GSHOW

HOME DAY GSHOW

O espaco serd exclusivo para a marca nos
primeiros capitulos da novela* nas 13
posicoes da home no Desktop e no Mobile.

Possibilidade de entregas criativas e
contextualizadas em cada posicdo,
aproximando o usudrio com a midia.

*escolha da data mediante a ordem de compra.



O PATROCINIO DA NOVELA
TRANSBORDA PARA O GLOBOPLAY

Em todo capitulo da novela, apds ir ao ar na TV GLOBO, os trechos das principais cenas
e dos momentos mais importantes estardo no Globoplay, aberto para ndo assinantes.

Durante todo o periodo do patrocinio, o anunciante estard presente no trechos da Novela Il no formato de pré-roll .

4 7
OlObOPIY  # mide 0 ApremTV Newlas St Fimes Eputes  Cocog
globoplay  # wmkic ) ApranaTv  Nowess Séres Fimes pers  Cataloge

9 Bunca

° e

Capitulos

Pdgina no Globoplay de Fuzué.

*Por conta do BBB, ndo serd possivel incluir esse formato na estreia de Renascer, apenas no ultimo capitulo de Terra e Paixdo e Renascer e no primeiro de Mania



E A MARCA IRA
PROMOVER UMA
MARATONA EXCLUSIVA

Ampliando ainda mais o contato da marca com as
novelas, ela ird oferecer uma maratona dos 06
primeiros capitulos por 07 dias para logados
free, patrocinada pelo anunciante e com o pre-
roll da campanha durante o periodo.

Além disso, a presenca do patrocinador estard
destacada na home do Globoplay por meio de
um trilho patrocinado, ¢ contard com uma
estratégia de divulgacdo também no digital.

*0s patrocinadores irdo dividir o pré roll e o trilho das maratonas. O primeiro cotista tera prioridade nas €



CONTA TAMBEM COM A DIVULGACAO NOS
FORMATOS DO GLOBOPLAY

Para reforcar a divulgacdo e a presenca da marca dentro do patrocinio, vamos criar
uma jornada completa com formatos que impactam os usudrios da plataforma e do
universo globo.

globoplay Quss & @

globoplay (RIS 0+ agoranaTv  Novelss Siries Fames Esportes Explore

aaaaaaaa

‘ K I e |
= * Fe i U8
v SF kol =y

G SO T

Top 10- Em Alta

PRE-ROLL NO ROS GLOBOPLAY PUSH NOTIFICATION TRILHO PATROCINADO
Pre-roll de divulgacdo de até 30" em conteldos Assinatura da marca em push Trilho patrocinado fica na home do
liberados chamando para maratona (com skip) no app Globoplay Globoplay dando mais destaque &

maratona e fazer uma associacdo do

Pégind noGloboslh LI IS anunciante com o contetdo.

*Por conta do BBB, ndo serd possivel incluir esse formato na estreia de Renascer, apenas no ultimo capitulo de Terra e Paixdo e Renascer e no primeiro de Mania de Vocé.



Conteuldo de bastidores, entrevista com o autor e
. ! 3 / N

diretor das novas nov: los,‘,ole%\plos atores traz

curiosidades sobre a historia e o que vem porai. o el

Esse conteldo estard no ar na semana que estreia a
novela em um trilho especial na home do Globoplay.
Além de ter um pré-roll* dando destaque para o
anunciante dentro do conteldo, a marca contara
com midia de divulgacéo.

* os patrocinadores iréo dividir o pré roll e o trilho do promo day. O primeiro cotista terd prioridade nas estratégias de divulgacdo.



DESTACAMOS A ASSOCIACAO COM A NOVELA NOS

FORMATOS PREMIUM
DO GLOBOPLAY

DAI PATROCINIO

Formato premium que impacta diferentes usudrios que estdo assistindo a um mesmo
conteldo da programacdo ao vivo do Globoplay com criativos diferentes e segmentados.
Visando contextualizar o campanha do anunciante no patrocinio adquirido e garantindo

mais assertividade, 30% da midia de DAl do patrocinador serd com entrega garantida
na faixa hordaria de Novela lll.

PAUSE ADS

O formato ndo intrusivo em que o andncio sé aparece quando o conteldo é pausado,
sem interromper a experiéncia do usudrio.

Gerando contextualizacdo e garantindo mais assertividade, a marca terd a entrega do
Pause Ads segmentada e customizada pelo target e interesses do anunciante, além da
entrega garantida em Novela |.

*Ndo é permitido desconto comercial na entrega de DA




*conteldos sugeridos e serd definido junto com o briefing da marca.

UM QUADRO EXCLUSIVO
DE CONTEUDO
PATROCINADO

A marca terd um quadro exclusivo* no Gshow e no Receitas
trazendo o dia a dia, segredos e dicas do elenco da novela.

Para esse conteldo, planejamos criar 05 videos exclusivos
para cada canal, com a intencdo de criar uma conexdo entre
o conteldo do Gshow e o focado em gastronomia no
Receitas.

SUGESTAO DE CONTEUDOS:

Um dia de gravacdo com ator/atriz do
elenco

Receitas relacionadas a novela

Bastidores da cena do conteldo da

marca :
Elenco traz receitas com os produtos

da marca

Talento compartilha sua rotina de
alimentacdo

|




PATROCINIO:
PODCAST PAPO DE NOVELA

O podcast complementa a entrega da marca dentro do
territério por ser um formato promove praticidade e
alcanca o consumidor em diversos momentos do dia que
outras midias ndo conseguem.

O Papo de Novela € para quem quer mergulhar no mundo
das novelas, conferir entrevistas exclusivas com atores e
atrizes, além de ficar por dentro de bastidores e
curiosidades de sucessos da dramaturgia.

A marca estard presente dentro do novo podcast através
dos seguintes formatos:

D XD
Merchan de 60” Episoédio Tematico

Todas as Flores - com Sophie Char ®

Papo de Novela

e cachés do influenciador e atores estdo sob definicdo e serd necessdri



.11 = wWlico elege a melhor treta de Fuzué; veja
I

hoje, Friday

# fixado por gshow

Fuzué@: Pascoal conta a Preciosa que Luna
sabe do tesouro, e a empresaria faz ameaga

[ e 8

RESUMO DA
SEMANA

hoje, sexta
22109

# fixado por gshow

Fuzué: Pascoal conta a Preciosa que
Luna sabe do tesouro, e a empresaria
faz ameaca

[ No capitulo anterior...

Luna conta o que descobriu sobre o

.~ plano de destruir a Fuzué, e Miguel

~ desconfia que tenha um infiltrado na
oja

é: Alicia e Rejane Miranda ficam

nuas em barraco na loja

la das 7, as rivais trocam farpas e acabam rasgando o vestido

ACOMPANHANDOO
“RESUMO DA SEMANA”

Acompanhando o “Resumo da Semana” nos breaks da TV,
além da marca estar presente em todos os formatos da
editoria, ela terd destaque todas as segundas-feiras na
programacdo do Gshow por meio do formato Agenda.

A Agenda fica na home de Novela Il e traz todos os detalhes

do que vem por ai. A marca estard atrelada com o logo do
anunciante.
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|| MUDANGA NAS WWW
3] SEGMENTACOES k

MELHORES INSIGHTS DO CALL
HORARIOS TO ACTION DE
EDIAS CRIATIVOS

O Crommey ©

INSIGHTS DOS AJUSTE DE
FORMATOS FREQUENCIA

-

ANALISAR ENTREGA

: QA;?('T'-SP = CRUZAMENTO
VISITAS VS

POSICOES COM CONVERSOES
MAIOR VIEWABILITY

MIDIA INTELIGENTE

SEGMENTADAPARAO
TERRITORIO DA MARCA

O KPI do cliente como principal objetivo,
focando no territorios da marca durante
todo o periodo do patrocinio.

Seja em video ou display, o anunciante
estard presente em todas as plataformas
Globo, de acordo com a sua estratégia.




\_/

©

SIMULCAST

globoplay

Formatos* dos planos de patrocinio e cotas extras
serdo exibidos no globoplay ao vivo, trazendo
ainda mais relevancia para o anunciante.

+ AUDIENCIA COMPLEMENTAR

+ ALCANCE MULTIPLATAFORMA

+ EXPOSICAO e FREQUENCIA

+ PRESENCA EM TODOS OS PONTOS DE CONTATO
COM CONSUMIDOR

+ CAMPANHA INTEGRADA A OUTROS FORMATOS

*Checar os formatos que sdo exibidos no simulcast no detalhamento do pl



Anexos

FORMATOS
REDES SOCIAIS




tvglobo @ - Seguir
Parceria paga com amazonbrasi

exclusivas, frete
#PrimeDay #Tal
@amazonbrasil #VaiNaFé

Exemplo recorte da
acdo de contetido

GLOBO

OS ASSETS DA SUA MARCA
NOS PERFIS GLOBO

Recortes @TVGlobo

Tenha sua acdo de contelido reverberada nas redes
sociais durante a cobertura em tempo real da
programacdo pelos perfis da TV Globo! Na legenda,
mencionamos a marca patrocinadora e estimulamos a
interacdo da audiéncia com comentdrios sobre a cena.

Beneficios:

Essencial para estratégia multiplataforma:
Calda longa ¢ acdo de conteldo;
Rentabilidade;

Amplo alcance;

Foco nos KPIs de impacto e impressoes;
Apropriacdo direta dos ativos Globo



https://www.instagram.com/p/CexJq9lK_xj/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://www.instagram.com/reel/CukqGiQuE7V/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==
https://www.instagram.com/reel/CukqGiQuE7V/?igshid=Y2I2MzMwZWM3ZA==

GLOBO

CREATORS

interrompeu seu momento gom #Fanta
para abrir ocamarim prasgente! @iquersers
que nao pode faltar pro nosso Lui Lorenzo?
#FantaMelier #publicidade

43 som original - gshow

D Lista de reprodugio - g Vai na Fé

R —————

Exemplo Bastidores no Gshow

Talentos Globo e creators

Influenciadores serdo porta-vozes da sua marca em
conteldos customizados nos perfis da Globo nas redes
sociais. Podemos contar histérias contextualizadas com as
novelas usando o elenco e influenciadores como forma de
repercutir a associacdo da marca com a novela.

Beneficios:

e Aproximacdo coma audiécio;

 Ampliocdo da narrativa em social com unido dos perfis
Globo + creators;

* Nos perfis dos creators, foco em cliques no link do cliente;

* FoconosKPIs de impacto e impressoes;
« Apropriacdo direta dos ativos Globo



https://www.instagram.com/p/CexJq9lK_xj/?igshid=YmMyMTA2M2Y%3D
https://vm.tiktok.com/ZMjLhHnQt/

1vres

< WhatsApp

Reels v

\G tvglobo @
-

O que foi que falaram que eu ndo mostro aqui? Q
Ainda falaram que eu ia apagar... @lucyalves fez 132
uma confusdo nos meus estudios, tudo para dizer

que ela é quem langa tendéncia em #Travessia,

que ja usava @ovvi.br muito antes da Dona Held V
Pronto, esta dito. @ #OvviEmTravessia #publi

gshow e outr -
Audio original & lucyalves @
n

Q

Conteldo com talento:
Travessia x Vivo

will3G (%

seu “Vou de Tati” e deu uma
Parceria paga

41 som original - gshow

O Lista de reprodugdo - % Amor Perfeito

2 Ex

Vou de Tati:
Amor Perfeito x L'Oreal

gshow @

Paid partnership with eudora
Aproveitando a estreia de #Travessia, @eudora

@ ! D rollowed by isascherer and 4 others

J1 gshow - Original audio

Conteldo com talento:
Travessia x Eudora

> REATORS

Sugestoes criativas:

« Take over dos influenciadores na pré-estreia
das novelas em @gshow e @tvglobo;

Voude Tati no Gshow (Tati machado + elenco
da novela) no @gshow;

* Tour dos creators pelas Cidades
Cenogrdficas no @gshow;

» Bastidores da acdo no @gshow;

* Minha cena favorita (elenco da novelo) na
@tvglobo;

* Transicdo de personagem na @tvglobo;

 Comentando comentdrios na @tvglobo



https://www.instagram.com/reel/CrRxheqgBdN/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CrRxheqgBdN/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CjjIc4YMo3R/?igshid=MmJiY2I4NDBkZg%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/CjjIc4YMo3R/?igshid=MmJiY2I4NDBkZg%3D%3D

Gshow + Vivo

OS ESPECIAIS PUBLICITARIOS DA FAMILIA G
B ST ALAVANCADOS NOS PERFIS GLOBO

Trechos, posts links e Maratona Globoplay

As matérias e os videos customizados do Gshow
promovidos pelo patrocinador também serdo divulgadas
nas redes sociais. Contamos com posts links e recortes dos
melhores momentos dos videos disponiveis no portal.

Também temos influenciadores divulgando a Maratona
Globoplay promovida pelo patrocinador.

Beneficios:

« Conversdo da audiéncia para o conteddo pago no site;
* Inclui estimativas e garantia de resultados;

* Calda longa ao contelddo



https://twitter.com/gshow/status/1643057917946372097?s=46&t=OBc8Uy6BzW9Bfnypx_060w

BU Z Z FORCA DA AUDIENCIA DOS INFLUENCERS
UNIDA A SUA MARCA E ATIVOS GLOBO

Combo buzz com influenciadores

Sua marca vai contar com a forca da audiéncia de
influenciadores unida aos ativos Globo para
promover uma mensagem atrelada as novelas.
Vamos contar histérias envolvendo personagens e
acontecimentos da trama. Escopo independente ou
atrelado a outros produtos.

Beneficios:

« Curadoria do influenciador a partir do briefing

. da marca e necessidades do cliente, podendo
ser nomes regiondais;

* Liberacdo dos ativos Globo;

*  Maior alcance

Ramana Borba em Travessia



https://www.instagram.com/reel/CrPNJVjMJLC/?igshid=MzRlODBiNWFlZA%3D%3D

Anexos

CONTEUDOS
EXTRAS




CATARINA

Arlette Salles Arlette Salles

Renato Goes




SEGMENTOS OPORTUNIDADES

000

VENUS - PROPOSITO SOCIAL/DIVERSIDADE

@@% Competente, Vénus foi a Unica neta que herdou de Frida (a vovd
sumida) o gosto pelo trabalho. Trabalhou em organizacoes sociais e

Sieradsiio Sedsl criou a Fundacdo Todos Humanos, que ajuda jovens em situacdo de

vulnerabilidade a se inserirem no mercado. Marcas com propdsito

= social e acdes de fomento a inclusdo e diversidade podem apoiar a

6\ fundacdo de Vénus através de oficinas, cursos e outros incentivos.

ANDROMEDA - BELEZA, MODA, SERVICOS E PET

Consumo € com ela mesmal! Criada como princesa, Andromeda é a neta
supervaidosa de Frida. A gata sé quer saber de comprar e lacrar nas
redes sociais - um prato cheio para os seguimentos de beleza, moda e
servicos (telefonia/apps), j& que ela quer ser cantora e tenta ser
influencer para seus milhares de seguidores. Sem contar com o universo
Pet, pois Andrémeda é apaixonada por animais. Sua cachorrinha,

Moda e beleza Britney, é tratada como se fosse gente: faz massagem, tratamentos
dermatoldgicos, acupuntura, shiatsu e tem até mapa astral!

(4 votior



SEGMENTOS OPORTUNIDADES

PLUTAO - ESPORTES

O territorio de Esporte ganhard espaco com este atleta que sonha
em ser campedo brasileiro de Skate. Gente boa, bonito e simpatico,
Plutdo foi incentivado pela avo Frida a se dedicar aos esportes.
Independente, ele faz bicos como professor para pagar treinadores
e participar de competicdes. Além do consumo de produtos
esportivos pelo personagem, que tal alguma marca patrocind-lo em
sua jornada?

~Y

»

Esportes

A MANCINI MUSIC - MUSICA E SERVICOS

Frida e o marido trabalharam duro e a pequena empresa se
transformou numa grande companhia internacional de musica, a
Mancini Music, com sede em Miami. Comandada por Hans, sobrinho
de Frida, a gravadora pode explorar o territorio de musica por
meios de plataformas musicais de streaming e outros servicos.

3

MUsica

(4 votior



SEGMENTOS OPORTUNIDADES

O CASARAO DOS NETOS - CASA/CONSTRUCAO/DECORACAO E BENS DE
CONSUMO

Em dado momento da trama, os cinco netos de Frida recebem um
testamento deixado pela avd. E nele had uma missdo: abandonar suas casas,
entregar seus carros e passar a morar, juntos, em um casardo caindo aos

pedacos da Zona Leste de SP! Vénus, Andrémeda, Jupiter, Plutdo e Electra

logo percebem que precisam reformar o lugar e conseguem a ajuda de

Chicdo, o melhor mestre de obras da vizinhanca. De materiais de construcdo

a eletrodomésticos, passando pela decoracdo, diversas marcas do universo
CASA vao poder participar da transformacdo da nova morada dos irmdos.

‘ /@ A GALERIA MANCINI - BEBIDAS/ALIMENTOS

A missdo dos cinco netos de Frida ndo para por ail Outro local que eles deverdo
Alimento e bebidas revitalizar € a Galeria Mancini - uma antiga galeria comercial que Frida e o
falecido marido usavam no passado para promover talentos, receber
convidados e fechar negdcios. Ou seja, o “berco” da gravadora Mancini Music.
Na reforma, os irmdos constroem uma cafeteria, um restaurante descolado e um
barzinho/balada flashback com karaoké e misica ao vivo. Cendrios perfeitos
para os territdrios de bebidas e alimentos! A inauguracdo da nova galeria € um

sucesso e o lugar lota diariamente. m

Casa e Decoracdo




COMERCIAL NO IP NA ULTIMA SEMANA DA e
NOVELA II. -

O comercial no IP entra antes da novela 0%
comecar, o talento que estard em alguma
das acoes da marca na novela, pode RA
oarticipar sem caracterizacdo. Ele se .
porepara para assistir e lembra o publico que N> ”
a ultima semana estd cheia de emocoes na . S—
novela além de grandes novidades da .

marca.

AL
L7

* A data de veiculacdo serd definida em conjunto com a direcdo do programa. Custo de producdo, e caché de talentos envolvidos, seréo orcados a parte. A parti
sujeita & consulta, aprovacdo e blogueio de seus parceiros comerciais. Essa entrega comercial necessita de licenciamento j& incluso na cota Consulte volu
comercial do plano comercial.


https://tvglobocorp.sharepoint.com/sites/salesforceglobosat/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2Fsalesforceglobosat%2FDocumentos%20Compartilhados%2FProdutos%20Comerciais%2FPATROC%C3%8DNIO%20DE%20PRODUTOS%2FLINHA%2FTV%20GLOBO%2FNOVELA%20II%2F2023%2FSkol%5FQuanto%20Mais%20Vida%20Melhor%2Emov&wdLOR=cF45CBF2F%2DB84A%2D4C22%2D9480%2DAAF15D6FC309&ga=1

CHAMADA CONTEXTUALIZADA NA ULTIMA e
SEMANA DA NOVELA ILI.

—

Todos os dias da ultima semana da novela,
uma chamada contextualizada vai chamar o
oUblico para assistir a novela e fazer o
speech da marca, avisando que o
anunciante estd presente em todos os dias
da semana mais incrivel da novela. As
chamadas serdo exibidas no Vale a Pena ver
de novo.

A participacdo de talentos estd sujeita a consulta, aprovacdo e blogueio de seus parceiros comerciais. **Custo de producdo, e caché de tale
a parte. A participacdo de talentos estd sujeita & consulta, aprovacdo e blogueio de seus parceiros comerciais. Essa entrega comerci
no plano. Consulte volumetria de entrega no Esquema comercial do plano comercial.


https://tvglobocorp.sharepoint.com/sites/salesforceglobosat/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2Fsalesforceglobosat%2FDocumentos%20Compartilhados%2FProdutos%20Comerciais%2FPATROC%C3%8DNIO%20DE%20PRODUTOS%2FTEMPORADA%2FMULTICANAL%2FANTIGOS%2FLOLLAPALOOZA%202023%2FREFER%C3%8ANCIAS%20TVG%2FChamada%20Contextualizada%20V2%2Emp4

SQUEEZE EM L NA ULTIMA SEMANA DA e
NOVELA II. -
—

O squeeze em L entra no encerramento
da novela e pode convidar o publico
para acessar um ambiente digital
através do QR code.

CONEIRA
LSANDO
UM LEITOR
DE QR CODE

TEM UMA é\dENSAGEM
PARA VOC




NOVELAIl 2024

Plano Comercial

@®tvglobo globoplay gshew globo.co
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