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DO ESTUDANTE

5e antes a informacio era um produto comercializado
pelas grandes institui¢ées e emissoras, agora & também feita
pelos individuos. Cada usuario das redes sociais se configura
como um grande emissor; cada individuo se torna uma midia
poderosa. Mo entanto, repete-se a foérmula na qual a rele-
vancia das informagdes esta vinculada ndo ao seu potencial
emancipatdrio, mas 4 audigéncia que & capaz de gerar (en-
tendida como o nimero de compartilhamentos, seguidores,
ternpo de permanéncia). Engquanto ndo se desenvolver uma
cultura critica do uso dos meios em beneficio da libertacio
humana, os meios digitais se parecero, cada vez mais, com
05 meios de comunicacdo de massa. A massificag8o se torna

remassificacio.
(Patricio Dugnani. "Meios de Comunicagao da

Massa e Meios Digitais: remassificagdo e internatilizacao”
I Anagramas Rumbos y Sentidos de la Comunicacian, 2024 Adaptado )

O excerto revela que a comunicagao contemporanea man-
lérm tragos centrais dos conceitos de inddstria cultural, teori-
2ados pela Escola de Frankfurt, que podem ser identificados
a partir da

(A) reprodugdo da alienagdo em favor de interesses
hegemdbnicos.

(B) neutralizag@o da fungdo ideologica dos dispositivos
midiaticos.

(C) consolidagdo de uma esfera pablica digital voltada &
emancipacdo do individuo.

(D) valorizagdo da linguagem digital como forma de autono-
mia simbdlica.

(E) reconfiguragio estética das midias voltada 4 legitimagao
democratica.

RESOLUCAO
ALTERNATIVA: A

O texto reflete sobre o papel das redes sociais e das midias digitais na sociedade contemporanea. Ao invés de
se apresentarem como instrumentos de emancipacédo e de expressao individual, elas reproduzem ldgicas da
comunicacdo de massatradicional, voltadas & audiéncia, visibilidade e consumo. Essa critica foi originalmente
formulada pelos atores da Escola de Frankfurt que desenvolveram o conceito de indUstria cultural, um sistema
no qual a cultura se torna mercadoria e serve para manter a alienacdo das massas, reforcando interesses
hegemdnicos (econémicos, politicos e ideoldgicos).



