Santo André, 05 de maio de 2015: A CVC Brasil Operadora e Agéncia de Viagens S.A. (BM&FBOVESPA: CVCB3), maior

operadora de turismo das Américas, informa aos seus acionistas e demais participantes do mercado os resultados do 1T15

Crescimento de dois digitos em Reservas Confirmadas e Embarcadas,
EBITDA Ajustado e Lucro Liquido Ajustado no 1T15
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Teleconferéncia e Webcast dos
resultados do 1T15
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Teleconferéncia em Portugués o . i
e As reservas embarcadas atingiram R$1.507,7 milhdes no periodo,
Horario: 11:00 BRT . "

10:00 EST crescimento de 15,8% em comparacdo com 1T14.
Numero: (11) 2188-0155

Codigo: CVC  EBITDA ajustado de R$120,7 milhdes no 1T15, crescimento de 20,0%

Replay: (11) 2188-0400 quando comparado com o 1T14.

Cddigo Replay: CVC

Teleconferéncia em Inglés ¢ Lucro liquido ajustado de R$60,9 milhdes no 1T15, aumento de 35,1%

Horario: 11:00 BRT
10:00 EST

em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior.

Numero: +1 (646) 843-6054 . . . M~
Cédigo: CVC e O retorno sobre o capital investido (ROIC) ao longo dos ultimos 12

Replay: (11) 2188-0400 meses findos em 31 de marco de 2015 aumentou para 31,4% quando

Codigo Replay: CVC comparado com 30,0% apresentado no mesmo periodo encerrado em 31

Contato RelagBes com de marco de 2014.

Investidores

+ 55 (11) 2191 1079
ri@cvc.com.br

Contato Imprensa
+ 55 (11) 2123 2194
imprensa@cvc.com.br

et e R R R



Earnings Release 1T15 CVC

Comentérios da Administracao

O ambiente macroecondémico no Brasil no 1T15 foi desafiador, com desaceleracdo nas venda do
varejo e na economia como todo. No caso das viagens de lazer, o segmento internacional foi mais

afetado em funcao da apreciacéo do délar em relagédo ao real.

Apesar destas dificuldades, a CVC apresentou crescimento de dois digitos em todos os seus
principais indicadores: reservas confirmadas e embarcadas, EBITDA ajustado e lucro liquido
ajustado. Em periodos recentes, o crescimento das reservas confirmadas resultou principalmente do
aumento de precos (fornecedores ajustando precos de acordo com inflacdo de custos), com menor
propor¢cdo do crescimento do volume de passageiros. Dado o ambiente econémico desafiador,
observamos varias promocdes realizadas pelos nossos fornecedores (tanto companhias aéreas
guanto hotéis) no 1T15, o que ocasionou uma redugdo média de precos de aproximadamente 7% e
um forte crescimento do volume de passageiros de aproximadamente 20%. Em ambos cenérios

(aumento e queda de precos), a CVC cresceu a taxas de dois digitos sem impacto nas margens.

Crescimento das reservas confirmadas por
natureza (vs. ano anterior)

19,5%

11,3%

a

Crescimento Total Crescimento Queda ticket medio
Passageiros

-6,9%

As reservas confirmadas apresentaram forte crescimento em todos os canais de vendas. Além do
crescimento de 6,4% nas vendas das mesmas lojas, as vendas do canal agentes independentes
apresentaram recuperacdo no 1T15, apresentando crescimento de 8,5% em comparacdo com
mesmo periodo do ano anterior, apds apresentar queda em 2014. Este resultado esta relacionado
principalmente a criagdo de um time dedicado e a maior proporcao relativa das vendas do segmento

doméstico neste canal (0 qual tem apresentado melhor performance no ambiente econémico atual).
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As reservas confirmadas no canal online apresentaram crescimento de 17,5% no 1T15,
apresentando recuperacdo apds a implementacdo da nova versdo da plataforma em outubro de
2014. Os consumidores do canal online demonstraram maior sensibilidade a precos do que os
consumidores de outros canais, sendo que o preco médio apresentou reducdo de 16,3% (devido
principalmente a mudancas no mix de produto), enquanto a quantidade de passageiros aumentou
40,4% no periodo. E importante ressaltar que a nossa plataforma online continua a apresentar um
mix de produto mais rentdvel do que o das agéncias online tradicionais (pacotes e hotéis
representam cerca de 75% das reservas confirmadas, enquanto as agéncias online dependem

principalmente da venda de bilhetes aéreos avulsos, 0s quais apresentam margens menores).

Performance Online: Crescimento das reservas Crescimento das reservadas confirmadas online

confirmadas (vs. ano anterior) no 1T15 por natureza

44.7%

Estabilizagdo da nova

plataforma 40,4%
—
17,5%
3T14 4T14 1T15
Taxa de 1
9 :
Converséo 0.20% 0,14% 0,18% : -16,3%

Crescimento Total Crescimento Passageiros Queda ticket medio

Durante o 1T15 realizamos varias promog¢des com companhias aéreas e cadeias de hotéis no Brasil
e no exterior com o objetivo de incrementar a nossa proposta de valor para os consumidores num
cenario econbmico mais desafiador. A queda da demanda por pacotes para os EUA devido a
valorizagcdo do dolar foi minimizado pelo aumento da demanda por viagens dentro do Brasil e na
Europa, destino este que se tornou mais competitivo em relagdo aos Estados Unidos. Além disto,
negociamos parcerias com mais de 600 hotéis corporativos, incluindo cadeias como Windsor,
Slaviero, Atlantica, BHG e Nacional Inn, os quais serdo oferecidos para os clientes da CVC e da RA
(Rextur-Advance => Duotur).
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Recentemente, iniciamos as vendas de produtos destinados ao segmento de cursos no exterior,
sendo que atualmente temos acordos com mais de 10 escolas de idiomas em paises como Africa do
Sul, Argentina, Canada, Reino Unido e Estados Unidos. Dada a ampla rede de distribuicdo da CVC e
o forte reconhecimento da marca, temos conseguido condi¢cdes comerciais bastante favoraveis com

nossos fornecedores.

com a CVC. Veja por qué:

CURSOS NO ( Estudar no exterior é melhor
EXTERIOR




Modelo de Neg6cios Resiliente: CVC apresentou 7 trimestres com forte crescimento,

de um total de 8 trimestres (1 trimestre afetado pela Copa do Mundo da FIFA)

Nova
( Gestio ) Reservas Confirmadas

25,3%

20,2%

18,1% 16,6%

0,
Efeito Copa 17,1%
do Mundo

-4,3%

2T13 3T13 4T13 1T14 2T14 3T14 4T14 1T15

Lucro Liguido Ajustado

41,2%
35,1%

Nova
Gestéo

17,2% 16,7%

32,2%

14,3% Efeito Copa
do Mundo

-5,3%

2T13 3T13 4T13 1T14 2T14 3T14 4T14 1T15

* Crescimento em relagéo ao mesmo periodo do ano anterior



Earnings Release 1T15 CVC

Principais Indicadores

Resultado Operacional

Reservas Confirmadas Total 1.268,7 1.139,8 11,3%
Lojas exclusivas 998,0 894,7 11,5%
Crescimento das vendas das mesmas lojas 6,4% 13,2%

Agentes Independentes 207,6 191,4 8,5%
Reservas Confirmadas Online 63,2 53,7 17,5%
Quantidade de lojas exclusivas (unidades) 919 814 105
Reservas Embarcadas 1.507,7 1.302,1 15,8%

Resultado Financeiro

Receita Liquida de Vendas 220,2 185,7 18,6%
Margem Liquida® 14,6% 14,3% 0,3 p.p.
EBITDA 112,8 97,6 15,6%
Margem EBITDA? 51,2% 52,6% -1.4p.p.
EBITDA Ajustado® 120,7 100,7 20,0%
Margem EBITDA Ajustado 2 54,8% 54,2% 0,6 p.p.
Lucro Liquido 52,3 39,3 33,1%
Margem sobre Lucro Liquido 2 23,8% 21,2% 2,6 p.p.
Lucro Liquido Ajustado* 60,9 45,0 35,1%
Margem sobre Lucro Liquido Ajustado 2 27,7% 24,3% 3,4 p.p.
ROIC ® 31,4% 30,0% 1,4 p.p.

*Valores em milhdes de R$, exceto quando indicado de outra forma

! Margem sobre reservas embarcadas

2 Margem sobre receita liquida

% EBITDA Ajustado é calculado por meio do EBITDA, ajustado por itens que entendemos como nao recorrentes ou que ndo afetam a nossa
geracgdo de caixa (vide item “EBITDA e EBITDA Ajustado”)

* Lucro liquido ajustado é calculado por meio do lucro liquido, ajustado por itens que entendemos como nao recorrentes ou que n&o afetam
a nossa geracao de caixa (vide o item “Lucro liquido”)

® Retorno sobre o Capital Investido nos dltimos 12 meses

Resultados Financeiros e Operacionais

Reservas Confirmadas

1115 | 1714

Reservas Confirmadas Total 1.268,7 1.139,8 11,3%
Lojas exclusivas 998,0 894,7 11,5%
Crescimento das Vendas das Mesmas Lojas 6,4% 13,2%

Agentes Independentes 207,6 1914 8,5%
Reservas Confirmadas Online 63,2 53,7 17,5%
Quantidade de Lojas Exclusivas (unidades) 919 814 105

* Valores em milhdes R$, exceto quando indicado

As reservas confirmadas atingiram R$ 1.268,7 milhdes no 1T15, crescimento de 11,3% em relacéo

ao 1T14 (periodo no qual as reservas confirmadas cresceram 20,2% em comparagdo com 0 mesmo
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periodo do ano anterior). Conforme apresentado na tabela acima, o crescimento foi expressivo em

todos os canais de vendas.

Reservas Embarcadas e Passageiros Embarcados

17115 | 1714

Reservas Embarcadas 1.507,7 1.302,1 15,8%
Passageiros Embarcados- mil 1.031,0 880,9 17,0%

* Valores em milhdes R$, exceto quando indicado

As reservas embarcadas aumentaram 15,8% no 1T15 em comparacdo com o 1T14 (periodo no qual
as reservas embarcadas cresceram 18,7% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior), atingindo
R$ 1.507,7 milhdes. O forte crescimento foi oriundo de varias iniciativas de marketing e vendas, bem
como do efeito da postergacdo das férias de julho (durante a Copa do Mundo da FIFA) para
dezembro de 2014 e janeiro de 2015.

A diferenca média entre a data da compra e a data do embarque diminuiu de 75 dias no 1T14 para
70 dias no 1T15. Esta mudanga no comportamento ocorreu principalmente pela queda da confianga
do consumidor, levando-o a adquirir pacotes com menor antecedéncia da data de embarque.
Promocdes de ultima hora (Mega Promos) ofertadas pelos fornecedores também contribuiram para

este comportamento.

Receita
Receita Bruta de Vendas 234,6 197,4 18,9%
Impostos sobre Vendas (14,4) (12,7) 23,3%
Receita Liquida de Vendas 220,2 185,7 18,6%
Margem * 14,6% 14,3% 0,3 p.p.

* Valores em milhdes de R$, exceto quando indicado.
! Receita liquida sobre as reservas embarcadas.

A receita liquida foi de R$220,2 milhdes no 1T15, representando um aumento de 18,6% em

comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior.

O percentual da receita liquida sobre as reservas embarcadas foi de 14,6% no 1T15, representando

um incremento de 0,3 p.p. em relacdo ao 1T14, devido a um mix de produtos mais favoravel.
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Despesas Operacionais

17115 | 1714

Despesas Operacionais (114,3) (95,0) 20,3%

(-) tens Nao Recorrentes 7.9 3.1

Despesas Recorrentes (106,4) (91,9) 15,7%
Despesas de Vendas (45,8) (37,3) 22,9%
Despesas Gerais e Administrativas (47,9) (44,2) 8,4%
Depreciacdo e Amortizacao (6,9) (7,0) -0,9%
Outras Despesas Operacionais (5,8) (3,5) 62,2%

* Valores em milhdes de R$, exceto quando indicado.

As despesas operacionais recorrentes aumentaram 15,7% no 1T15 em relacdo ao 1T14, devido ao
aumento das despesas com vendas (marketing, taxa do cartdo de crédito e provisao para devedores
duvidosos). As despesas gerais e administrativas aumentaram 8,3%, devido principalmente ao
dissidio anual dos salarios.

As despesas nao recorrentes aumentaram de R$3,1 milhdes no 1T14 para R$7,9 milhdes no 1T15 e
estdo relacionadas a despesas que ndo ocorrem de forma repetida e ndo fazem parte das atividades
regulares do negocio. Além de despesas relacionadas ao programa de remuneracdo baseado em
acbes e bbnus extraordinarios, as despesas ndo recorrentes no 1T15 contemplam despesas
relacionadas a iniciativas de M&A, as quais totalizaram R$1,9 milhdo. A comparacédo anual também
foi impactada pelo menor valor de despesas com remuneracdo baseada em agfes no 1T14, devido

ao cancelamento de opg¢6es concedidas a executivos que sairam da Companhia naquele periodo.

Para informacdes adicionais sobre os ajustes gerenciais, veja a secdo EBITDA e EBITDA Ajustado

deste documento.
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EBITDA e EBITDA Ajustado

1715|1114

Lucro Liquido 52,3 39,3 33,1%
(+) Despesas Financeiras 23,9 29,1 -17,8%
(+) Imposto de renda e contribuicéo social 29,6 22,2 33,6%
(+) Depreciacéo e amortizacao 6,9 7,0 -0,9%

EBITDA 112,8 97,6 15,6%
(+) Desp. com Pagtos Baseados em Agdes * 52 1,9
(+) Despesas de M&A 2 1,9
(+) Bénus Extraordinarios 3 0,8 1,2
EBITDA Ajustado 120,7 100,7 20,0%
Receita Liquida de Vendas 220,2 185,7 18,6%
Margem * 54,8% 54,2% 0,6 p.p.

* Valores em milhdes de R$, exceto quando indicado

! Despesa n&o caixa relacionada a opcéo de agdes, concedidas aos executivos-chave
® Despesas com M&A: despesas com advogados e auditores

% Inclui bonus de retencao, de contratacio e indenizagdes por ndo-competicio

* Margem EBITDA Ajustado em relag&o & receita liquida de vendas

Como consequéncia dos itens citados acima, o EBITDA foi de R$112,8 milhdes no 1T15, 15,6%
superior ao do 1T14. O EBITDA Ajustado foi de R$120,7 milhdes no 1T15, incremento de 20,0%
guando comparado com o0 1T14. Como percentual da receita liquida, o EBITDA ajustado representou

54,8%, aumento de 0,6 p.p. em comparacdo com o0 1T14.

Despesas Financeiras

1715 | 1714

Total despesas financeiras (28,4) (27,4) 3,4%
Despesas financeiras * (27,2) (26,6) 2,3%
Outras * 1,2) (0,9)

Total receitas financeiras 2,8 1,2

Variacao cambial 1,7 (2,9)

Despesas financeiras liquidas (23,9) (29,1) -17,9%

* Valores em milhdes de R$, exceto quando indicado

! As despesas financeiras relacionadas principalmente ao contrato de desempenho, e taxas sobre servicos financeiros, incluindo as
despesas de juros referente as antecipagdes de cartédo de crédito

2 Despesas relacionadas principalmente a Impostos sobre Operacdes Financeiras (IOF) e despesas bancérias

As despesas financeiras aumentaram 3,4%, devido principalmente ao aumento das reservas
confirmadas (e consequente aumento das despesas financeiras relacionadas a financiamentos
através de cheques/boletos) e aumento da taxa de juros (CDI), efeitos minimizados pelo menor custo

da divida decorrente de refinanciamento realizado recentemente pela Companhia.
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Dadas as necessidades futuras de capital da Companhia, as quais incluem o pagamento de R$83,0
milhdes em dividendos, o pagamento de R$54,0 milhdes referente a aquisicdo do controle da RA
(Duotur) e necessidades de capital de giro, a CVC contratou dois empréstimos bancéarios em Marco
de 2015: (i) Empréstimo de R$150,0 milhdes por um periodo de 3 anos (12 meses de caréncia para
amortizacdo do valor principal) com custo de 107,5% do CDI e (ii) R$110,0 milhdes por um periodo

de 7 meses, com custo de 100,5% do CDI.

Segue abaixo o perfil da divida:

;“é%’fl 105,2%
% do CDI*
102 IGP-M
110
100,5% do CDI
133 CDI + 2%
150
107,5% do CDI
~ 109% ~109%
do CDI ** 114 do CDI **
1Q14 ' 1Q15

Eainoid m Recebiveis antecipados = Longo Prazo » Curto Prazo

Débito com acionista fundador
m Recebiveis Antecipados

* Considerando a posicdo do CDI no 1Q14 e 1Q15
** Pode variar de acordo com a quantidade de dias antecipados

As despesas financeiras liquidas apresentaram queda de 17,9%, ocasionada por ganhos com

variacdo cambial e aumento da receita financeira relacionado com o aumento do saldo médio de

caixa.

10
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Lucro Liquido

Como resultado dos itens mencionados acima, o lucro liquido totalizou R$52,3 milhdes no 1T15,
crescimento de 33,1% em comparacdo com o 1T14, sendo que o lucro liquido ajustado aumentou
35,1% no mesmo periodo.

1715 | 1714

Lucro Liquido 52,3 39,3 33,1%
(+) Desp. com Pag. Baseados em Acdes 52 19
(+) Despesas com M&A 1,3
(+) Bonus Extraordinarios 0,6 0,8
(+) Provisao de Earn-Out 0,2 1,7
(+) Amortizacdo Contrato com Frangueados 14 14
Lucro Liquido Ajustado 60,9 45,0 35,1%

* Valores em milhdes de R$, exceto quando indicado

Investimentos

Em virtude do nosso modelo asset light, ndo possuimos ativos relacionados a industria de viagens
(como aeronaves e hotéis), nem realizamos investimentos significativos em ativos fixos. Nossos
investimentos estéo relacionados principalmente a softwares e sistemas de tecnologia de informacéao
gue tem como objetivo incrementar nossas vendas. Os investimentos totalizaram R$8,4 milh6es no
1T15 e R$4,7 milhdes no 1T14, representando 0,7% e 0,4% das reservas confirmadas,

respectivamente.

11
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Fluxo de Caixa®

1715|1714

Lucro Liquido 52,3 39,3
Imposto de Renda e Contribuicdo Social Diferidos 20,9 13,2
Proviséo de Earn-Out 25
Juros e Variagdo Monetéria 2,4 4,1
Despesas com Pagamentos Baseados em Agdes 52 19
Amortizagao Contrato de Franquia 2,1 2,0
Depreciagdo e Amortizacéo 49 50
Outros 115 53
(Aumento) / Redugéo no Capital de Giro (248,9) (134,0)
Capex (8,4) (4,7
Pagamento Contrato de Franquia (13,2)
Pagamento de divida com acionista (103,4) (11,0)
Pagamento de Juros - (4,1)
Empréstimos 260,0

Aumento (Diminui¢cao) de Recebiveis Antecipados 42,8 108,2
Efeito do hedge no Fluxo de Caixa 10,4 (5,3)
Fluxo de Caixa do Periodo 51,6 9,2
Caixa e Equivalentes no Inicio do Periodo 50,5 44,7
Caixa e Equivalentes no Final do Periodo 102,1 53,9

* Valores em R$, exceto quando indicado
! Para andlise gerencial, a Companhia adiciona ao fluxo de caixa os recebiveis descontados para cobrir eventuais
necessidades de caixa a linha contas a receber, considerando o0 mesmo montante como divida

O fluxo de caixa utilizado nas atividades operacionais, liquido de capex, aumentou de R$65,3
milhdes no 1T14 para R$158,2 milhdes no 1T14, ocasionado principalmente pela maior necessidade
de capital de giro (de 24 dias no 4T14 para 39 dias no 1T15, comparado com a variacdo de 27 dias
no 4T13 para 37 dias no 1T14). A maior necessidade de capital de giro foi ocasionada
principalmente pelo crescimento das reservas embarcadas no 4T14 e no 1T15 (20,9% e 15,8%,
respectivamente), resultando num valor maior a ser pago aos fornecedores, bem como a mudanca
no comportamento do consumidor mencionada anteriormente, levando a compra de pacotes com
menor antecedéncia em relacdo a data de embarque (70 dias no 1T15, em comparagdo com 75 dias
no 1T14).

12
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Retorno sobre o capital investido (ROIC)

O retorno sobre o capital investido foi de 31,4% nos ultimos doze meses findos em mar¢co de 2015,
1,4 p.p. superior ao dos ultimos doze meses encerrados em marco de 2014. Este aumento é

atribuido ao crescimento do EBIT e a reducdo do ativo imobilizado e intangivel.

1115 | 1714

EBIT! 367,4 316,5 16,1%
IR e CS (34%) (124,9) (107,6) 16,1%
Beneficio Fiscal sobre o Agio 11,9 11,9

NOPAT 254.4 220,8 15,2%
Ativo Imobilizado e Intangivel? 256,7 267,3 -4,0%
Capital de Giro3® 552,4 467,9 18,1%

Capital Investido 809,1 735,3 10,0%

ROIC 31,4% 30,0% 1,4 p.p.

* Valores em milhdes de R$, exceto quando indicado

L EBIT gerencial (Gltimos 12 meses), ajustado por itens n&o recorrentes

2 Ativos nao circulantes menos passivos nao circulantes (exceto divida)

® Ativos circulantes menos passivos circulantes, excluindo divida e caixa e equivalentes

Endividamento (R$ milhdes)

m Divida Liquida Recebiveis Antecipados
412,0
294.6
230,2
113,9

1714 1715
1,20x EBITDA 0,75x
Ajustado
(LTM)

Os saldos da divida (liquida de caixa e equivalentes) em 31 de marco de 2015 e 31 de margo de
2014 eram de R$180,7 milhdes e R$181,8 milhdes, respectivamente. Levando em consideracéo os
recebiveis antecipados, a divida liquida era de R$294,6 milhdes em 31 de margo de 2015 e R$412,0

13
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milhdes em 31 de marco de 2014, valores que representam, respectivamente, 0,75x e 1,20x o

EBITDA acumulado nos Gltimos 12 meses.

Pagamento de Dividendos

Conforme aprovado na Assembleia Ordinaria de Acionistas realizada em 15 de abril de 2015, a CVC
pagara em 11 de maio dividendos no valor de R$83,0 milhGes, referentes ao exercicio social de
2014.

Considerando o pagamento de juros sobre capital préprio no valor de R$ 14,5 milhdes realizado em
23 de dezembro de 2014, distribuiremos um valor total de dividendos (incluindo juros sobre capital
proprio) de R$97,5 milhdes, relacionado ao exercicio social de 2014, equivalente a cerca de 70% do

lucro liquido do periodo.

Pagamento de Dividendos / Juros sobre Capital Préprio — Exercicio Social de 2014
(R$ milhdes)

145,7
Reserva
> 7,3
Legal Payout
~70% 97,5
138,4 83.0 D Dividendos
p JCP
Lucro Liquido Dividendos

14
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Ativo

Ativo Circulante |
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Apéndice

Balango Patrimonial

3l1de Mar. 31de Dec. 31de Mar. 31de Dec.

2015 2014 2014 2014 [RESEITE

Caixa e equivalentes de caixa 102,1 50,5 102,1 50,5 Antecipacao de contas a receber (**)
Instrumentos financeiros derivativos 28,7 3,0 28,7 3,0 Empréstimos e financiamentos & derivativos
Contas a receber(**) 1.359,6 1.396,1 1.473,5 1.467,2 Fornecedores

Adiantamentos a fornecedores 352,7 356,0 352,7 356,0 Contas a pagar - partes relacionadas
Despesas antecipadas 144,4 168,0 1444 168,0 Venda antecipada de pacotes turisticos
Outras contas a receber 20,7 22,2 20,7 22,2 Salérios e encargos sociais

Total do ativo circulante 2.008,1 1.995,9 2.122,0 2.067,0

Ativo Nao Circulante _

Impostos e contribuicdes a pagar
Dividendos a pagar
Outras contas a pagar

Total do Passivo Circulante 1.608,2 1.818,5 1.722,1 1.889,6
Passivo_Nao Circulante |

Contas a receber - partes relacionadas 4,2 4,5 4,2 Empréstimos e financiamentos

Impostos diferidos 115,8 140,2 115,8 140,2 Provis&o para demandas judiciais e adm.
Ativo imobilizado 9,9 9,9 9,9 9,9

Ativo intangivel 134,6 133,1 134,6 133,1

Outros 12,0 12,7 12,0 12,7

Total do ativo néo circulante 276,5 300,4 276,5 300,4

Capital social

Reservas de capital

Reservas de lucros

Dividendo adicional proposto
Outros Resultados abrangentes
Lucros acumulados

Total do patrimdnio liquido 523,2 458,8 523,2 458,8
Total do Passivo e Patrimonio Liquido 2.284,6 2.296,2 2.398,5 2.367,3

* Valores em R$ milhdes, exceto quando indicado

Total do passivo néo circulante 153,2 153,2

cvc

Estatutério

31de Dec. 31de Mar. 31de Dec.

Passivo Circulante |

2014 2015 2014

113,9 71,1

149,3
366,6 308,8 366,6
111,9 2,6 1119
1.235,4 1.067,1 1.2354
32,0 23,38 32,0
21,3 22 21,3
20,1 20,1 20,1
31,2 343 31,2

1334
18,9 19,8 18,9

94,0 1417 94,0

209,3 166,8 209,3

88,7 88,7 88,7

62,9 62,9 62,9

3.8 10,7 38
52,3

** Para fins gerenciais, a Companhia adiciona a linha de contas a receber o valor dos recebiveis descontados para cobrir sua necessidade

de capital de giro e considera 0 mesmo montante como divida

Demonstracédo do Resultado

1115|1714

Receita bruta de vendas 234.,6 197,4 18,9%
Impostos sobre vendas (14,4) (11,7) 23,3%
18,6%
Despesas de vendas (45,8) (37,3) 22,9%
Despesas gerais e administrativas (55,8) (47,3) 18,0%
Depreciacao e amortizacao (6,9) (7,0) -0,9%
Outras despesas operacionais (5,8) 3,5 62,2%
| Lucro antes do resultado financeiro | 1059/ 906 _168%
Resultado Financeiro Liquido (23,9) (29,1) -17,9%
Imposto de renda e contribuicdo social - corrente (8,7) (8,9) -1,9%
Imposto de renda e contribui¢cao social - diferido (20,9) (13,2) 57,9%

52,3 33,1%

Lucro Liquido do exercicio

* Valores em R$ milhdes, exceto quando indicado
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Fluxo de Caixa

115|114

Lucro liquido do exercicio 52,3 39,3
Imposto de renda e contribuicdo social diferidos 20,9 13,2
Depreciacdo e amortizacao 6,9 7,0
Provisao para pagamento earn-out 25
Despesas com pagamentos baseados em acoes 52 1,9
Provisdo para créditos de liquidagéo duvidosa 5,6 3.2
Juros e variagdo monetaria 24 4,1
QOutros 58 21
99,2 73,4

(Aumento) reducdo em ativos
Contas a receber 30,9 121,1
Adiantamentos a fornecedores 3,3 (16,2)
Despesas antecipadas 23,6 24,7
Outras contas a receber (2,9) 3,2

(Aumento) reducdo em passivos

Fornecedores (57,7) 4,7
Contas a pagar — partes relacionadas (5,9) (3,0)
Venda antecipada de pacotes turisticos (168,3) (137,7)
Salarios e encargos sociais (8,2 (4,1)
Impostos a recolher (19,2) (17,6)
Outras (1,9) (0,8)
Ativo Imobilizado (0,0
Ativo Intangivel (8,4) (17,9)
Pagamento de divida com acionistas (75,0) (11,0)
Juros pagos (28,4) (4,1)
Emprestimos 260,0
Efeito do Hedge Fluxo de Caixa 10,4 (5,3
Caixa e equivalentes de caixa no inicio do exercicio 50,5 44,7
Caixa e equivalentes de caixa no final do exercicio 102,1 53,9

* Valores em R$ milhdes, exceto quando indicado
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