DIVULGACAO DE RESULTADOS - 2T15 e 1S15
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Eusébio (CE), 27 de julho de 2015 — A M. Dias Branco S. A. Industria e Comércio de Alimentos
(Bovespa: MDIA3), lider nos mercados de biscoitos e massas no Brasil, anuncia hoje seus resultados
do segundo trimestre de 2015 (2T15) e primeiro semestre de 2015 (1S15). As demonstracfes
financeiras consolidadas foram preparadas em conformidade com as praticas contabeis internacionais
(International Financial Reporting Standards — IFRS) e as politicas contabeis adotadas no Brasil (BR

GAAP).

DESTAQUES DO PERIODO

A receita liquida atingiu R$ 1.124,4 milhGes no
2T15 (+0,3% em relacdo ao 2T14 e +8,8%
comparado ao 1T15)

)

lucro liquido alcancou R$ 190,8
milhdes no 2T15 (+30,0% frente ao 2T14 e
+52,2% em relacéo ao 1T15)

< O volume de vendas totalizou 411,2 mil < O Ebitda totalizou R$ 188,8 milhGes no
toneladas no 2T15 (-1,3% frente ao 2T14 e 2T15 (-2,2% frente ao 2T14 e +10,0%
+5,1% relativo ao 1T15) comparado ao 1T15)

_«" 0O volume de vendas de biscoitos somou 123,6 _«" A margem Ebitda representou 16,8% da
mil toneladas no 2T15 (-3,3% comparado ao receita liguida no 2T15 (-0,4 p.p.
2T14 e +6,7% frente ao 1T15) comparado ao 2T14 e +0,2 p.p. frente ao

_« O volume de vendas de massas somou 82,8 1T15)

mil toneladas no 2T15 (-4,9% em relacdo ao < A divida liquida totalizou R$ 287,3
2T14 e +3,2% comparado ao 1T15) milhdes no 2T15 (+21,9% frente ao 2T14),
0,
_«"  Market share de 28,2% para biscoitos e 28,6% e +326,9% comparado a0  1T15

representando a propor¢do de 0,4 em
relacé@o ao Ebitda dos ultimos 12 meses

AH%
1S14-1S15

para massas, segundo dados da AC NIELSEN
para o acumulado no 1S15.

Principais Indicadores 1T15

Receita Liquida (R$ MM) 1.124,4  1.120,8 0,3% 1.033,1 8,8% 2.157,5 2.201,8 -2,0%
Volume de Vendas Total (Em mil toneladas) 411,2 416,8 -1,3% 391,4 5,1% 802,6 827,0 -3,0%
Volume de Vendas de Biscoitos (Em mil toneladas) 123,6 127,8 -3,3% 115,8 6,7% 239,4 252,5 -5,2%
Volume de Vendas de Massas (Em mil toneladas) 82,8 87,1 -4,9% 80,2 3,2% 163,0 173,0 -5,8%
Market share de biscoitos (wlume)* 27,5% 28,0% -0,5p.p 28,8% -1,3 p.p 28,2% 28,1% 0,1p.p
Market share de massas (wlume)* 27,8% 28,7% -0,9 p.p 29,1% -1,3 p.p 28,6% 28, 7% -0,1p.p
Lucro Liquido (R$ MM) 190,8 146,8 30,0% 125,4 52,2% 316,2 279,0 13,3%
Ebitda (R$MM) 188,8 193,0 -2,2% 171,6 10,0% 360,4 374,5 -3,8%
Margem Ebitda 16,8% 17,2% -0,4 p.p 16,6% 0,2 p.p 16,7% 17,0% -0,3 p.p
Divida Liquida (R$ MM) 287,3 235,7 21,9% 67,3 326,9% 287,3 235,7 21,9%
Divida Liquida / Ebitda (Ult. 12 meses) 0,4 0,3 33,3% 0,1 300,0% 0,4 0,3 33,3%

(*) Os valores apresentados no 2T15 e 2T14 referem-se ao periodo de mai/jun de 2015 e 2014. O do 1T15 se refere ao periodo de jan/fev de 2015.
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COMENTARIOS DA ADMINISTRACAO

A M. Dias Branco apresenta ao mercado os seus resultados referentes ao segundo trimestre e primeiro semestre
de 2015 (2T15 e 1S15), ratificando seu compromisso com as melhores praticas de transparéncia e de divulgacéo,
a fim de possibilitar aos acionistas e a sociedade a mais ampla e correta interpretacao de seu negécio e de seus
propositos.

Durante o segundo trimestre do ano corrente o pais continuou enfrentando um ambiente de desaceleracdo do
consumo. Indicadores macroecondmicos apontam alta inflagdo, aumento de desemprego e endividamento das
familias, bem como a crescente incerteza a despeito da situacdo de emprego futura da populacao, o que, em
conjunto, contribuem para a redu¢éo do consumo geral.

Com estratégias comerciais bem definidas para enfrentar esse cenario macroeconémico, a Companhia conseguiu
manter sua lideranca nacional nos mercados de massas e biscoitos com, respetivamente, 28,6% e 28,2% de
market share, de acordo com a AC Nielsen (jan-jun/15).

No 2T15, a receita liquida apresentou um crescimento de 0,3% em relacdo ao segundo trimestre de 2014,
atingindo R$ 1,12 bilhdo. O volume de vendas registrou queda de 1,3% ao passo que o preco médio subiu 1,5%.
As ‘Outras linhas de produtos’ cresceram 63,6% em volume de vendas, em virtude, principalmente, das vendas de
novos produtos (torradas e mistura para bolos). Farinha e farelo de trigo cresceram 1,2%, enquanto biscoitos e
massas obtiveram, respectivamente, queda de 3,3% e 4,9%, em relacéo ao 2T14.

Mesmo com o aumento dos custos comparado com o segundo trimestre de 2014, a Companhia apresentou lucro
bruto de R$ 422,6 milhSes no 2T15, representando uma margem bruta de 37,6% contra 37,9% no mesmo periodo
do ano anterior. O Ebitda atingiu R$ 188,8 milhdes no 2T15 e a margem Ebitda 16,8%, uma reducéo de 0,4 ponto
percentual comparado com o 2T14. O Lucro Liquido da companhia atingiu R$ 190,8 milh6es no 2T15, com
crescimento de 30% em relacdo ao 2T14, tendo sido impactado por eventos ndo recorrentes relacionados ao
transito em julgado de acgéo judicial referente a area tributaria, cujos detalhes serdo discutidos ao longo deste
documento.

A M. Dias Branco continua com seu ciclo de investimentos e, ao longo do 2T15, completou o pagamento da
aquisicdo do moinho de trigo localizado na cidade de Rolandia/PR. A referida unidade industrial entrara em
operacdo ao longo do segundo semestre do ano corrente. Adicionalmente, além dos investimentos em
manutencao do parque fabril, aplicamos recursos nas novas unidades de moagem nas cidades de Eusébio/CE e
de Bento Gongalves/RS, totalizando um capex de R$ 250,0 milhdes no acumulado do primeiro semestre deste
ano. O fluxo de caixa da atividade operacional da M. Dias Branco totalizou R$ 326,6 milhdes no 1S15, o que
contribuiu para terminar o semestre com R$ 435,0 milhdes em caixa.

A Administracdo segue otimista com relagdo ao desempenho da M. Dias Branco, a despeito do cenario
macroecondmico, e ciente dos desafios que se apresentam neste e nos proximos anos referentes a
implementacao de sua estratégia e expansao de seus resultados. Os administradores prosseguirdo dedicando os
melhores esforgcos e com o propdsito de maximizacao do valor da riqueza de seus acionistas.
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DESTAQUES OPERACIONAIS

=«  MARKET SHARE*

Market Share Biscoitos* - Brasil
(em % de volume vendido)

M Dias

Branco
28,2%

Outros
36,3%

Empresa
'A' 8,8%

Empresa
Empresa Empresa 'B'6,7%
'D'6,5% 'C'8,1%

* Dados da AC NIELSEN para o periodo jan/jun de 2015

Market Share Massas* - Brasil
(em % de volume vendido)

Outros
33,9%

Empresa
Empresa 1%
‘I'4,5% Empresa Empresa

'H'7,4% 'G'9,4%

* Dados da AC NIELSEN para os meses de jan/jun de 2015

Evolugdo histérica - Market Share* - Brasil (em % de volume vendido)

25,4%

28,9% 28,6%

28,0%

26,6%

23,2% 23,3% 28,0% 28,1% 28,2%
25,1% 25,7%
21.3% 22,3%
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
—4—Biscoitos  —ll—Massas

* Dados da AC NIELSEN.

Obs: Os dados consideram Pilar e Estrela a partir de 2011 e Moinho Santa Lucia a partir de 2012. O ano de 2015 se refere

ao periodo jan/jun 2015.

= CANAL DE VENDAS

Varejo * 41,1% 40,1% 1p.p 40,7% 40,3% 0,4 p.p
Atacado / Distribuidores 44,0% 452% -1,2 p.p 44.2% 44,9%  -0,7 p.p
Grandes Redes 12,6% 12,3% 0,3 p.p 12,6% 12,3% 0,3 p.p
IndUstrias 1,9% 1,9% Op.p 2,0% 2,0% 0 p.p
Outros 0,4% 0,5% -0,1p.p 0,5% 0,5% 0p.p
TOTAL 100,0%  100,0% 100,0% 100,0%

(*) Atendimento direto

Maiores Clientes

1

Vendas 2T15
(R$ Milhdes) *

Participacédo na Receita
Liquida de Descontos (%)

Participagcéo na Receita
Liquida de Descontos (%)

Vendas 1S15
(R$ Milhdes)

Maior Cliente 126,2 9,4% 9,4% 222,4 8,6% 8,6%
49 Subsequentes 50 330,9 24,6% 34,0% 623,8 24,3% 32,9%
50 Subsequentes 100 106,7 7,9% 41,9% 198,6 7,7% 40,6%
900 Subsequentes 1.000 383,4 28,6% 70,5% 738,0 28,7% 69,3%
Demais Clientes Todos 395,8 29,5% 100,0% 788,8 30,7% 100,0%
TOTAL 1.343,0 2.571,6

* Receita liquida de descontos
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__« EVOLUGAO DO VOLUME DE VENDAS

Biscoitos - Volume de Vendas (em mil TON)
CQGR -  -1,1%

1319 133,5

9,4
134,7 124,7 127,8 3,6

2713 3T13 4113 iT14 2T14 3T14 4714 1T15 2T15

Farinha e Farelo - Volume de Vendas {em mil TON}

CQGR - 0,2%
2003

202,9

2713 3T13 4713 iT14 2114 3T14 4714 iT15 2115

CQGR - Compounded Quarterly Growth Rate

/

Massas - Volume de Vendas (em mil TON)

CQGR - -0,9%
93,1 93,7
87,1
82,8
80,2

o 91,1
2113 3713 4713 1114 2T14 3114 4714 iT15 2715

Marg. e Gorduras - Volume de Vendas (em mil TON)
CQGR -  0,6%

15,8 15,8 15,7 15,7

15,0 13,6 14,6 14,6
12,9

2713 3713 47113 iT14 2T14 3T14 47114 1715 2715

__« NIVEL DE UTILIZACAO DA CAPACIDADE DE PRODUCAO

Produgéo Efetiva / Biscoitos Massas

Capacidade de Producédo *

2T15 2T14 2T15 2T14

Outras linhas

Farinha e Farelo |Marg. e Gorduras Total

de produtos **

2T15 2T14 2T15 2T14 2T15 2T14| 2T15 2T14

Producéo Total 1329 132,1 89,8 95,0
Capacidade Total de Produgéo 207,1 201,2 130,3 133,00
Nivel de Utilizacdo da Capacidade 64,2% 65,7% 68,9% 71,4%

* Em mil toneladas

** Bolos, Snacks, Mistura para Bolos e Torradas

Produgéo Efetiva / Biscoitos Massas

Capacidade de Producédo *

2T15 1T15 2T15 1T15

335,5 3159 34,9 29,0 23 11 5954 573,1
395,6 382,7 45,0 45,0 91 23 787,1 7642
84,8% 825% 77,6% 644% 253%478% 756% @ 75,0%

Outras linhas

Farinha e Farelo |Marg. e Gorduras Total

de produtos **

2T15 1T15 2T15 1T15 2T15 1T15| 2T15 1T15

Producéo Total 1329 120,8 89,8 858
Capacidade Total de Produgéo 207,1 209,0 130,3 1286
Nivel de Utilizacdo da Capacidade 64,2% 57,8% 68,9% 66,7%

* Em mil toneladas

** Bolos, Snacks, Mistura para Bolos e Torradas

Producéo Efetiva / Biscoitos Massas

Capacidade de Producédo *

HESHES] 1S14 1S15 1S14

335,5 3195 34,9 333 23 16 5954 561,0
395,6 395,6 45,0 45,0 91 96 787,1 7878
84,8% 808% 77,6% 740% 253%16,7% 756% 712%

Outras linhas

Farinha e Farelo |Marg. e Gorduras Total

de produtos **

HESHES] 1S14 HESHES] 1S14 1S15 1S14| 1S15 1S14

Producéo Total 253,7 2578 1756 1823
Capacidade Total de Produgéo 416,1 3958 2589 2524
Nivel de Utilizacdo da Capacidade 61,0% 65,1% 67,8% 72,2%

* Em mil toneladas

** Bolos, Snacks, Mistura para Bolos e Torradas

655,0 626,0 68,2 58,2 39 21 11564 11264
791,2 765,4 90,0 90,0 18,7 43 15749 15079
82,8% 818% 758% 64,7% 209%488% 734% 74,7%

Nota: Capacidade total de produgédo é a capacidade méaxima que as linhas conseguem produzir sem considerar qualquer tipo de restricdo
(limitacdo) de mé&o de obra ou forca motriz, descontando apenas as eventuais paradas para manutengao, set-up, limpeza (fatores "sine qua

non" para as maquinas).
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A capacidade de producdo da Companhia cresceu 3,0% no 2T15 em comparagdo com o 2T14, fruto dos

investimentos realizados para expansdo e modernizagdo do processo produtivo para atender seu plano de
crescimento orgéanico.

O nivel de utilizacdo da capacidade total no 2T15 foi de 75,6%, 0,6 p.p. maior do que no 2T14 e 4,4 p.p. maior que
0 1T15, em virtude do aumento da producdo de farinha e farelo de trigo e de margarinas e gorduras para
verticalizagdo e vendas no mercado. Com o inicio da operagdo de novas linhas de producao, que ainda ndo estéo
em sua plena atividade, o nivel de utilizagcao reduziu nos demais segmentos de operagéo.

Biscoitos - Capacidade de Produgdo (em mil TON) e Nivel de Utilizagdo (%) Massas - Capacidade de Produgé@o (em mil TON) e Nivel de Utilizagao (%)

1946 2012 2104 2101 2090 2071 1330 1313 1337 1286 1303

188,5 189,9 1898

1154 1162 1168

2713 3113 4713 1T14 2T14 3714  4T14 1T15 2T15 2T13 3T13 4713 1T14 2T14 3T14 4714 1T15 2T15
W Capacidade = =% de utilizacdo mmm Capacidade = =% de utilizagdo
Farinha e Farelo - Capacidade de Produgdo (em mil TON) e Nivel de Utilizagdo (%) Marg. e Gorduras - Capacidade de Produgéo (em mil TON) e Nivel de Utilizagéo (%)

382,7 3827 3827 3827 3827 3956 3956 3956 3956
450 450 450 450 450 450 450 450 450

* *

84,1% [l 84,3%

2T13  3T13  4T13  1T14 2T14 3T14 4T14  1T15  2T15 2113 3T13  4T13  1T14 2T14 3714 4T14  1T15  2T15
mmmm Capacidade = =% de utilizagdo W Capacidade = =% de utilizacdo

__~ VERTICALIZAGAO

FARINHA DE TRIGO GORDURAS

DESTINO DA PRODUCA
CONSUMO DA COMPANHIA DESTINO DA PRODUCAO CONSUMO DA COMPANHIA UCAD

58,0% 55,8%

78,7%

42,0%

50,6%

ma mna ana 115 ms ma M4 e ms ms ma 3na ana s ms ma na ana 1ms ms

mVenda  mConsumo Interno

wProducio Propria  wOrigem Externa M Produgdo Propria W Origem Externa mVenda mConsumo Interno

A expansdo do moinho localizado em Natal/RN, concluida em 2014, contribuiu para o aumento da verticalizagéo
do processo produtivo da Companhia, que sera ainda mais ampliada com o inicio do funcionamento de dois novos
moinhos até o final de 2015 (Eusébio/CE e Rolandia/PR). Importa mencionar que o crescimento da producéo e,
consequentemente, a maior utilizagdo da capacidade instalada de producé@o de gorduras, no comparativo 2T15 X
2T14, influenciou para o crescimento da verticalizagdo.
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RESULTADOS DO PERIODO

" RECEITA LIQUIDA

A receita liquida cresceu 0,3% no 2T15 frente ao 2T14 e 8,8% em relacdo ao 1T15, influenciada principalmente
pela evolucdo do preco médio de vendas em 1,5% e 3,4%, respectivamente, justificado pelo repasse do aumento
dos custos da Companhia, refletido no reajuste da tabela de precos dos produtos em abril/15. Importa ressaltar
que o volume vendido cresceu 5,1% no comparativo 2T15 versus 1T15, como resultado das acfes realizadas pela
equipe comercial, além de campanhas em midias.

Comparado ao 1S14, observou-se reducéo de 2,0% na receita liquida do 1S15, decorrente do menor volume de
vendas (-3,0%). Tal reducao foi ocasionada pela retracdo da economia brasileira, em que a alta da inflag8o e o
aumento do desemprego tém afetado diversos segmentos da economia, inclusive o alimenticio, conforme
pesquisa de mercado elaborada pela consultoria Nielsen, especialista em consumo, divulgada no site da ABIMAPI
em 13/04/2015. O estudo indica queda nas vendas de itens basicos nos supermercados no 1T15, contemplando
nossas linhas de produtos (farinha de trigo, massas, biscoitos e salgadinhos).

2T15 2T14 Variacdes

Linhas de Produto Rec. Liquida Peso Prego Méd.[Rec. Liquida Peso Prego Méd.|Rec. Liquida Peso Prego Méd.
Biscoitos 588,1 123,6 4,76 590,5 127,8 4,62 -0,4% -3,3% 3,0%
Massas 257,4 82,8 3,11 259,8 87,1 2,98 -0,9% -4,9% 4,4%
Farinha e Farelo 205,7 187,3 1,10 205,6 185,0 1,11 0,0% 1,2% -0,9%
Margarinas e Gorduras 53,2 15,7 3,39 52,1 15,8 3,30 2,1% -0,6% 2,7%
Outras Linhas de Produtos** 20,0 1,8 11,11 12,8 1,1 11,64 56,3% 63,6% -4,6%
TOTAL 1.124,4 411,2 2,73 1.120,8 416,8 2,69 0,3% -1,3% 1,5%

* Receita Liquida em R$ milhdes, Peso Liquido de Dewlu¢des em Toneladas Mil e o Prego Médio Liquido em R$/Kg.
** Bolos, Snacks, Mistura para Bolos e Torradas

2T15 1T15 Variacdes

Linhas de Produto Rec. Liquida Peso Prego Méd.|Rec. Liquida Peso Preco Méd |Rec. Liquida Peso Prego Méd.
Biscoitos 588,1 123,6 4,76 532,5 115,8 4,60 10,4% 6,7% 3,5%
Massas 257,4 82,8 3,11 235,0 80,2 2,93 9,5% 3,2% 6,1%
Farinha e Farelo 205,7 187,3 1,10 208,3 181,1 1,15 -1,2% 3,4% -4,3%
Margarinas e Gorduras 53,2 15,7 3,39 43,2 12,9 G5 23,1% 21,7% 1,2%
Outras Linhas de Produtos** 20,0 1,8 11,11 14,1 1,4 10,07 41,8% 28,6% 10,3%
TOTAL 1.124,4 411,2 2,73 1.033,1 391,4 2,64 8,8% 5,1% 3,4%

* Receita Liquida em R$ milhdes, Peso Liquido de Dewlugdes em Toneladas Mil e o Preco Médio Liquido em R$/Kg.

** Bolos, Snacks, Mistura para Bolos e Torradas

1S15 1S14 Variacdes

Linhas de Produto Rec. Liquida Peso Preco Méd.|Rec. Liquida Peso Preco Méd.|Rec. Liquida Peso Preco Méd.
Biscoitos 1.120,6 239,4 4,68 1.155,4 252,5 4,58 -3,0% -5,2% 2,2%
Massas 492,4 163,0 3,02 508,3 173,0 2,94 -3,1% -5,8% 2,7%
Farinha e Farelo 414,0 368,4 1,12 412,9 369,0 1,12 0,3% -0,2% 0,0%
Margarinas e Gorduras 96,4 28,6 3,37 100,6 30,4 el -4,2% -5,9% 1,8%
Outras Linhas de Produtos** 34,1 3,2 10,67 24,6 21 11,71 38,8% 52,4% -8,9%
TOTAL 2.157,5 802,6 2,69 2.201,8 827,0 2,66 -2,0% -3,0% 1,1%

* Receita Liquida em R$ milhdes, Peso Liquido de Devolugdes em Toneladas Mil e o Prego Médio Liquido em R$/Kg.
** Bolos, Shacks, Mistura para Bolos e Torradas

Receita Liquida (em R$ milhdes) e Volume Liquido (em ton mil)

12119
11566 11759 -9 11662 1154
= 9 | 010 11208 1244

1.077,7

+ * *

4
18,1 |41o,z s

2713 3T13 4T3 ima 27114 3T14 4T14  1T15 2715

B Rec. Liquida = ==Volume
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Composicdo da Receita Operacional Liquida

16%  1,0% Vendas por Regiao - 1515
(% da Receita Liquida de Descontos)
¥ Outras linhas de produtos 43%21%
®» Margarinas e Gorduras 5,9%

wFarinha e Farelo

w Massas
m Biscoitos
1515 1514 mNordeste uSudeste
wuSul wNorte
mCentro-Oeste

Nota: As exportagdes representaram 0,4% da receita liquida de descontos em 1S15.

=" BISCOITOS

A receita liquida de biscoitos no comparativo do 2T15 com 0 2T14 e 1S15 com 1S14 reduziram em 0,4% e 3,0%,
respectivamente, em funcéo, principalmente, do menor volume de vendas em relacdo ao 2T14 (-3,3%) e 1S14
(-5,2%). Vale mencionar que as maiores reduces em relacdo a estes periodos comparativos, ocorreram
principalmente nas linhas de produtos Agua e sal, Cream Cracker e Recheados.

Vale destacar o crescimento da receita liquida de 10,4% frente ao 1T15, decorrente do maior volume vendido
(6,7%) e do aumento de prego médio (3,5%).

Biscoitos- Receita Liquida (em R$ milhées) e Volume liquido (em ton mil)

633,7 641,0

2713 3T13 4713 1T14 2T14 3T14 4714 1715 2T15

mm Rec. Liquida = ==\/0lume

Importa ressaltar que a M. Dias Branco tem investido em inovag&o e desenvolvido novos produtos de acordo com
as tendéncias de mercado. No 2T15, a Companhia obteve uma receita bruta de R$ 14,0 milhdes, com 40 novos
produtos/sabores langados nos ultimos 24 meses.

" MASSAS

A receita liquida de massas reduziu 0,9% no comparativo 2T15 em rela¢@o ao 2T14 e 3,1% no comparativo 1S15
versus 1S14 em consequéncia da reducdo no volume de vendas de 4,9% e 5,8%, respectivamente, com principais
variagcdes em massas comum e sémola.
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No comparativo do 2T15 com 1T15, a receita liquida de massas cresceu 9,5%, em virtude da combinacdo do

maior volume vendido em 3,2% e aumento do pregco médio de 6,1%, principalmente nas massas comuns e
massas com ovos.

Massas - Receita Liquida (em R$ milhdes) e Volume liquido (em ton mil)

2754 2731
263,2

2598

2113 3713 4m3 iT14 2T14 3T14 4m14 iT15 2T15

= Rec. Liquida = =Volume

—« FARINHA E FARELO DE TRIGO

A receita liquida de farinha e farelo de trigo ndo apresentou variagdo, no comparativo do 2T15 com o 2T14,
observando-se crescimento de 1,2% do volume vendido e redugdo de 0,9% no preco médio. Ja no 1S15, a receita
liguida da farinha e farelo apresentou aumento de 0,3%.

No comparativo 2T15 versus 1T15, a receita liquida de farinha e farelo de trigo reduziu 1,2%, decorrente do

menor preco médio de vendas de -4,3%, visto que os concorrentes reduziram seus precos e a Companhia
acompanhou o mercado.

Farinha e Farelo- Receita Liquida (em R$ milhdes) e Volume liquido (em ton mil)

229,2

221,5

203,2 202,8 207,3 205,6

2713 3713 47113 1T14 2T14 37114 47114 1715 2T15

B Rec. Liquida == ==Volume
=« MARGARINAS E GORDURAS

A receita liquida de margarinas e gorduras no 2T15 cresceu em 2,1% comparado ao 2T14, decorrente do aumento
do preco médio de 2,7%.

No comparativo do 2T15 com o 1T15, a receita liquida aumentou em 23,1%, essencialmente pelo aumento de
21,7% no volume de vendas, e como resultado de uma resposta positiva as agdes comerciais que foram
realizadas para todo o mix de produtos. Dentre os produtos que mais influenciaram o volume de vendas,
destacou-se a familia industrial das marcas Medalha de Ouro e Puro Sabor.
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Em relagdo ao comparativo do 1S15 versus 1S14 houve redugdo da receita liquida em 4,2% impactada pela
reducdo dos volumes vendidos em 5,9%, decorrente da queda nas vendas do 1T15, principalmente na margarina
do tipo industrial Medalha de Ouro.

Marg. e Gorduras- Receita Liquida { em RS milhdes) e Volume liquido (em ton mil)

53,1 52,5 53,2
51,8 — 52,1

* * *

< 15,8 15,8 15,7
I 14,6 | 14,6

2113 3T13 4713 iT14 2T14 3114 47114 1T15 2T15

W Rec. Liqguida == =Volume

_« CUSTO DOS PRODUTOS VENDIDOS

= = AH% AH% AH%
Custos Operacionais (v (v (v 9 9
> L 2T15 % RL 2T14 % RL 2T14-2T15 1T15 % RL 1T15-2T15 1S15 % RL 1S14 % RL 1514-1S15
(R$ milhdes)
488,8 43,5% 504,2 45,0% -3,1% 432,6 41,9% 13,0% 9.

Matéria-Prima 21,4 42, 7%  1.003,7 45,6%

-8,2%

Trigo 295,4 26,3% 264,6  23,6% 11,6%  259,8 25,1% 13,7% 5558 25,7% 55739 25,3% -0,5%
Oleo 71,1 6,3% 53,9 4,8% 31,9% 60,9 5,9% 16,7% 132,0 6,1% 112,1 5,1% 17,8%
Acucar 27,4 2,4% 30,6 2,7% -10,5% 24,4 2,4% 12,3% 51,8 2,4% 57,1 2,6% -9,3%
Farinha de Terceiros 45,6 4,1% 73,0 6,5% -37,5% 41,5 4,0% 9,9% 87,1 4,0% 132,7 6,0% -34,4%
Gordura de Terceiros 0,5 0,0% 33,0 2,9% -98,5% 2,0 0,2% -75,0% 235 0,1% 48,7 2,2% -94,9%
QOutros insumos 48,8 4,3% 49,1 4,4% -0,6% 44,0 4,3% 10,9% 92,8 4,3% 95,2 4,3% -2,5%
Embalagens 79,6 7,1% 76,7 6,8% 3,8% 72,6 7,0% 9,6% 152,2 7,1% 149,7 6,8% 1,7%
Méo de obra 97,7 8,7% 83,1 7,4% 17,6% 92,8 9,0% 5,3% 190,5 8,8% 164,6 7,5% 15,7%
Gastos Gerais de Fabricacédo 70,6 6,3% 57,2 5,1% 23,4% 65,1 6,3% 8,4% 135,7 6,3% 112,8 5,1% 20,3%
Depreciagdo e Amortizagéo 19,6 1,7% 19,3 1,7% 1,6% 21,1 2,0% -7,1% 40,7 1,9% 39,7 1,8% 2,5%
Total 756,3 67,3% 740,5 66,1% 2,1% 684,2 66,2% 10,5% 1.440,5 66,8% 1.470,5 66,8% -2,0%

A representatividade do custo dos produtos vendidos sobre a receita liquida apresentou aumento de 1,2 p.p. no
comparativo 2T15 x 2T14, decorrente dos seguintes fatores:

t Aumento de 6,6% do custo médio do trigo consumido pela Companhia, decorrente da elevagdo dos
precos praticados no mercado, influenciado pelo aumento médio do délar de 37,8%;

Reducgdo do custo médio do 6leo vegetal consumido na Companhia de 2,4%, em consequéncia da
reducdo dos precos em reais praticados no mercado;

Reducéo do custo, decorrente do aumento da verticalizacdo de farinhas e gorduras. No 2T14, 27,6% da
farinha consumida na Companhia foi adquirida de terceiros, enquanto que no 2T15 esse percentual
ficou em 21,9%, o que contribuiu para minimizar os efeitos do aumento do custo do trigo. No caso da
gordura, a queda de compra de terceiros foi até maior. O percentual passou de 40,1% para 7,5%, 0 que
impactou em uma reducao de represententatividade do dleo e gorduras de terceiros, em conjunto, sobre
areceita liquida, de 1,4 p.p., passando de 7,8% para 6,4%;

t Aumento dos gastos com mao de obra, decorrente do crescimento do nimero de colaboradores da area
industrial (+3,8%), em fun¢&o da introduc&o de novas linhas de producdo que ainda ndo estdo em plena
operagdo, e dos reajustes salariais em acordos coletivos;

Aumento dos gastos gerais de fabricagdo, em especial, com forga motriz, dado o forte aumento na tarifa
de energia elétrica, e de custos de manutengé&o.
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Em relagdo ao comparativo 2T15 x 1T15, a representatividade do custo dos produtos vendidos sobre a receita
liguida apresentou aumento de 1,1 p.p., em funcéo, principalmente do acréscimo de 12,8% no custo médio do
trigo, pelas razdes ja mencionadas, e aumento do custo médio do 6leo vegetal de 1,5%.

Ja no comparativo 1S15 versus 1S14, embora a representatividade do custo dos produtos vendidos sobre a
receita liquida tenha se mantido constante, a matéria prima reduziu 2,9 p.p. em funcéo da queda do custo médio
do trigo em 2,3% e 6leo em 3,3% e aumento da verticalizagdo, sobretudo de gorduras. Contudo, em funcéo,
principalmente, dos aumentos de gastos com mao de obra e energia elétrica, pelas razdes ja apresentadas, o
ganho com a reduc¢édo no custo da matéria prima foi, de certa forma, neutralizado.

TRIGO
Preco Médio de Aquisi¢do no Estoque M.Dias Brancox Prego de Mercado
uss Us$ / TON
Ano 2014 e 2015
385 4 368
357 356

360 -

335 | 328 325 35

310 A
285 -
260 A

233
235 4

233 230 %5

jan/14 fev/14 mar/14 abr/14 mai/14 jun/14 jul/14 ago/14 set/14 out/14 nov/14 dez/14 jan/15 fev/15 mar/15 abr/15 mai/15 jun/15

210 -

3 ) _
* Fonte: www.safras.com.br =4==Mercado =##=MDias MES
OLED DE PALMA
OLEODE SOJA Preco Médio de Aquisicao no Estoque M.Dias Branco x Preco de Mercado
Preco Médio de Aquisicdo no Estoque M.Dias Brancox Prego de Mercado Us$ / TON
R$/ TON Ano 2014 2015
R$ Ano 2014 e 2015
uss
3.300 A
1.270
2.900 - 1046 4 g37 1.045
e 2,691 963
e 2550 2542 2571 2558 970 =
S 2477 991
2500 %44 239, ga05 23 2413 245 91
818
2443 386 2415 2384 2,338 S aag 2379 2409 2.401 2392 3387 670 ] by 780 Ve ™
5466, 2 2328 228 2272 Wil 7 1 2421 jn14  mart4  mai4 A4 set4  novl4 A5 marts | mai5 A5
) jan/14  mar14  maitd  jul14 set/14 2%%hov/14  jan/15  mari5  mait5 jun/15
. * Fonte: Braincorp =p=Mercado* =f=MDias MES
=$=Mercado * =#=MDias MES

* Fonte: www.safras.com.br

—« LUCRO BRUTO

O lucro bruto da M. Dias Branco atingiu R$ 422,6 milhdes no 2T15, representando uma reducéo de 0,6% sobre
2T14, e crescimento de 7,8% sobre o 1T15. Em relagéo ao 1S14, o lucro bruto reduziu 0,7%

Importa ressaltar que o lucro bruto contempla as subvencdes para investimentos estaduais, no montante de R$
54,5 milhdes no 2T15, que transitam pelo resultado, em atendimento ao CPC 07 — Subven¢des Governamentais.
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Evolugio histérica - Lucro Bruto e Margem Bruta

+ + * * >
38,5% [l 38,0% Wl 37,7% I 36,6% I37,9% I 37,5% I 38,6% [l 38,0% [l 37,6%

ms3 3ms3 4T13 ima 2ma 3ma 4714 s 2115

. Lucro Bruto == = Margem Bruta

=" DESPESAS OPERACIONAIS

Despesas Operacionais 5 0 AH% = AH% ) y AH%
(RS milhdes) 2T15 2114 | %RL | oriaomis | 1715 %RL | 11150115 | 1S5 % RL 1514 %RL | 1c141515

Vendas 19,9% 7,0 18,5% 10,6%  427,1 19,8% 17,7% 9,7%
Administrativas e gerais 36,0 3,2% 36,1 3,2% -0,3% 36,0 3,5% 0,0% 72,0 3,3% 74,5 3,4% -3,4%
Honoréarios da administracéo 2,7 0,2% 2,6 0,2% 3,8% 2,5 0,2% 8,0% 5,2 0,2% 4,9 0,2% 6,1%
Tributarias 3,9 0,3% 4,9 0,4% -20,4% 42 0,4% -7,1% 8,1 0,4% 11,2 0,5% -27,7%
Depreciacédo e amortizacéo 51 0,5% 4,6 0,4% 10,9% 52 0,5% -1,9% 10,3 0,5% 9,1 0,4% 13,2%
Outras desp./(rec.) operac. (13,5 -1,2% 0,8 01%  -1787,5% (3,9) -0,4% 246,2% (17,4) -0,8% 5,8 0,3% -400,0%
TOTAL 2585 230% 2560 22,8% 1,0%  246,8 23,9% 4,7%  505,3 234% 4950 22,5% 2,1%

A representatividade das despesas operacionais sobre a receita liquida no 2T15 apresentaram pequena variagcao
em relacdo ao 2T14 (0,2 p.p.). No periodo comparativo 2T15 versus 1T15 houve reducdo de 0,9 p.p. Em
contraponto, as despesas operacionais aumentaram 0,9 p.p. comparando o 1S15 com o 1S14.

No 2T15, as despesas com vendas apresentaram um aumento de 8,4% em relacdo ao 2T14, em fungdo dos
seguintes fatores: (i) reajustes salariais, em virtude de acordos coletivos e aumento da estrutura de pessoal; (ii)
elevacao no custo do frete; (iii) aumento nas despesas com verbas extras e acdes comerciais; (iv) aumento das
perdas estimadas para crédito de liquidacdo duvidosa; e (v) acréscimos nos gastos com indenizacao por distrato
com distribuidores. Importante lembrar que 0 aumento nas despesas com vendas também € atribuido ao fato da
Companhia ter promovido mudanga na area comercial, focando no atendimento direto ao varejo, tendo
substituido, ao longo de 2014, representantes comerciais por equipe prépria de vendedores, em busca de
rentabilizar ainda mais seus negécios. Tal mudanca implicou no aumento da estrutura e do custo de logistica.
Contudo, dada a conjuntura macroecondmica que contribuiu para queda no volume de vendas no 2T15, houve
uma menor diluicdo das despesas fixas (elevadas diante da estratégia comercial), justificando o aumento de
representatividade sobre a receita liquida em 1,4 p.p. em relacdo ao 2T14. Por fim, importa mencionar que nas
regides onde houve migracdo de distribuidor para forca de venda propria foi registrado aumento de volume de
vendas.

Em comparagédo com o 1T15, as despesas com vendas registraram aumento de 10,6% no 2T15 e acréscimo de
0,3 p.p. na representatividade sobre a receita liquida, principalmente, pelo aumento do volume de vendas em
5,1%, reajuste no custo do frete entre 5% e 7%, reajustes salariais, despesas adicionais em decorréncia dos
efeitos da revisdo das estimativas de perdas para crédito de liquidacdo duvidosa e gastos com indenizagdes.

Ja em relagdo ao 1S14, as despesas com vendas do 1S15 aumentaram 9,7%, em virtude das razfes ja
apresentadas.

As despesas administrativas, embora ndo tenham apresentado variacdo no resultado consolidado do 2T15 em
relagdo ao 2T14, houve variacdes decorrentes dos seguintes fatores: (i) reducdo de gastos com incorporacao,
visto que no 2T14 ainda havia despesas fruto da reestruturacdo de processos com a incorporacdo da empresa
Vitarella; (ii) queda nas despesas de tecnologia, viagens e estadas; (iii) reajustes salariais, em média de 7,5%; (iv)
aumento das despesas com servicos de manutencao; e (v) elevacao nos gastos com energia elétrica, devido aos
reajustes nas tarifas. Em comparacédo com o 1T15, as despesas administrativas ndo evidenciaram alteracoes.
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Em relacédo ao 1S14, as despesas administrativas no 1S15 reduziram 3,4% em funcdo de menores gastos com
pessoal, viagens e estadas, servicos de consultoria e despesas com tecnologia. Parte da reducao é atribuida ao
processo de incorporacao da Vitarella, conforme ja mencionado, que embora tenha sido realizado em dezembro
de 2013, ainda impactou o 1S14. Importante também lembrar que a Companhia vem implantando acdes de
reducéo de gastos para minimizar os efeitos provocados pelo atual cenario macroeconémico.

As outras receitas e despesas operacionais passaram de uma despesa de R$ 0,8 milhdo para uma receita de R$
13,5 milh&es no periodo comparativo do 2T15 versus 2T14, justificado especialmente pelos seguintes fatores: (i)
reconhecimento de créditos tributarios, decorrentes de acdo transitada em julgado relativa aos impostos
PIS/Cofins incidentes sobre importacdes; e (ii) receita pela venda de veiculos através de leildo. Em contraponto,
houve o reconhecimento de: (i) provisdbes de contingéncias tributarias referente a demandas judiciais,
contemplando, inclusive, honorarios advocaticios de éxito para as demandas cujo risco de perda é possivel ou
remoto, além de honorarios devidos pelo transito em julgado da acdo do PIS/Cofins importacdo, conforme ja
mencionado; e (ii) baixa de ativos ndo realizaveis. Tais fatores também explicam as variacdes de 2T15 e 1S15 em
relagdo ao 1T15 e 1S14, respectivamente.

—« RESULTADOS FINANCEIROS

No sentido de promover uma melhor compreenséo das variagdes ocorridas no resultado financeiro, evidenciamos
as variagdes cambiais e opera¢des com swap do periodo de forma segregada das demais receitas e despesas
financeiras, conforme segue:

= = — AH% AH% AH%
Resultado Financeiro (R$ Milhdes) PARES) 2T14 >T14-2T15 1T15 1T15-2T15 1S15 | 1S14 1514-1515

Receitas Financeiras 60,9 10,3 491,3% 21,3 185,9% 82,2 19,4  323,7%
Despesas Financeiras (18,5) (8,6) 115,1% (7,3) 153,4% (25,8) (16,5) 56,4%

Variagdes Cambiais 6,1 5,3 15,1% (49,6) -112,3%  (43,5) 10,2 -526,5%
Perdas / Ganhos com swap (15,1) (8,9) 69,7% 46,2 -132,7% 31,1 (18,8) -265,4%
TOTAL 33,4 (1,90 -1857,9% 10,6 215,1% 44,0 (5,7) -871,9%

O resultado financeiro do 2T15 comparado ao 2T14 passou de despesa de R$ 1,9 milhdo para receita de R$ 33,4
milhdes, em funcgéo, principaimente, da atualizacdo dos créditos tributarios registrados por conta da agéo judicial
transitada em julgado, ja mencionada, bem como maior rendimento das aplicac@es financeiras. Em contrapartida,
as variagcdes cambiais, juntamente com as operagfes de swap, passaram de uma despesa de R$ 3,6 milhGes
para R$ 9,0 milh6es e as despesas financeiras foram acrescidas pela atualizagdo das provisdes para
contingéncias tributarias.

Importa destacar que a M. Dias Branco mantém contratos de swap, que consiste na troca do risco cambial mais
taxa prefixada por percentual do CDI, para protecdo das transagfes de importacdo de insumos e ativo fixo, os
guais sao registrados pelo valor justo e cujos resultados sédo contabilizados no resultado financeiro.

.« IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUIGAO SOCIAL

Imposto de Renda e Contribuigdo Social 2T15 oT14 AH% 1515 1514 S
(RS Milhdes) 2T14-2T15 1514-1515
IRPJ e CSLL 30,3 41,3 -26,6% 68,8 77,0 -10,6%
Incentivo Fiscal - IRPJ 236) (20,90 12,9% (3L,6) (36,0) -12,2%
TOTAL 6,7 20,4 -67,2% 37,2 41,0 -9,3%

O valor do IRPJ e CSLL reduziu 10,5% no 1S15 em relagdo ao 1S14, em virtude da reducéo do lucro tributavel,
ocasionado pela exclusdo na base de calculo dos impostos dos ganhos decorrentes do transito em julgado da
acao do PIS/Cofins importacdo, mencionada anteriormente. Como consequéncia, o valor dos incentivos fiscais
federais apresentou queda de 12,0% em relacdo ao 1S14.
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Importa destacar que os impactos das subvengdes para investimento estaduais, reconhecidas no resultado por
forca do CPC 07, ndo integram a base de calculo dos referidos tributos.

Vale salientar que desde janeiro de 2009 foi vedada a amortiza¢@o contébil do 4gio. Contudo, esse procedimento
nédo alterou os efeitos fiscais da amortizacdo do 4gio, que passou a ser realizada nos termos do Regime Tributario
de Transicdo (RTT), previsto na lei n°® 11.941/2009. Assim, a M. Dias Branco, por forca de exigéncia contida no
CPC 32 - Tributos sobre o Lucro (Deliberacdo CVM n° 599/2009), vem constituindo, a débito da conta de despesa
de IRPJ e CSLL inclusa em seu resultado, obrigag6es fiscais diferidas decorrentes dessa amortizagdo, apenas
para fins fiscais, mesmo n&o vislumbrando a possibilidade de futura realizacdo de tal obrigacdo. No 2T15 e no
2T14, a M. Dias Branco registrou na despesa de IRPJ e CSLL, a esse titulo, a importancia de R$ 5,9 milhdes.

Cronograma de realizacdo de créditos fiscais
decorrentes da amortizacédo do agio

Exercicio

jul-dez/15 11,7
2016 23,1
2017 20,0
2018 13,6
2019 12,5
TOTAL 80,9

__« EBITDA E LUCRO LIQUIDO

EBITDA A PARTIR DO LUCRO LIQUIDO

CONCILIACAO DO EBITDA (em R$ milh&es) 2T15 2T14 1T15 1S15 1S14

Lucro Liquido 190,8 146,8 30,0% 125,4 52,2% 316,2 279,0 13,3%
Imposto de Renda e Contribui¢cao Social 30,3 41,3 -26,6% 38,5 -21,3% 68,8 77,0 -10,6%
Incentivo de IRPJ (23,6) (20,9) 12,9% (8,0) 195,0% (31,6) (36,00 -12,2%
Receitas Financeiras (84,5) (16,3) 418,4% (21,9) 285,8% (106,4) (39,6) 168,7%
Despesas Financeiras 51,1 18,2 180,8% 11,3 352,2% 62,4 45,3 37,7%
Depreciac@o e Amortizagédo sobre CPV 19,6 19,3 1,6% 21,1 -7,1% 40,7 39,7 2,5%
Depreciac@o e Amortizagdo Despesas Adm/Com 51 4.6 10,9% 52 -1,9% 10,3 9,1 13,2%
Ebitda 188,8 193,0 -2,2% 171,6 10,0% 360,4 374,5 -3,8%
Margem Ebitda 16,8% 17,2% -0,4p.p 16,6% 0,2 p.p 16,7% 17,0% -0,3p.p

EBITDA A PARTIR DA RECEITA LIQUIDA

CONCILIACAO DO EBITDA (em R$ milhdes) 2T15 2T14 1T15 1S15 1S14

Receita Liquida 1.124,4 1.120,8 0,3% 1.033,1 8,8% 2.157,5 2.201,8 -2,0%
Custos dos produtos vendidos - CPV (701,8) (695,7) 0,9%  (641,0) 9,5% (1.342,8) (1.381,1) -2,8%
Depreciac@o e Amortizagéo sobre CPV 19,6 19,3 1,6% 21,1 -7,1% 40,7 39,7 2,5%
Despesas Operacionais (258,5) (256,0) 1,0%  (246,8) 4,7% (505,3) (495,0) 2,1%
Depreciacdo e Amortizagdo Despesas Adm/Com 51 4.6 10,9% 52 -1,9% 10,3 9,1 13,2%
Ebitda 188,8 193,0 -2,2% 171,6 10,0% 360,4 374,5 -3,8%
Margem Ebitda 16,8% 17,2% -0,4p.p 16,6% 0,2 p.p 16,7% 17,0% -0,3p.p
Evolugdo histérica - Lucro liquido (em R$ milhdes) e Margem Liquida Evolugdo histérica - Ebitda (em R$ milhdes) e Margem Ebitda
190,8 209,0
172,0 194,0 193,0 188,8

142,7 141,9

131,8 132,2

+

+ + +
16,8% Il7,2% I 17,2%

+
I 11,7% I 12,1%
2113 3713 4713 1T14 2114 3T14 47114 1715 2115 2113 3T13 47113 1T14 2m4 3T14 47114 1715 2115
. Lucro Liquido = ==Margem Liquida W Ebitda == ==Margem Ebitda
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DIVIDA, CAPITALIZACAO E CAIXA

Capitalizagdo (em R$ milhdes) 30/06/2015 | 30/06/2014

Curto Prazo 391,3 318,8  22,7%
Endividamento Total 733,1 589,2 24,4% Divida Liquida / Ebitda (dlt. 12 meses) 0,3 33,3%
(-) Caixa (435,0) (348,4) 24,9% Divida Liquida / PL 8,2% 7,7% 0,5p.p
(-) Aplicacdes Financeiras de Curto Prazo (6,9) - - Endividamento / Ativo Total 15,3% 14,3% 1p.p
(-) Aplicacdes Financeiras de Longo Prazo 3,9 (5,1) -23,5%
(=) Divida Liquida 287,3 235,7 21,9%
Patrimonio Liquido 3.507,4 3.047,9 15,1%
Capitalizacao 4.240,5 3.637,1 16,6%

A M. Dias Branco possui passivos indexados em moeda estrangeira (délar em sua maior parte) no montante de
R$ 315,6 milhdes no 2T15, decorrentes da importacéo do trigo, 0s quais encontram-se protegidos por operacdes
de swap, que consiste na troca do risco cambial mais taxa prefixada por percentual do CDI (13,6% a.a em

30/06/2015).

Endividamento (Em Milhdes)

Indexador

Juros (a.a.)* 30/06/2015 AV% 30/06/2014 AV% AH%

Moeda Nacional

417,5 56,9% 345,4 58,6% 20,9%

BNDES - FINAME TILP 3,45% (3,58% em 30/06/14) 0,5 0,1% 1,0 0,2% -50,0%
BNDES - PSI R$ 4,47% (4,23% em 30/06/14) 262,0 35,7% 187,6 31,8% 39,7%
BNDES - PSI URTJILP  6,40% (6,25% em 30/06/14) 0,6 0,1% 0,9 0,2% -33,3%
Financ. de Trib. Estad. (PROVIN) TILP - 13,6 1,9% 22,6 3,8% -39,8%
Financ. de Trib. Estad. (DESENVOLVE) TILP - 5,6 0,8% 6,3 1,1% -11,1%
Financ. BNB-FNE Prefixada 8,79% 56,5 7,7% 456 7,7% 23,9%
Instrumento de Cesséo de Quotas da Pilar 100% CDI - 25,1 3,4% 252 4,3% -0,4%
Instrumento de Cesséo de Quotas da Estrela 100% CDI - 13,0 1,8% 14,1 2,4% -7,8%
Instrumento de Cesséo de Quotas do Moinho Santa Lucia 100% CDI - 38,3 5,2% 40,8 6,9% -6,1%
Arrendamento mercantil financeiro 2,7% 2,3 0,3% 1,3 0,2% 76,9%
Moeda Estrangeira 315,6 43,1% 243,8 41,4% 29,5%
Financ. de importagéo insumos - FINIMP UsD 1,09% (1,08% em 30/06/14) 315,6 43,1% 243,0 41,2% 29,9%
Financ. de Maquinas e Equipamentos CHF (Libor* + 1,50% ) - 0,0% 0,8 0,1% -100,0%
TOTAL 733,1 100,0% 589,2 100,0% 24,4%

A M. Dias Branco registrou uma reducdo de R$ 12,3 milhfes nas disponibilidades no 1ST15. O caixa liquido

gerado nas atividades operacionais foi de R$ 326,6

milhdes e de R$ 71,9 milhdes gerados pelo fluxo liquido de

financiamentos. Em contraponto, foram aplicados R$ 225,7 milhdes na aquisi¢cdo de ativo imobilizado, R$ 2,0
milhdes em licengas de softwares, R$ 39,4 milhdes na aquisicdo de ac¢Bes da propria Companhia, R$ 137,6
milhdes na distribuigdo de juros sobre capital proprio e R$ 6,1 milhdes no pagamento da divida de aquisicdes em

participacdes societérias.

15,1% da Receita
liquida

447,3

435,0

. -71’9
oa [
-137,6
-227,7
Caixa liquido Disponibilidades Pagamentode Pagamentode Agdes em  Fluxo liquido de Distribui¢do Caixa liquido em
emdez/14 liquidas geradas participagdes imobilizado tesouraria financiamentos-  delucros jun/15
pelas atividades  societarias e licengas de capital de (Jcp)
operacionais software terceiros

Pagina 14 de 18



&

INVESTIMENTOS

Investimentos (R$ milhdes) 2T15

2T14
2,4

//

Investimentos 2T15 - R$ 181,1 milh&es

Manutencgo 15,4%

Instalacoes 8,4 250,0% 14,9 4,0 272,5%
Magquinas e Equipamentos 115,7 69,1 67,4% 154,5 161,9 -4,6%
Obras Civis 44,4 53 737,7% 64,7 12,0 439,2%
Veiculos 2,7 1,9 42,1% 28 16,8 -83,3% Ampliagdo de
Computadores e Periféricos 0,6 0,6 0,0% 0,8 2,8 -71,4% Capacidade 84,6%
Moweis e utensilios 1,2 2,0 -40,0% 4,0 &3 21,2%
Terrenos 7,0 0,0 0,0% 7,0 0,0 0,0%
Qutros 1,1 0,2 450,0% 1,3 0,3 333,3%
Total 181,1 81,5 122,2% 250,0 201,1 24,3%

Os investimentos totalizaram R$ 250,0 milh6es no 1S15 destacando-se: (i) gastos com obras civis e aquisigao
de méaquinas e equipamentos para constru¢do da nova unidade moageira localizada no Eusébio (CE); ii) gastos
com a construgdo do grande moinho Isabela em Bento Gongalves (RS); (iii) aquisi¢éo e instalagdo de nova linha
de biscoitos recheados, especiais e laminados doce na unidade localizada em Bento Gongalves (RS); (iv)
aquisicdo da linha de torradas da unidade do Eusébio (CE); (v) gastos com adequagéo e adaptacdo de linha de
Recheados na unidade do Eusébio (CE); (vi) aquisicdo de equipamentos de embalagem para a unidade localizada
em Jaboatdo (PE); (vii) aquisicdo de subestacdo, bem como reforma e adequacdo de linha de laminados na
unidade de Maracanau (CE); (viii) ampliacdo de diagrama de moagem da unidade Grande Moinho Potiguar (RN);
e (ix) aquisicdo de unidade de moagem de trigo na cidade de Rolandia (PR), no valor de R$ 72,5 milhdes.

MERCADO DE CAPITAIS

O desempenho das ac¢des da Companhia entre o periodo de 18 de outubro de 2006 (IPO) a 24 de julho de 2015 é
demonstrado no gréfico abaixo. Em 24 de julho de 2015, as acdes MDIA3 estavam cotadas em R$ 79,65,
representando um valor de mercado de R$ 9,0 bilhdes. A média do volume diario negociado no 2T15 foi de R$
11,0 milhdes. O Ibovespa fechou aos 49.245 pontos e 0 IGC em 7.872 pontos em 24 de julho de 2015.

MDIA3 X IBOV X IGC

18/10/2006 a 24/07/2015

Rentabilidade (%)
r 450%

Volume Médio Diario: MDIA3
40.000.000 -
37.500.000 -
35.000.000 -
32.500.000 -
30.000.000 -
27.500.000 -
25.000.000 -
22.500.000 -
20.000.000 -
17.500.000 |
15.000.000 |
12.500.000
10.000.000

7.500.000 4
5.000.000
2.500.000

r 400%
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Evolucdo de Precos, qutjldez e 2715 2T14
Performance da Acao

MDIA3
Cotagdes - R$* 82,00 97,72
Volume Médio Diario Negociado (R$ Milhdes) 11,0 11,1
Performance nos respectivos periodos
MDIA3 -4,77% 6,91%
Ibovespa 3,77% 5,46%
IGC 2,46% 6,25%

*Preco de fechamento no final do periodo

PRINCIPAIS FATOS ADMINISTRATIVOS

Na reunido do Conselho de Administragao, realizada no dia 27 de abril de 2015, os conselheiros aprovaram: (i) a
reeleicdo dos membros da diretoria, com mandato de trés anos, a contar da data da reuniéo; (ii) a eleicdo dos
membros do Comité de Auditoria, com mandato de um ano; (iii) as informag8es trimestrais — ITR relativas ao
trimestre findo em 31 de marco de 2015; (iv) proposta de revisdo orgamentéria para o exercicio de 2015; (iv) plano
de aquisicdo, pela Companhia, de agbes de sua prépria emissdo, de no maximo 450.000 (quatrocentos e
cinquenta mil) agbes ordinarias, com o propdsito de maximizar valor aos acionistas; e (v) outras disposicoes.

Na reunid@o do conselho de administra¢éo, ocorrida no dia 26 de junho de 2015, em virtude de noticias vinculadas
pela imprensa, que foram objeto dos Comunicados ao Mercado, realizado pela Companhia em 27 de agosto de
2014 e 21 de maio de 2015, a Diretoria apresentou aos membros do Conselho o resultado do relatério de
apuracdes internas sobre a Frente Parlamentar do Trigo e trés pareceres elaborados por renomados juristas
brasileiros. Os conselheiros se deram por satisfeitos com os resultados da apuracdo e com as conclusdes
encontradas, ressaltando a importancia de continuar acompanhando os efeitos dos acontecimentos para a
Companhia.

DEMONSTRAGCOES FINANCEIRAS

DEMONSTRAGCOES DOS RESULTADOS AH% AH% AH%

(Em R$ milhoes) = 2T14-2T15 i 1T15-2T15 o e 1S14-1S15
RECEITA OPERACIONAL LIQUIDA 11244 1.120,8 0,3% 1.033,1 8,8% 21575 2.201,8 -2,0%
CUSTOS DOS PRODUTOS VENDIDOS (756,3) (740,5) 2,1% (684,2) 10,5% (1.440,5) (1.470,5) -2,0%
SUBVENGOES PARA INVESTIMENTOS ESTADUAIS 54,5 44,8 21,7% 43,2 26,2% 97,7 89,4 9,3%
LUCRO BRUTO 422,6 4251 -0,6% 392,1 7,8% 814,7 820,7 -0,7%
RECEITAS (DESPESAS) OPERACIONAIS (258,5) (256,0) 1,0% (246,8) 4,7%  (505,3) (495,0) 2,1%
Despesas de Vendas (224,3) (207,0) 8,4% (202,8) 10,6% (427,1) (389,5) 9,7%
Despesas Administrativas (36,0) (36,1) -0,3% (36,0) 0,0% (72,0) (74,5) -3,4%
Honorérios da administracao 2,7) (2,6) 3,8% (2,5) 8,0% (5,2) 4,9) 6,1%
Despesas tributarias 3,9 (4,9) -20,4% (4,2) -7,1% (8,1) (11,2) -27,7%
Despesas com depreciacdo e amortizagéo (5,1) (4,6) 10,9% (5,2) -1,9% (10,3) 9,1) 13,2%
Outras receitas (despesas) liquidas 13,5 (0,8) -1787,5% 3,9 246,2% 17,4 (5,8) -400,0%

RESULTADO ANTES DAS RECEITAS (DESPESAS) LIQUIDAS,

~ 164,1 169,1 -3,0% 145,3 12,9% 309,4 325,7 -5,0%
EQUIVALENCIA PATRIMONIAL E IMPOSTOS ’ ’ ’ ’
Receitas Financeiras 84,5 16,3 418,4% 21,9 285,8% 106,4 39,6 168,7%
Despesas Financeiras (51,1) (18,2) 180,8% (11,3) 352,2% (62,4) (45,3) 37,7%
RESULTADO ANTES DO IMPOSTO DE RENDA E DA

0, 0, 0,
CONTRIBUICAO SOCIAL 197,5 167,2 18,1% 155,9 26,7% 353,4 320,0 10,4%
Impostos de renda e contribui¢éo social 6,7) (20,4) -67,2% (30,5) -78,0% (37,2 (41,0) -9,3%
LUCRO LIQUIDO DO EXERCICIO 190,8 146,8 30,0% 125,4 52,2% 316,2 279,0 13,3%
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BALANCO PATRIMONIAL M. DIAS (Consolidado)
(Em milhdes) 30/06/2015 30/06/2014 Variacao
ATIVO
CIRCULANTE 1.754,9 1.432,1 22,5%
Caixa e equivalentes a caixa 435,0 348,4 24,9%
Contas a receber de clientes 545,9 524,7 4,0%
Estoques 547,3 470,0 16,4%
Impostos a recuperar 183,8 68,4 168,7%
Adiantamento a fornecedores 1,7 1,6 6,3%
Aplicagdes Financeiras 6,9 0,0 0,0%
Outros créditos 26,9 11,8 128,0%
Despesas antecipadas 7,4 7,2 2,8%
NAO CIRCULANTE 3.041,6 2.674,9 13,7%
Realizavel a longo prazo 174,9 164,5 6,3%
Aplicagdes financeiras 3,9 51 -23,5%
Depdsitos judiciais 70,0 61,3 14,2%
Impostos a recuperar 89,6 87,4 2,5%
Incentivos fiscais / outros créditos 11,4 10,7 6,5%
Investimentos 24,4 24,5 -0,4%
Imobilizado 2.003,9 1.649,8 21,5%
Intangivel 838,4 836,1 0,3%
TOTAL DO ATIVO 4.796,5 4.107,0 16,8%
PASSIVO
CIRCULANTE 724,6 642,5 12,8%
Fornecedores 86,9 107,0 -18,8%
Financiamentos e empréstimos com instituic6es financeiras 363,0 292,8 24,0%
Financiamento de impostos 15,4 19,6 -21,4%
Financiamentos diretos 12,9 6,4 101,6%
Obriga¢des sociais e trabalhistas 129,6 108,3 19, 7%
Imposto de renda e contribui¢cdo social a pagar 8,6 4,0 115,0%
Impostos e contribuicdes 54,9 47,5 15,6%
Adiantamentos de clientes 9,6 8,0 20,0%
Outros débitos 34,0 43,8 -22,4%
Subvencgdes governamentais 9,7 51 90,2%
NAO CIRCULANTE 564,5 416,6 35,5%
Financiamentos e empréstimos com instituic6es financeiras 274,5 187.,4 46,5%
Financiamento de impostos 3,8 9,3 -59,1%
Financiamentos diretos 63,5 73,7 -13,8%
Impostos e contribuicdes 1,0 1,2 -16,7%
Imposto de renda e contribui¢c&o social diferidos 113,2 83,7 35,2%
Outros débitos 9,9 6,5 52,3%
Subvengdes governamentais 0,1 0,0 0,0%
Proviséo para contingéncias 98,5 54,8 79,7%
PATRIMONIO LIQUIDO 3.507,4 3.047,9 15,1%
Capital social 1.701,2 990,0 71,8%
Reservas de capital 16,5 16,5 0,0%
Ajustes acumulados de conversao 0,1 0,1 0,0%
Reservas de lucros 1.512,8 1.762,3 -14,2%
(-) Acdes em tesouraria (39,4) 0,0 0,0%
Lucros acumulados 316,2 279,0 13,3%
TOTAL DO PASSIVO E PATRIMONIO LIQUIDO 4.796,5 4.107,0 16,8%
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RACAO DOS FLUXOS DE CAIXA
(Em R$ milhoes)
FLUXO DE CAIXA DAS ATIVIDADES OPERACIONAIS

Lucro liquido antes do imposto de renda e da contribui¢cdo social 197,5 167,2 18,1% 353,4 320,0 10,4%

Ajustes para conciliar o resultado as disponibilidades geradas
pelas atividades operacionais:

Depreciagéo e amortizagao 24,7 24,0 2,9% 51,0 48,8 4,5%
Custo na venda de ativos permanentes 0,1 0,0 0,0% 0,2 0,0 0,0%
Atualizacdo dos financiamentos e aplicacdes financeiras 3,1 0,7 342,9% 63,9 2,1 2942,9%
Juros e variag6es cambiais pagos (23,8) (4,8) 395,8% (49,00 (24,5) 100,0%
Imposto de renda e contribuicdo social pagos 7,7) (4,6) 67,4% (12,9) (10,2 26,5%
Variagc6es nos ativos e passivos
(Aumento) reducdo em contas a receber de clientes (23,4) (16,5) 41,8% 45,7 (56,2) -181,3%
(Aumento) reducédo nos estoques (59,3) 19,7 -401,0%  (83,4) 13,3 -727,1%
(Aumento) nas aplicagdes financeiras 1,9) 0,0 0,0% 5,7) - 0,0%
(Aumento) redugdo nos impostos a recuperar (58,9) 14,3 -511,9%  (72,0) 19,3 -473,1%
(Aumento) reducdo em outros créditos 229 1,2 1808,3% 8,5) 2,0 -525,0%
Aumento (reducéo) em fornecedores (10,4) (24,9 -57,4% 0,6) 21,4 -102,8%
(Reducéo) nos impostos e contribuigdes (27,8) (24,7) 12,6%  (25,4) (40,4) -37,1%
Aumento (reducao) nas subvengdes governamentais 0,7) 1,8) -61,1% 0,4 0,0 0,0%
Aumento em contas a pagar e provisdes 81,7 28,8 183,7% 69,5 29,0 139,7%
Disponibilidades liquidas geradas pelas atividades operacionais 116,1 179,1 -35,2% 326,6 324,6 0,6%

FLUXOS DE CAIXA DAS ATIVIDADES DE INVESTIMENTOS

Aquisicao de imobilizado e intangivel (169,2) (72,3) 134,0% (227,7) (165,4) 37,7%
Amortizacao de divida da aquisigéo de empresas (5,9) (5,9) 0,0% 6,2) 6,1) 0,0%
Aquisicao de a¢des em tesouraria (39,4) 0,0 0,0%  (39,4) 0,0 0,0%
Disponibilidades liquidas aplicadas pelas atividades de investimentos (214,5) (78,2) 174,3% (273,2) (171,5) 59,3%

FLUXOS DE CAIXA DAS ATIVIDADES DE FINANCIAMENTOS

Lucros distribuidos (137,6) (117,3) 0,17 (137,6) (117,3) 17,3%

Financiamentos tomados 130,5 107,4 21,5% 249,9 1845 35,4%

Pagamentos de financiamentos (77,5) (36,5) 112,3% (178,0) (178,7) -0,4%
Disponibilidades liquidas aplicadas pelas atividades de financiamentos (84,6) (46,4) 82,3% (65,7) (111,5) -41,1%
Demonstracdo do aumento (redugdo) nas disponibilidades (183,0) 54,5 -435,8%  (12,3) 41,6 -129,6%
No inicio do periodo 618,0 293,9 110,3% 447,3 306,8 45,8%
No final do periodo 4350 3484 24,9% 4350 3484 24,9%
Aumento (redugédo) nas disponibilidades (183,0) 54,5 -435,8%  (12,3) 41,6 -129,6%
Aviso Legal

As afirmacdes contidas neste documento relacionadas a perspectivas sobre os negdcios, projecdes sobre resultados
operacionais e financeiros e aquelas relacionadas a perspectivas de crescimento da M. Dias Branco sdo meramente proje¢des,
e, como tais, sdo baseadas exclusivamente nas expectativas da diretoria sobre o futuro dos negdcios. Essas expectativas
dependem, substancialmente, de mudancas nas condi¢des de mercado, do desempenho da economia brasileira, do setor e
dos mercados internacionais, e, portanto, estdo sujeitas a mudangas sem aviso prévio.
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