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MAHLE REPORTA EBITDA AJUSTADO " DE R$ 398,3 MILHOES EM 2015;
MARGEM AJUSTADA DE 16,4%

Mogi Guacu (SP), 18 de marco de 2016 - A MAHLE Meta | Leve S.A. (BM&FBOVESPA: LEVE3), empresa
brasileira de autopecas que atua na fabricacédo e comercializacdo de componentes de motores a combustéo interna e
filtros automotivos, divulga hoje os resultados do exercicio social de 2015. As informac8es operacionais e financeiras,
exceto onde estiver indicado de outra forma, sdo apresentadas de forma consolidada e em Reais, conforme a
Legislacdo Societaria.

DESTAQUES 2015 e 4T15

> Receita Liquida de Vendas de R$ 2.433,1 milhdes em 2015, 4,3% acima do verificado em 2014 e margem
Ebitda de 16,4%. No 4T15, a Receita Liquida de Vendas foi 1,4% abaixo da verificada no 4T14 e a margem
Ebitda atingiu 11,6% em razdo da queda acentuada das vendas do EO local no més de dezembro, reflexo da
queda da atividade e das paradas das montadoras que ocorreram durante este més;

> Receitas de Exportacdo e Aftermarket corresponderam a 71,7% do total das vendas em 2015 e 76,0% no
4T15;

> Lucro Liquido Ajustado de R$ 226,9 milhGes e margem liquida ajustada de 9,3% em 2015 sendo que, no
4T15, o Lucro Liquido Ajustado foi de R$ 50,4 milhdes com margem liquida ajustada de 8,8%;

> Foi aprovada, pelo Conselho de Administracdo da Companhia, a descontinuidade das operacbes da
subsidiaria MAHLE Hirschvogel Forjas S.A.

> Em 2015, foram distribuidos R$ 172,3 milhdes em remuneracdo aos acionistas, dos quais R$ 78,0 milhdes
(bruto) referem-se & Juros sobre Capital Proprio e R$ 94,3 milhdes a Dividendos, sendo que o saldo
remanescente devera ser deliberado na AGO de 27 de Abril de 2016.

Teleconferéncia e Principais Indicadores

Webcast de Resultados:
(RS milhdes) 2015 2014 (alb) aT15 aT14 (c/d)
(a) (b) (c) (d)
Receita Liquida de Vendas 24331 23330  43% 5706 5787 -1.4%
EBITDA 3724 3980 £.4% 498 82,9 -39,9%
Horario: 12h00 (Brasilia), EBITDA ajustado * 3983 3980  0.1% 664 829  -19,9%
. Margem EBITDA 153%  171% 18 pp. 87%  143% -S6pp.
11h00 am (Eastern time ) B S it
Margem EBITDA ajustada * 16,4% W1%  -0.7pp. 11,6% 143% 27 pp.
Telefones para conexao: Lucro liquido 201.0 208 1 -3.4% 338 518 34, 7%
Lucro liguido ajustado * 2269 2081 5.0% 504 51,8 -2, 7%
Brasil: +55 11 3193-1001
. Margem Liquida 8,3% 8.9% -0.6pp. 5,9% 90%  3,1p.p.
Brasil: +55 11 2820-4001 g=m o o
Margem liguida ajustada * 9,3% 8,9% 04 pp. 8,8% 9,0% 02pp.

USA: +1 786 924-6977
Outros: +1 888 700-0802

Webcast :

*Ajuste de R$ 25,9 milhdes em 2015 e de R$ 16,6 mil hdes no 4T15 referente a
descontinuidade das operag6es da subsidiaria MAHLE Hirschvogel Forjas S.A.
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PREZADOS ACIONISTAS

Atendendo as disposicdes legais e estatutarias, a A dministracdo da Companhia submete a apreciacdo dos
acionistas o Relatério da Administracdo e as Demons  tracdes Contabeis acompanhadas do Relatério dos
Auditores Independentes, relativos ao exercicio soc ial encerrado em 31 de dezembro de 2015.

Comentario da Administracao

Em 2015, e apesar das crescentes incertezas politicas e macroeconémicas e a consequente queda na confianga do
consumidor, as quais impactaram fortemente as vendas e a producdo de veiculos no Brasil, a MAHLE Metal Leve
apresentou crescimento na sua receita operacional liquida com a manutencéo de niveis de rentabilidade solidos.

Tais resultados séo reflexos da evolucdo dos indicadores operacionais e financeiros da Companhia, da solidez de
seus mecanismos de gestéo e processos e no equilibrio de suas fontes de receita nos mercados de atuagao.

Buscamos adequar nosso mix de mercado para Os gréficos abaixo demonstram a distribuicdo das
equilibrar a atuacao nos segmentos EO (Equipamento fontes de receita em 2015 e 2014:

Original) e Aftermarket, tanto nos mercados interno e
externo, de forma a compensar as oscilacées nestes

mercados e a estabilizar nossas margens de EO

. . 4 - EO
lucratividade ao longo do tempo. Com efeito, em D ’:‘;ﬁi‘f}o M Mercado
2015, conseguimos compensar a queda observada : @ 28,3% . Ig}f&o
nas nossas vendas no mercado de EO local com o i
aumento das nossas exportacdes e a manutencao ' -

L ! Aftermarket Aftermarket

das vendas em nosso mercado de reposicdo 31,6% 31,2%

(Aftermarket).

Pretendemos, ainda, continuar modernizando nossos processos produtivos buscando constantemente reduzir nossos
custos e aumentar nossa rentabilidade. Para tanto, monitoramos sistematicamente a evolucdo da nossa
competitividade via indicadores quantitativos, sendo, entdo, capazes de aumentar nosso faturamento sem majoracéo
relevante de custos e despesas operacionais.

Ainda no que diz respeito as oportunidades de ajustes operacionais e as quais sao constantemente analisadas pela
Companhia, descontinuou-se as operacdes da subsidiaria MAHLE Hirschvogel Forjas S.A. decorrente do phase-out
dos pedidos dos clientes atuais e da falta de perspectiva para o mercado de bielas forjadas dentro do portfélio de
produtos da Companhia. Tal decisdo teve por objetivo estancar os resultados negativos que vinham sendo verificados
por essa subsidiaria e que, portanto, trardo impacto positivo nos préximos periodos para a Companhia.

No que tange aos resultados do nosso constante investimento em P&D, nosso Centro Tecnoldgico em Jundiai (SP)
lidera o numero de patentes depositadas no segmento automobilistico brasileiro e estamos entre os 10 maiores
depositarios de patentes no Brasil. Os niumeros obtidos no decorrer dos Ultimos trés anos de atividades, demonstram
gue nosso centro tecnoldgico depositou 82 novos pedidos de patentes e muitos deles no Patent Cooperation Treaty
(PCT), orgdo internacional que oferece assisténcia aos solicitantes que buscam protecdo internacional para suas
inovagoes.

Ainda, a MAHLE Metal Leve foi considerada a 5% empresa mais inovadora do setor industrial e a 18% empresa mais
inovadora do Brasil, segundo o "Anudrio Inovacédo Brasil 2015 — As 100 Empresas mais Inovadoras"”, publicado pelo
jornal Valor Econdmico.

Recebemos, pelo 2° ano consecutivo, o Prémio Transparéncia da ANEFAC (Associacdo Nacional dos Executivos de
Financas, Administracdo e Contabilidade) como uma das empresas mais transparentes do Brasil, sendo contemplada
com o Troféu Transparéncia 2015, pela qualidade de suas demonstracdes financeiras no exercicio de 2014, sendo
uma das vencedoras na categoria "Empresas de Capital Aberto com faturamento até R$ 5 bilh&es".

Entendemos que 2016 serd mais um ano desafiador. Contudo, para continuar crescendo em condicBes de mercados
mais desafiadores é fundamental envidar cada vez mais esforcos em iniciativas de adequacédo de nossa capacidade
produtiva e, a0 mesmo tempo, continuar n0sSsos investimentos em pesquisa e desenvolvimento e novas tecnologias,
0S quais nos permitirdo manter nossa competitividade e nossa participacdo de mercado no longo prazo.
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Cenério Macroecondbmico

O ano de 2015 foi marcado pelo registro de um PIB negativo e de inflagdo alta, além de outros fatores que trouxeram
maior dificuldade para o periodo. Quando o ano iniciou, j4 era detectada a necessidade da realizacdo de ajustes
fiscais nas contas do governo, de modo a buscar um equilibrio necessario para a esperada estabilidade econ6mica.
Contudo, os cortes de gastos realizados pelo governo ndo foram suficientes para atingir a meta. O setor privado
também sofreu com a falta de investimentos ao longo do ano, em consequéncia das quedas internacionais no preco
do petréleo e metais, e internamente, 0 cenario apresentou-se com incertezas politicas e macroeconémicas, gerou
uma queda na confianca da populacéo brasileira de uma forma geral, o que impactou as vendas e a producdo de
veiculos novos no Pais.

Segundo informacGes do MDIC (Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior) e Sindipecas
(Sindicato Nacional da Indastria de Componentes para Veiculos Automotores) a balanca comercial do setor de
autopegas registrou um déficit de U$ 5,59 bilhdes no ano de 2015, nimero este 37,9% inferior ao de 2014.

Como consequéncia direta do desaquecimento do mercado de automdveis no Pais, o ano de 2015 terminou com
1.047 concessionérias de veiculos e pecas fechadas no Brasil, provocando a perda de 32.000 empregos, segundo
dados divulgados pela Fenabrave (Federacdo Nacional da Distribuicdo de Veiculos Automotores).

Para 2016, o cendrio também se apresenta desafiador, com instabilidade politica continua, combinada com inflacéo,
juros e desemprego altos, queda na demanda, volatilidade cambial, precos de commodities depreciados e mercado
de crédito retraido resultando em um ambiente adverso para as empresas brasileiras gerirem seus negdcios. Desta
forma, o cenario que se apresenta indica que a capacidade de adaptacdo das empresas em 2016 sera mais uma vez
experimentado.

No cenario internacional, a economia europeia continua apresentando uma perspectiva positiva de crescimento,
tendo como pano de fundo o programa de injecdo de recursos naquele mercado, além de medidas adicionais de
estimulo monetario. Da Asia, a China emana sinais de crescimento mais moderado em relacdo a anos anteriores e
nos Estados Unidos ha sinalizacdo de iniciativas de normalizacdo dos juros, sugerindo que a economia americana
apresente sinais de recuperacao.

Sobre a MAHLE Metal Leve

Somos uma empresa brasileira de autopecas que atua na fabricacdo e comercializacdo de componentes de motores
a combustao interna e filtros automotivos. Fabricamos produtos com tecnologia de Gltima geracdo e da mais alta
qualidade, e estamos continuamente investindo em pesquisa e desenvolvimento de novos produtos e processos de
producéo.

Atuando no Brasil desde os anos 50, possuimos um amplo portfélio de produtos e solucdes integradas, muitas vezes
desenvolvidas de forma customizada em conjunto com nossos principais clientes. Estamos presentes no mercado
OEM (“Original Equipment Manufacturers”), cujos clientes sdo as montadoras de automoveis, € no segmento de
pecas para reposicdo, denominado “Aftermarket”, cujos clientes sdo os grandes distribuidores de autopecas e
retificas de motores.

Nossos produtos séo fabricados e vendidos no Brasil e na Argentina, e também exportados para mais de 60 paises,
incluindo EUA, Alemanha, México, Portugal e Espanha, para uma carteira diversificada de clientes, incluindo General
Motors/Opel, Volkswagen, Fiat, Ford, Daimler MBB, International, Cummins, Volvo, PSA Peugeot, John Deere,
Renault, Scania, Caterpillar, Honda, Hyundai, entre outros.

Possuimos seis plantas industriais, sendo cinco instaladas no Brasil, nas cidades de Mogi Guacgu (SP), onde temos
duas plantas, Indaiatuba (SP), Sdo Bernardo do Campo (SP) e Itajuba (MG), e uma na Argentina, na cidade de
Rafaela. Possuimos, ainda, dois centros de distribuicdo, sendo um em Limeira (SP) e outro em Buenos Aires,
Argentina, bem como um Centro de Tecnologia, localizado em Jundiai (SP), o qual acreditamos ser um dos maiores e
mais bem equipados centros de tecnologia de desenvolvimento de componentes e solu¢des integradas para motores
a combustdo interna da América Latina, o que nos possibilita criar valor e atender nossos clientes de forma
customizada e agil, além de inovar em tecnologias de produtos e processos.

Fazemos parte do Grupo alem&o MAHLE (“Grupo MAHLE”"), um dos mais tradicionais grupos do setor de autopecas
do mundo e que teve sua origem na Alemanha em 1920. O Grupo MAHLE, incluindo a Companhia, conta,
atualmente, com mais de 170 plantas industriais em 35 paises e cinco continentes, 13 centros de pesquisa e
desenvolvimento, e cerca de 75 mil colaboradores.
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Nossa inser¢céo no Grupo MAHLE, que tem atuacdo global, nos permite trocar conhecimentos, fornecer e ter acesso
constante a tecnologias de Ultima geracdo bem como atuar juntamente com nossos clientes no desenvolvimento de
novos produtos, sendo este um fator que acreditamos ser fundamental para o alto nivel de penetragédo e fidelizacéo
que obtemos junto aos clientes.

Evolugdo do setor automobilistico

Evolucéo do mercado brasileiro
Setor automobilistico brasileiro

2015 2014
Venda de Veiculos Vendas Variaca Total Vendas Variaca Total \(‘r,::dg:: l‘)’:::ﬁ;l;
(Nac + Imp) = Exportagdo  Importacao E::qu:: Produgao (Nac +Imp)  Exportagdo = Importagdo Ei::fq';:: Produgao (AIC) (BID)
1) ®) © (D)
Automéveis 2.122.956 316.631 -336.000 -84.533 2.018.954 2.794 687 263.604 -505.292 -50.706 2.502.293 -24,0% -19,3%
Comerciais leves 357.573 72.230 -76.919 -37.935 314.949 538.792 46.270 -109.644 -4.227 471191 -33,6% -33,2%
Total de veiculos leves 2.480.529 388.761 -412.919 -122.468 2.333.903 3.333.479 309.874 -614.936 -54.933 2.973.484 -26,6% -21,5%
Caminhtes 71.655 20.869 -1.429 -17.033 74.062 137.059 17.737 -2.061 -12770 139.965 -47,7% -47.1%
Onibus 16.792 7325 -10 -2.609 21.498 27 474 6.608 0 -1.145 32.937 -38,9% -34.7%
Total de caminhées e énibus 88.447 28.194 -1.43% -19.642 95.560 164.533 24.345 -2.061 -13.915 172.902 -46,2% -44,7%
Maquinas agricolas 44 944 10.004 0 333 55.281 68.609 13.741 0 -32 82.318 -34,5% -32,8%
Total de veiculos pesados 133.391 38.198 -1.439 -19.309 150.841 233.142 38.086 -2.061 -13.947 2565.220 -42,8% -40,9%
Total de veiculos 2.613.920 426.959 -414.358 -141.777 2.484.744 3.566.621 347.960 -616.997 -68.880 3.228.704 -26,7% -23,0%

Variagio (unidades) - 2015 x 2014 -952701 | 78.999 | 202639 | -72.897 | -743.960
Variagio (%) - 2015 x 2014 105,8% -23,0%

Fonte: Anfavea
(*) Variacdo de estoque de veiculos = produgdo - (vendas + exportagéo - importagéo).

A producado brasileira de veiculos em 2015 apresentou queda de 23,0%, sendo que as vendas da industria
automobilistica brasileira  apresentaram queda de 26,7%, quando comparadas com o mesmo periodo do ano
anterior. Estas variagcdes negativas sao influenciadas principalmente por um cenério de inflacdo elevada, com baixos
investimentos por parte do setor privado e deterioracdo do mercado de trabalho. Como reflexo, a confianca do
consumidor para aquisicdo de bens duraveis foi baixa, aliada a uma maior restricdo de crédito para o consumidor.

De acordo com a ANFAVEA (Associacdo Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores), o estoque de
veiculos registrado ao final de 2015 era de 271,1 mil unidades, correspondente a 36 dias de vendas, sendo que, no
mesmo periodo do ano anterior, o estoque era de 28 dias de vendas (351 mil unidades).

O quadro a seguir apresenta as evolugbes de producao, vendas e estoques totais de veiculos nacionais em 2015,
comparados com 2014.

37 50 46 50 51 47 45 52 52 53 50 36
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Evolucdo do mercado argentino

Setor automobilistico argentino

Vendas de veiculos Jan-Dez Jan-Dez AIB
(nacionais e importados) 2015 (A) 2014 (B)

Automdveis 434.718 435.263 -0.1%
Comerciais leves 163.013 156.276 4.3%
Total de veiculos leves 597.73 591.539 1,0%
Caminhdes 13.860 18.252 -24,1%
Onibus 1.676 4 05? -58,7%
Total de velculos medlos e pesados 15.536 -30,4%
Exportacdo 245725 357847 -31.3%
Importacdo 322.930 341.243 5.4%
Balanga comercial (77.205) 16.604 | -565,0%
Variacdo do estogue de veiculos no periodo (*) 7.405 (13.123)| -156.4%
Produgao de veiculos leves 536.441 610.692 12,2%
Produgdo Caminhdes 6.767 4.374 54, T%
Produco Onibus 259 2.263 -88.6%
Produgaco de veiculos médios e pesados 7.026 6.637 5,9%
Produgao total de veiculos 543.467 617.329 12,00
(*) Variacdo de estoque de veiculos = producdo - (vendas + exportacdo - importacio).

Fonte: Adefa.

Quando comparado 2015 com 2014, o setor automobilistico argentino apresentou queda de 0,1% nas vendas e de

12,0% na producao de veiculos.

A tabela abaixo consolida os numeros de producdo e vendas de veiculos no Brasil e Argentina. Essa regiao
corresponde ao mercado interno de atuacdo da Companhia.

Produgéo e Vendas:
Brasil & Argentina

Veiculos leves
Caminhées
Onibus

Produgio de Caminhdes e Onibus

Agricultura
Veiculos médios e pesados
Total
Fonte: Anfavea e Adefa.

Produgéo de veiculos Vendas de veiculos

Jan-Dez Jan-Dez Variagio Jan-Dez Jan-Dez Variagao
2015 2014 2015 2014
2.870.344 3.584.176 -19,9% 3.078.260 3.925.018 -21,6%
80.829 144 339 -44 0% 85515 155311 -44 9%
21.757 35.200 -38,2% 18.468 31.531 -41,4%
102.586 179.539 -42,9% 103.983 186.842 -44.3%
55281 82318 -32,8% 44 944 68.609 -34 5%
157.867 261.857 -39,7% 148,927 255.451 -41,7%

| 3028211 3846033 -21,3% 3227187 | 4180469 | -22,8%

A producao de veiculos na Europa e NAFTA em 2015, principais mercados de exportagdo da Companbhia, cresceu

3,1% em comparacdo com 2014.

Produgéo de veiculos nos principais mercados de exportagao

Segmento

Produgédo de veiculos leves

Produc&o de veiculos médios e pesados
Ameérica do Norte

Produgéo de veiculos leves

Producéo de veiculos médios e pesados

Europa

Jan-Dez JanDez

2015 (A) 2014 (A) Bz}

17.484.260 | 17.029.567 2,7%
582.304 546.231 6,6%

18.066.564 = 17.575.798 2,8%

20.822.387 | 20.150.639 3,3%
564.173 550.929 2,4%

21.386.560 | 20.701.568 3.3%

Produgio total de veiculos 39.453124 | 38.277.366

Fonte: IHS
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Desempenho Econdmico-Financeiro

Sintese de resultados AM. AN. AN. AV AH. AH.
(R$ milhtes) 2015 2014 4T15 4T14 %) %) ) o %) %)
(a) (b) © (d) (a) (b) (©) (d) (alb) (cld)
Receita liquida de vendas 24331 2.333,0 570,6 578,17 100,0% || 100,0% || 100,0% | 100,0% 4,3% -1,4%
Custo das vendas (1.782.4) | (1.724,0) (427.6) (4415)) | -73,3% || -73.9% -74.9% -76,3% 3.4% -3,1%
Resultado bruto 650,7 609,0 143.0 137.2 26,7% 26,1% 25,1% 23,7% 6,8% 4,2%
Despesas com vendas (177.9) (173.,9) (46.5) (45.6) -1.3% -1.5% -8.1% -7.9% 2.3% 2.0%
Despesas gerais e administrativas (81.9) (72.5) (26.8) (17.1) -34% -3.1% 4. 7% -3.0% 13,0% 5B, 7%
Despesas com desenv.e tecnologia (92.7) (75,2) (29.7) (20.0) -3.8% -3.2% -5.2% -3.5% 23,3% 48.5%
Outras rec. desp. operacionais (35,2) (8.7) (18.8) 19 -1.4% -0.4% -3.3% 0,3% 304,6% || -1089.5%
Resultado de equivaléncia patrimonial 2,0 - 2,0 - 0,1% - 0.4% - 100,0% 100,0%
Resultado operacional 265,0 278,7 23,2 56,4 10,9% 11,9% 4,1% 9,7% -4,9% -58,9%
Financeiras, liquidas (11.8) (16.5) 1.9 (1.5) -0.5% 0.7% 0.3% 0.3% -28.5% -226.7%
Imposto de renda e contribuicdo social (81,0) (65.,5) (3,0} (2,5) -3.3% -2.8% -0.5% 0.4% 23,7% 20,0%
Lucro liguido atribuido aos acionistas controladores 201,0 208.1 33.8 51,8 8,3% 8.9% 5,9% 9,0% -3.4% 34, 7%
Lucro ligquido ajustado atribuido aos acionistas controladores 226,9 2081 50,4 51,8 9,3% 8,9% 8,8% 9,0% 9,0% -2,7%
Lucro liquido dos acionistas ndo controladores (28.8) (11.4) (11.7) 0.6 -1.2% -0.5% -2.1% 0.1% 152.6% || -2050.0%
EBITDA 37124 398,0 49,8 82,9 15,3% 17,1% 8,7% 14,3% 6,4% -39,9%
EBITDA ajustado 3983 398,0 66,4 82,9 16,4% 17,1% 11,6% 14,3% 0,1% -19,9%
Margens:
Margem bruta 26,7% 26,1% 251% 23,7% 0.6 p.p. 14 pp.
Margem operacional 10,9% 11.9% 4.1% 9.7% -1p.p. -5,6 p.p.
IMargem liquida atribuida aos acionistas controladores 8.3% 8.9% 5.9% 9.0% -0.6 p.p. -31pp.
Margem liquida ajustada atribuida aos acionistas controladores 9.3% 8.,9% 8.8% 9.0% 0.4 p.p. 02pp.
Margem EBITDA 15,3% 17.1% 8.7% 14,3% -1.8 p.p. -56 p.p.
IMargem EBITDA ajustada 16.4% 17.1% 11.6% 14,3% -0.7 p.p. 2.7 p.p.
Desp. ¢/ vendas, gerais e adm. em rel. a receita 10,7% 10,6% 12,8% 10,8% 0,1 p.p. 2 p.p.

= Receita liquida de vendas

% Particip. % Particip. % Particip. % Particip.

Cor:lpor;amento da n:joelta 2015 2014 - - AH. AT15 AT14 — - AH.
lquida por mercado mercado mercado (%) mercade mercado (%)
(R$ milhdes) (a) (b) (@) (b) (alb) (c) (d) (c) (d) (c/d)
Equipamento original
Doméstico 690.0 813.6 28,3% 34,9% -15.2% 137.1 1936 24,0% 33.5% -29,2%
Exportacdo 9751 790.6 40,1% 33.9% 23.3% 234.0 1915 41.0% 33.1% 22.2%
Total 1.665,1 1.604,2 68,4% 68,8% 3,8% 37,1 3851 65,0% 66,6% -3,6%
Aftermarket
Doméstico 6176 613.8 254% 26,3% 0.6% 160.5 1644 28.1% 28.4% 24%
Exportacdo 1504 115,0 6.2% 4,9% 30,8% 39,0 29,2 6.9% 5.0% 33.6%
Total 68,0 7288 31.6% 3M.2% 5.4% 199,5 193,6 35,0% 33.4% 3,0%
24331 | 23330 570.6 5787 | 100.0% | 100.0% | .1.4% |

Em 2015, a receita liquida registrou aumento de 4,3% em relagdo a 2014, atingindo R$ 2.433,1 milhdes. Tal resultado
deveu-se, sobretudo, ao desempenho dos mercados de equipamento original exportacdo (+23,3%), de pecas para
reposicao exportacdo — “Aftermarket” (+30,8%) e de pecas para reposicao local — “Aftermarket” (+0,6%), os quais
compensaram a queda das vendas no mercado local de equipamento original (-15,2%).

184,5 354 38 (123,6)
I ——
EO Am AM EO
Exportagio Exportagéo Doméstico Doméstico
Receita Receita
liquida 2014 liquida 2015

Ja no 4T15, a receita liquida registrou queda de 1,4% em relacdo ao 4T14, atingindo R$570,6 milhdes. O
desempenho dos mercados de equipamento original exportacdo (+22,2%), de pecas para reposicdo exportacao —
“Aftermarket” (+33,6%) compensaram as quedas no mercado de pecas para reposi¢édo local — “Aftermarket” (-2,4%) e
gqueda das vendas no mercado local de equipamento original (-29,2%).

42,5 9,8 (3,9) 56,5
AM AM
EO = - EO
Exportagio Exportagéo Doméstico Doméstico
578,7 570,6
Receita Receita
liquida 4T14 liquida 4T15
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= Participacdo por mercados de atuacdo

2015 28,3% 25.4% 40,1% 6,2% LINEN 24,0% 28,1% 41,0% 6,9%

2014 26,3% 33.9% 4.9% 4T14 28.4% 3B1%  5,0%

mEQ Interno mAMInterno EQ Externc AM Externo mEOQ Intermo mAM Interno EQ Externo AM Externo

= Vendas ao mercado interno de equipamento original ( EO Interno)

Neste mercado mantivemos a tendéncia verificada ao longo do ano ao apresentar desempenho superior quando
comparado com a producdo de veiculos no combinado Brasil mais Argentina, ou seja, enquanto a producédo de
veiculos apresentou queda de 23,0% em 2015, nossas vendas neste mercado apresentaram retracdo de 15,2%,
resultado da conquista de novos contratos ao longo de 2014 e com impacto em nossas vendas em 2015 e da maior
presenca nas montadoras que vém apresentando um desempenho melhor que a média do mercado, notadamente as
montadoras asiaticas com operacao no Brasil.

Em 2015, as vendas para este mercado alcangaram R$ 690,0 milhGes (R$ 813,6 milhGes em 2014), representando
uma queda de 15,2% em relagdo ao mesmo periodo anterior. Neste mesmo periodo, este mercado representou
28,3% da receita da Companhia (34,9% em 2014).

No 4T15 as vendas ao mercado EO local atingiram R$ 137,1 milhées (R$ 193,6 milhdes no 4T14), o que representa
queda de 29,2%, e a receita deste mercado representou 24,0% em relacdo ao total de receitas da Companhia no
4T15 (33,5% no 4T14). Tal queda nas vendas, no 4T15, foi concentrada, principalmente, no més de dezembro ja que,
historicamente, € um més com ritmo menor de vendas e que foi acentuada com os dias de paradas das montadoras
acima da média registrada em anos anteriores em razdo da necessidade de adequar os estoques a realidade do
mercado (baixa demanda de aquisicédo de veiculos novos).

= Vendas ao mercado interno de Aftermarket (AM Intern  0)

A acentuada retracdo da atividade econdmica brasileira verificada ao longo de 2015 trouxe como consequéncia
alguns impactos no desempenho das vendas do nosso Aftermarket, a saber:

» Menor nivel de estoque dos nossos clientes em relacao a 2014;

* Menor utilizagédo dos veiculos pesados (aproximadamente 60% das vendas do nosso Aftermarket) e, portanto,
menor necessidade de troca/manutenco;

» Participacdo maior das montadoras no mercado de reposicao.

Apesar dos impactos mencionados, em 2015, as vendas ao mercado interno de reposi¢cdo registraram R$ 617,6
milhdes (R$ 613,8 milhdes em 2014), crescimento de 0,6% e representou 25,4% em relagdo ao total de receitas da
Companhia (26,3% em 2014).

Para 0 4T15 as vendas para este mercado atingiram R$ 160,5 milhdes (R$ 164,4 milhdes no 4T14), o que determina
uma queda de 2,4% quando comparados os periodos, e representando 28,1% da receita da Companhia (28,4% no
4T14).

) LEVE3 fnck
NOovo Agies com Ga *IG.'
MERCADO Corporativa Diferencio

MAHLE Metal Leve S.A. — Resultados 2015



Resultados 2015

MAHLE

Drivan by parformance

= Vendas ao mercado externo de equipamento
original (EO Externo)

O impacto da variacdo cambial verificado entre os
periodos foi o principal fator de crescimento
apresentado no 4T15, bem como no ano de 2015.

Em 2015 as vendas ao mercado externo de
equipamento original atingiram R$ 975,1 milhdes
(R$ 790,6 milhdes em 2014), o que representa um
crescimento de 23,3%, sendo que a receita deste
mercado representou 40,1% em relacdo ao total de
receitas da Companhia em 2015 (33,9% em 2014).

Para o 4T15, as vendas para este mercado
alcancaram R$ 234,0 milhdes (R$ 191,5 milhdes no
4T14), representando um crescimento de 22,2% em
relacdo ao mesmo periodo anterior. No 4T15 este
mercado representou 41,0% da receita da Companhia
(33,1% no 4T14).

= Exportacdo consolidada por regido geogréfica

= Vendas ao mercado externo de Aftermarket
(AM Externo)

O impacto da variacdo cambial verificado entre os
periodos foi o principal fator de crescimento
apresentado no 4T15, bem como no ano de 2015.

No ano de 2015 as vendas ao mercado externo de
reposicdo atingiram R$ 150,4 milhdes (R$ 115,0
milhdes em 2014), o que representa um crescimento
de 30,8%, sendo que a receita deste mercado
representou 6,2% em relacdo ao total de receitas da
Companhia em 2015 (4,9% em 2014).

No 4T15, as vendas para este mercado alcancaram
R$39,0 milhdes (R$29,2 milhdes no 4T14),
representando um crescimento de 33,6% em relacdo
ao mesmo periodo anterior. No 4T15 este mercado
representou 6,9% da receita da Companhia (5,0% no
4T14).

O gréfico a seguir mostra a distribuicdo das nossas vendas por regido geografica em 2015 e 2014, respectivamente:

Europa NAFTA

m2015

= Receita liquida por segmento

Os segmentos de componentes de motores e de
filtros apresentaram alta nas vendas de 4,6% e 2,2%,
respectivamente, em 2015 se comparado com o
mesmo periodo do ano anterior. JA& no 4T15 o
segmento de componentes de motores cresceu 0,5%,
enquanto que o segmento de filtros recuou 12,6%,
ambos em comparacédo com o 4T14.

Comportamento da AH AH
receita liquida de 2015 2014 {;9}. 4T15  4T14 {;‘}'
vendas por segmento
(R$ milhdes) (a) {b) (a/b) (c) (d) (c/d)
Componentes de Motores | | 2.094.2  2.001,4 | 4.6% 4959 | 4932 @ 0.5%
Filtros 3389 | 3316 | 22% 4T 855 | -12,6%
Total 24331 23330 4,3% 5706 5787 14%

América do Sul Qutros

m2014

O grafico abaixo demonstra a participacdo destes
dois segmentos nas vendas em 2015 e 2014.

2014 85.8% 14,2%

mComponentes de Motores wFiltros

4715 86,9% 13,1%

u Componentes de Motores mFiltros

Importante destacar que, em 2015, apesar da queda na producdo de veiculos no periodo, o segmento de filtros

apresentou crescimento de 2,2%.

O recuo apresentado nas vendas no segmento de filtros no 4T15 foi principalmente resultado de mudanca na

estratégia de vendas para melhoria de margem.
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O gréfico a seguir mostra a participacdo das vendas totais por produto em 2015 comparado com 2014:

6.8% | 6,d%

Pisttes e Kits Angéis Bronzinas Valvulas Eixosde Camisas, Porta Filtros Outros
Comandode Anéise Pinos
Vilvulas

u2015 =2014

= Margem bruta

Em 2015 a margem bruta foi de 26,7%, enquanto que em 2014 foi de 26,1%. J& no 4T15 a margem bruta foi de
25,1% (23,7% no 4T14).

Embora o ano tenha sido repleto de desafios para a Companhia, com maior custo de energia elétrica e niveis
elevados de inflagdo, conseguimos manter estavel a nossa rentabilidade por meio de iniciativas como automacao dos
Nnossos processos produtivos e racionalizacdo dos meios de producdo, bem como na otimizacdo dos custos das
areas indiretas, além dos custos decorrentes da descontinuidade das operacdes da subsidiaria MAHLE Hirschvogel
Forjas S.A. no montante de R$ 12,0 milhdes.

= Despesas com vendas e despesas gerais e administrat  ivas

Em 2015 as despesas com vendas corresponderam a 7,3% da receita, enquanto que em 2014 foi de 7,5%. Ja as
despesas gerais e administrativas em 2015 representaram 3,4% da receita, contra 3,1% em 2014. Para 0 4T15 as
despesas com vendas corresponderam a 8,1% da receita, enquanto que no 4T14, 7,9% e as despesas gerais e
administrativas representaram 4,7% e 3,0% da receita (4T15 e 4T14, respectivamente).

Vale destacar que as despesas administrativas sdo compostas também por um montante de R$ 4,6 milhdes referente
a descontinuidade das operacg6es da subsidiaria MAHLE Hirschvogel Forjas S.A.

= Despesas com desenvolvimento de tecnologia e novos produtos

Em 2015 esta despesa correspondeu a 3,8% da receita liquida de vendas, enquanto que em 2014 correspondeu a
3,2%. Para 0 4T15 esta despesa atingiu 5,2% da receita liquida de vendas (3,5% no 4T14).

A Companhia entende ser de fundamental importancia continuar com a sua trajetdria de investimentos em P&D em
funcéo de atuar em um setor altamente competitivo, demandando, portanto, um alto grau de inovacédo tecnoldgica de
maneira a apresentar um diferencial relevante na conquista de novos clientes.

= Qutras receitas (despesas) operacionais, liquidas

As outras receitas (despesas) operacionais, liquidas registraram em 2015 uma despesa liquida de R$ 35,2 milhdes,
enquanto que em 2014 o registro foi de uma despesa liquida de R$ 8,7 milhdes. Para o 4T15, foi registrada uma
despesa liquida de R$ 18,8 milhdes (receita liquida de R$ 1,9 milhao no 4T14).

A variacdo negativa no periodo deveu-se, sobretudo, as despesas com a descontinuidade da operacao da MAHLE

Hirschvogel Forjas S.A. (R$ 9,3 milhGes em 2015) e & reducdo das vendas do excedente de energia elétrica,
conforme quadro abaixo:

Qutras receitas (despesas) operacionais, liquidas 2015 2014 Var. ATs 44 Var.
(a) ® | @b | (@ ) | (cd)
Impostos recuperados (Reintegra) 115 6.7 48 1.7 54 (3.7)
Provisdofreversdo para contingéncias trabalhistas (32,0) (36.6) 4.6 (14.2) (10,1) (4.1)
Ganho/perda na alienaco de bens 24 (1.0) 34 (0,1) (0,6) 0.5
Provisdo/reversdo para passivo ambiental (0,8) (0.4) (0.4) (0.2) 0.2) -
ProvisGes/reversdes para perdas com produtos (0,9) 0.3 (1.2) (0,9) 0.3 (1.2)
Proviséo para reestruturagéo (2,0) - (2.0} (2.0) - (2.0)
Provisdofreversdo para contingéncias fiscais (2.8) 1.9 (4.7) 1.0 1.7 (0,7)
Outras receitas/despesas (11.2) (3.4) (7.8) (3.3) (1.4) (1.9)
Provisdo para obsolecéncia (6.8) 29 (9.7) (0.2) (0,6) 0.4
Energia elétrica 74 20,9 (13.5) (0,6) 74 (8,0)
Total outras receitas e despesas operacionais (35,2) (8.7) (26,5) (18.8) 19 (20,7)
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Adicionalmente, incluimos o quadro abaixo com os periodos de incidéncia e as respectivas aliquotas do programa
Reintegra (Regime Especial de Reintegracdo de Valores Tributarios para as Empresas Exportadoras), o qual teve
aumento de receita em 2015 de R$ 4,8 milhdes e queda de R$ 3,7 milhées no 4T15:

Reintegra
Periodo Aliquota
Jan/14 até Set/14 0,0%
Out/14 até Few15 3,0%
Mar/15 até Now/15 1,0%
Dez/15 até Dez/16 0.1%

= Resultado Operacional medido pelo EBITDA

Em 2015, o EBITDA ajustado foi de R$ 398,3 milhdes (R$ 398,0 milhGes em 2014), registrando uma margem EBITDA
ajustada de 16,4% (17,1% em 2014).

M7 25,9 % (4,0) (9.4) (11,9) (17.5) (26:5)
I .. ontinuidade ReSUMtadode  Despesascom  pespesas Depreciagio —
Resultado  subsidiariaMHF  Sduivaléncia vendas gerais e Despesascom  Outras rec.
bruto patrimonial administrativas tc ese:w._e desp.
ecnologia Operacionais
398,0
EBITDA 2014 EBITDA 2015

(ajustado)

Para 0 4T15 o EBITDA ajustado foi de R$ 66,4 milhdes com margem EBITDA de 11,6%, enquanto que no 4T14 o
EBITDA foi de R$ 82,9 milhdes (14,3% no 4T14). Tal queda foi resultado, principalmente, da menor venda de energia,
do menor impacto do Reintegra em razédo da reducdo da aliquota e pelo aumento das despesas em pesquisa e
desenvolvimento focados, principalmente, em projetos de desenvolvimento de motores concebidos em conjunto com

nossos clientes.
58 2,0 0,1 (039) 19,7)

16,6 —— I (9.7
Resultado de Depreciagio Despesas com . (20,7)
_ Reg;ﬂiﬂoclo equivaléncia vendas Despesas .
Descontinuidade patrimonial geraise Deslpesas com
subsidiaria MHF administrativas desenv.e
tecnologia Outras rec.
desp.
Operacionais
EBITDA 4T14 EBITDA 4T15

(ajustado)

= Resultado financeiro liquido

O ano de 2015 apresentou uma despesa financeira liquida de R$ 11,8 milhdes, enquanto que em 2014 a despesa
financeira liquida alcangou R$ 16,5 milhdes. No 4T15 foi registrada uma receita financeira liquida de R$ 1,9 milhéo,
enquanto que no mesmo periodo de 2014, foi registrada uma despesa financeira liquida de R$ 1,5 milhé&o.

A principal variacdo do resultado financeiro liquido (item “i” da tabela abaixo) de R$ 22,4 milhdes é composta pela
variacdo cambial liquida mais resultado com derivativos, devido a maior volatilidade cambial apresentada durante o

ano de 2015.
Resultado financeiro liquido 2015 2014 Var. 4T15 4T14 Var.
(R$ milhdes) (a) (b) (a-b) (c) (d) (c -d)
Variacdo cambial liquida 102.9 18.8 841 5.0 10,8 (5.8)
Resultado com derivativos (56.6) 51 (61,7) 14,3 (3.8) 18.1
Variagao cambial liguida e Resultado com derivativos (i) 46,3 239 224 19,3 7,0 12,3
Juros (receita) 31,1 23,2 7.9 7.0 4.3 (1.3)
Juros (despesa) (55,6) (36.7) (18.,9) (15,0) (10,1) (4.9)
Juros, liquidos (ii) (24,5) (13,5) (11,0) (8,0) (1,8) 6,2)
Variagdo monetaria liquida (i) (26,6) (20,8) (5.8) (7.1) (5.5) (1.6)
Outras (iv) (7.0) (6.1) 0,9) 2.3) 1.2) (1.1)
Resultado financeiro liquido (i + ii + iii + iv) (11,8) (16,5) 4.7 1,9 (1,5) 34
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Com relacdo ao aumento na variagcdo dos juros liquidos (item “ii” da tabela acima) de R$ 11,0 milhdes entre 2014 e
2015, é resultado do incremento dos niveis médios do endividamento liquido (R$ 215,6 milhdes e R$ 321,4 milhdes
em 2014 e 2015, respectivamente) aliado ao maior custo médio das dividas que passou de 7,3% em 2014 para 8,6%
em 2015, as quais foram parcialmente compensados pelo aumento das taxas médias de remuneracgao das aplicacdes
(8,1% e 9,7% em 2014 e 2015, respectivamente), conforme apresentado no quadro abaixo:

Taxas de juros e volumes 2015 2014 Var. 4T15 4T14 Var.
(médios) (@) () (alb) (o) @  (cld)
Remuneracdo das aplicagdes 9.7% 8.1% 1.6 p.p. 10.3% 9.8% 0.5 p.p.
Custo da divida 8.6% 73% | 1.3pp. 11.3% 7.6% | 3.7p.p.
Caixa médio 3220 2863 12,5% 2834 3498 -19.0%
Divida média (643.4) | (501.9) | 28.2% (551.5) | (547.5) 0.7%
Endividamento Liquido (médio) (321,4) | (215,6)  49,1% (268,1) | (197,7) = 35,6%

= Imposto de Renda e Contribuicdo Social

A despesa com imposto de renda e contribuicdo social sobre o lucro liquido provisionada pela Companhia em 31 de
dezembro de 2015 foi de R$ 81,0 milhdes (R$ 65,5 milhdes em 31 de dezembro de 2014) no consolidado. Neste
montante, esta incluso o imposto de renda e contribuicdo social corrente e diferido, com uma taxa efetiva de 46,3%
em 31 de dezembro de 2015 (32,8% em 31 de dezembro de 2014). Mais explicagcdes estdo disponiveis na nota
explicativa n® 13 das Demonstracdes Financeiras em de 31 de dezembro de 2015.

= Lucro liquido

v Lucro liguido ajustado : Ajuste em razdo da v Lucro liquido : Em 2015 atingiu R$ 201,0
provisédo de R$ 25,9 milhGes em 2015 e de R$ 16,6 milhdes (R$ 208,1 milhdes em 2014), o que
milhdes no 4T15 referente a descontinuidade das representa uma queda de 3,4% entre os periodos
operacdes da subsidiaria MAHLE Hirschvogel Forjas apurados, enquanto que a margem liquida em 2015
S.A. Quando considerados o0s ajustes acima foi de 8,3% e 8,9% em 2014.

mencionados, temos que o lucro liquido ajustado
atinge R$ 226,9 milhdes (aumento de 9,0% em
relagdo a 2014) e margem liquida ajustada de 9,3%
em 2015. Ja& no 4T15 o ajuste desta provisdo
representa R$ 16,6 milhdes, de forma a atingir um
lucro liguido ajustado de R$ 50,4 milhdes com
margem liquida ajustada de 8,8%.

Para o 4T15 o lucro liquido foi de R$ 33,8 milhdes,
enquanto que no 4T14 foi de R$ 51,8 milhdes,
representando uma queda no acumulado do ano de
34,7% e margem liquida de 5,9% no 4T15 (9,0% no
4T14).

Lucro liguido & Lucro liquido ajustado AN AN. AN. AV AH. AH.
e, 2015 2014 4T15 4T14
{R$ milhdes) (%) (%) (] % (%) (%)
(a) (b) (c) (d) (a) (b) {c) (d) (a/b) (c/d)
Lucro liquido atribuido aos acionistas controladores 201,0 2081 33,8 5.8 8,3% 8,9% 5,9% 9,0% -3,4% 34,7%
Descontinuidade empresa controlada - MHF 259 0,0 16,6 0,0
Lucro liquido ajustado atribuido aos acionistas controladores 226,9 208,1 50,4 51,8 9,3% 8,9% 8,8% 9,0% 9,0% 2.7%
Margens:
Margem liquida atribuida aos acionistas controladores 8.3% 8.,9% 59% 9.0% -0.6 p.p. -31pp.

Margem liquida ajustada atribuida aos acionistas controladores 9.3% 8,9% 8.8% 9.0% 04pp. -02pp.

= |nvestimentos

Em 2015, os investimentos realizados totalizaram R$ 123,6 milhdes, os quais foram destinados as novas edifica¢des,
sistemas de armazenamento, novos produtos, renovacdo de maquinas e equipamentos visando aumento de
produtividade e qualidade, equipamentos para pesquisa e desenvolvimento, tecnologia da informacéo, entre outros. A
depreciagdo total acumulada para o mesmo periodo foi de R$ 107,5 milhdes, e compreende a depreciacdo e
amortizagdo normal (R$ 93,8 milhdes) e a depreciagcdo do custo atribuido ao ativo imobilizado (R$ 13,7 milhdes),
relativo ao ajuste para implementacdo do padrao contabil internacional — IFRS (International Financial Reporting
Standards — normas internacionais de contabilidade).
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Resultados 2015

Os investimentos previstos no orcamento de capital para o exercicio de 2016 perfazem o montante de R$ 122,3
milhdes.
= Endividamento

Ao final de 2015, o endividamento liquido da Companhia foi de R$ 299,1 milhdes, o que representa um aumento de
4,6% quando comparado com o final de 2014 (R$ 285,9 milhdes).

Endividamento liquido 31.12.15 31.12.14 Variagao % Divida | % Divida

(a) (b)

(R$ milhdes) (a) (b) (a-b)

Financiamentos (i): 479,7 590,3 (110,6) 100% 100%
Curto prazo 180.7 276.6 (95.,9) 38% 47%
Longo prazo 299.0 337 (14.7) 62% 53%

Ativos (ii): (180,6) (304,4) 1238
Caixa / bancos / aplicacées financeiras/matuo (180.6) (304.4) 123.8

Endividamento liquido (i + ii): 299,1 2859 13,2

EBITDA ajustado 398,3 398,0

Divida liquida / EBITDA (ajustado) 0,75 0,72

As reducdes nos niveis de caixa e divida, apresentados na tabela, sdo basicamente oriundas das liquidagdes de
empréstimos junto as instituicdes financeiras no montante liquido de R$ 110,6 milhdes.

= Remuneragdo aos Acionistas

No acumulado do ano foram distribuidos R$ 172,3 milhdes em proventos, dos quais R$ 94,3 milhdes referem-se a
Dividendos e R$ 78,0 milhGes referem-se a Juros sobre Capital Proprio (bruto) e, sendo que o saldo remanescente de

R$ 26,0 milhdes devera ser deliberado em AGO de 27 de Abril de 2016.

29/12/2015 23/05/2016 JCP 01/12/2015 a 31/112/2015 2015 7.5 0.0582711789 0.0495305021
08/12/2015 2311212015 JCP 01/08/2015 a 30/11/2015 2015 28.0 0.2183597081 0.1856057519
08/12/2015 23(12/2015 Dividendos Dividendos intermedidrios 2015 943 0.7345636872 0.7345636872
03/08/2015 28/08/2015 JCP 01/04/2015 a 31/07/2015 2015 253 0.1970987477 01675339355
29/04/2015 20/05/2015 JCP 01/01/2015 & 31/03/2015 2015 17,2 0.1342398375 0.1141038619
Dividendos 94,3 0,7345636872 0,7345636872

JCP 78,0 0,6079694722 0,5167740514

Total aprovado em 2015 172,3 1,3425331594 1,2513377386
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Relac¢des com Investidores e Mercado de Capitais

Ao longo do ano de 2015, a area de RelagBes com Investidores da Companhia continuou com as acdes de melhoria
de seus processos internos e fluxos de informag@es, tendo como objetivo intensificar as suas interagdes com 0s mais
variados participantes do mercado de capitais e com seus publicos estratégicos, buscando trazer a luz do mercado o
entendimento do case da Companhia. Adicionalmente, continuamos com as participagcbes em diversas reunides
presenciais, conferéncias, site visits, teleconferéncias e eventos voltados ao mercado de capitais, além das

interacdes por telefone e e-mails.

No dia 29 de outubro de 2015 foi realizada mais
uma edicdo do MAHLE Innovation Day, Tecnologia
e Inovagdo, evento promovido pela Companhia
voltado para o0 mercado de investidores
institucionais e pessoas fisicas. O acontecimento,
gue estd se tornando tradicional pela amplitude e
clareza de informacgBes que sdo transmitidas para
seus acionistas, reuniu representantes de grandes
fundos investidores, além de pessoas fisicas, no
Centro de Tecnologia da MAHLE, em Jundiai.

= Prémios e reconhecimentos

Pelo segundo ano consecutivo, a Companhia foi
reconhecida pela “ANEFAC” (Associacdo Nacional
dos Executivos de Financas, Administracdo e
Contabilidade) como uma das empresas mais
transparentes do Brasil, ao receber o Troféu
Transparéncia 2015, pela qualidade de suas
demonstracdes financeiras no exercicio de 2014,
sendo uma das vencedoras na categoria "Empresas
de Capital Aberto até R$ 5 bilhdes".

Por fim, a MAHLE foi a empresa mais votada pelos
associados do Instituto Brasileiro de Executivos e
Financas (IBEF Campinas) na categoria “Prémio
Destaque Industria”.

= Desempenho da acao e giro do free-float

TECNOLOGIAE LN OWA
)

PN

TROFEU TRANSPARENCIA 2015

]BEF INSTITUTO BRASILEIRO DE EXECUTIVOS DE FINANCAS
Campinas Entidade de Utilidade Publica

Os quadros abaixo apresentam a evolucdo da acdo LEVE3, o volume médio diario dos negécios e o giro do volume
médio em relagdo a capitalizacdo de mercado do free-float e:

120,00
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100,00
-13,3%
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Volume médio diario de negécios e giro em
relacéo ao Free-floar

Periodo 1T15 2T15  3T15 4T15
Vol. Neg.
(RS milhoes) 46 35 3,4 44

Giro (%) 0,58%  0,42% | 0,40%  0,48%

= Perfil da base acionaria

Em 2015 e 2014, o perfil dos acionistas em relacdo a quantidade de a¢Bes da Companhia e do free-float,
respectivamente, era representado da seguinte forma:

70,0% 70,0%

1,9% 2,0%

Grupo controlador Investidor local Investidor estrangeiro Pessoa fisica
32015 2014

Gerenciamento de Riscos Corporativos, Controles Int  ernos e Compliance

A Diretoria Executiva é responsavel por supervisionar o ambiente de controles internos, compliance e risco
corporativo da Companhia, de modo a promover um processo sustentavel de criagdo de valor para 0s seus
acionistas.

Dentro deste contexto, a MAHLE comprometida com a transparéncia, a ética e a melhoria continua do seu ambiente
de controles possui as seguintes ferramentas:

» Programa de Compliance que estabelece diretrizes e normas que orientam sua forma de atuar e de fazer
negocios, que foca entre outros temas, nas praticas anticorrupcdo e na defesa da livre concorréncia no
mercado.

» Uma éarea de Auditoria Interna que realiza avaliacbes imparciais e tempestivas sobre a efetividade do
gerenciamento de riscos, do ambiente de controles internos e das normas e procedimentos estabelecidos pela
gestdo. A area atua na recomendacdo do aperfeicoamento dos controles, das normas e dos procedimentos,
em consonancia com as melhores préaticas de mercado, promovendo uma atitude preventiva e de antecipacdo
de riscos.

Governanca Corporativa

A Companhia adota as boas praticas de Governanca Corporativa, seguindo os principios da transparéncia, equidade,
prestacdo de contas (“accountability”) e responsabilidade corporativa. Suas a¢cbes sdo negociadas no segmento de
listagem denominado “Novo Mercado” da BM&FBOVESPA de praticas diferenciadas de governanga corporativa
desde julho de 2011. A Companhia esta vinculada a arbitragem na Camara de Arbitragem do Mercado, conforme
Clausula Compromisséria constante do seu Estatuto Social. A gestdo da Companhia é efetuada com base nas
atribuicbes e responsabilidades do Conselho de Administracdo e da Diretoria. O Conselho de Administracdo é
constituido por cinco membros titulares, e 0 mesmo numero de suplentes, dos quais um titular (e, respectivo,
suplente) é independente e eleito pelos acionistas minoritarios. A Companhia conta, também, com um Conselho
Fiscal, composto de trés membros titulares, e 0 mesmo nimero de suplentes, dos quais um membro titular (e,
respectivo, suplente) é indicado pelos acionistas minoritarios e dois pelos controladores. Possui, ainda, seu Comité de
Comunicagdo cuja funcdo primordial € a de fazer cumprir as diretrizes da Companhia no que diz respeito as
informacdes prestadas ao mercado, zelar pelo cumprimento da Instrugdo CVM n° 358 e de sua Politica de Divulgacéo
e Negociacéo e avaliar e propor incrementos em sua comunicagdo com os participantes do mercado.

Exceléncia e Inovacdo Tecnoldgica
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Reforcando o papel de parceiro tecnolégico principal no meio automotor, a MAHLE Metal Leve S.A. desenvolveu
varios trabalhos de otimizacéo e certificacdo de motores para aplicacdes agricolas dentro da nova legislacdo MAR1
(Maquinas Agricolas e Rodoviarias) que compreende limites de emissdes e ruidos.

O Inovar-Auto também tem pautado varias agendas de colaboragdo do Centro Tecnoldgico com diferentes
participantes do mercado tais como clientes, outras autopecas, associacdes, academias e governo. O foco é entender
o papel da legislagdo como alavancador de competitividade internacional e protagonismo técnico em relacdo aos
biocombustiveis como meio de reduzir intensivamente o aquecimento global. Para isso, a Companhia estabeleceu
junto ao Sindipecas o grupo “Frente Inovar-Auto” para debater os temas técnicos que podem ser utilizados para esse
didlogo proporcionando condi¢cdes de maior previsibilidade e inovacdo no desenvolvimento tecnoldgico brasileiro.

Desenvolvidos pelo nosso Centro Tecnoldgico de Jundiai, foram lancados 5 novos produtos no mercado em 2015 e
requeridas 18 novas patentes. Novamente, a MAHLE Metal Leve foi reconhecida como a empresa da inddstria
automotiva que mais submete patentes internacionalmente, subindo na posicdo geral para o terceiro lugar
independente do setor de atuacdo. Dos produtos lancados, o aquecedor de combustivel “SmartHeat” e o filtro de
separacdo de agua do Diesel chamado “Blindagua” sdo os destaques. Com desempenho superior a qualquer
tecnologia mundialmente existente, o SmartHeat, foi considerada a tecnologia do ano nos prémios AEA Meio
Ambiente e REI da Automotive Business em 2015. Com participacdo marcante, o sistema foi apresentado durante o
SIMEA (Simpésio Internacional de Engenharia Automotiva) reduzindo emissdes mesmo com custo inferior as outras
tecnologias. E o filtro Blindagua é o tnico com duplo estagio proporcionando remocao de agua do Diesel em mais do
que trés vezes, prolongando a vida de componentes e motor.

A Companhia iniciou ainda outro projeto com o IPT (Instituto de Pesquisas Tecnolégicas) dentro da iniciativa Embrapii
(Empresa Brasileira de Pesquisa e Inovacao Industrial) do governo federal para o desenvolvimento de material de alto
desempenho estrutural e tribolégico para camisas de motores pesados. Isso alavanca condigbes ainda mais
agressivas de projeto, que resultardo em condi¢des cada vez superiores para a redugdo do consumo de combustivel.

Recursos Humanos

A Companhia adota a filosofia da educacédo continuada como uma forma de perpetuar o seu crescimento, uma vez
gue a aprendizagem continua leva a posturas diferenciadas de habilidades e comportamentos, seja para a tomada de
decisdes ou melhoria em processos produtivos. Em 2015, as a¢fes de treinamento totalizaram aproximadamente 30
horas por colaborador, em um montante investido de aproximadamente de R$ 3,2 milhdes. Tais a¢c6es abrangem
atividades, entre outras: treinamento em operacdes de processos produtivos, desenvolvimento de lideranga, bolsa
educacédo e idiomas, estagio, etc. Devido ao cenario politico e econémico, em 2015 grande parte das acdes de
desenvolvimento foram realizadas com recursos internos.

Em 31 de dezembro de 2015, a Companhia contava com 8.239 colaboradores.

Meio Ambiente

A gestdo ambiental da MAHLE Metal Leve é norteada pelo continuo desafio de aprimorar os processos produtivos
com foco na prevencéo da poluicdo e assim constantemente fomentar o desenvolvimento sustentavel por meio de
programas e acdes que visam alcancar resultados significativos nos pilares: Ambiental, Social e Econémico.

Com base nesta premissa, a Companhia mantém, desde 2012, o Programa Waste Management, uma iniciativa para
gerenciamento do uso eficiente dos insumos produtivos e ndo produtivos consumidos pela Companhia. O Programa
retine esforgcos das dez unidades da MAHLE na América do Sul. O programa é uma iniciativa de desenvolvimento
sustentavel que busca aprimorar os meios ambientais, sociais e econdmicos, através de projetos com tecnologias
limpas, que por meio de sua implantacdo em processos produtivos, busca o desenvolvimento sustentavel, ou seja,
utiliza somente o necessario, eliminando qualquer tipo de desperdicio.

O alcance do Programa Waste evidencia ganhos nos trés pilares:
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Ambiental: No pilar ambiental foi possivel reduzir o uso dos recursos naturais e melhorar a disposicao dos residuos,
isso afeta positivamente a Companhia e 0 meio ambiente. A Companhia conquistou colaboradores mais conscientes
que partilham suas iniciativas dentro e fora da Companhia.

Social: Socialmente, o programa tem contribuido para a criacdo de novos empregos e geracao de renda ligada aos
processos de reciclagem, além de diminuir o contato humano com algumas substancias.

Econdmico: Quanto aos beneficios econdmicos, houve uma reducéo de custos de producao em virtude do melhor
aproveitamento dos insumos.

Atuar na busca de ganhos ambientais, coletivos e abrangentes, é trabalhar na esséncia e ndo somente no resultado.
Fica evidenciado que as praticas identificadas e fomentadas pelo Programa Waste Management sdo iniciativas
sustentaveis, economicamente viaveis e cujos ganhos traduzem respeito a capacidade de suporte da natureza.

Auditores Independentes

Em conformidade com a Instrugdo CVM n° 381/03, a Companhia e suas controladas tém como politica ndo contratar
auditores independentes para servicos de consultorias que possam gerar conflito de interesses. Em 2015 os
auditores independentes néo tiveram nenhum outro contrato de servigcos que eventualmente pudesse gerar conflitos
de interesses nos termos dessa instrucao.

Declaragéo da Diretoria

Em observancia as disposi¢cdes constantes da Instrucdo CVM n° 480, a Diretoria declara que discutiu, reviu e
concordou com as demonstracdes financeiras relativas ao exercicio encerrado em 31 de dezembro de 2015 e com as
opinides expressas no relatorio dos auditores independentes.

Agradecimento
A Administracdo da Companhia agradece o apoio e a confianga que recebeu de seus acionistas, colaboradores,
clientes e fornecedores durante ano de 2015.

A Administragao
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ANEXOS

BALANCO PATRIMONIAL (CONSOLIDADO) 31.12.15 31214 B

ATIVO 24179 2.545,8

Circulante
Caixa e equivalentes de caixa
Aplicacdes Financeiras
Contas a Receber
Estoques
Tributos a Recuperar
Imposto de renda e contribuicdo social a recuperar
Bens destinados a venda
QOutros Ativos

Nao circulante
Tributos diferidos
Empréstimos com partes relacionadas
Tributos a Recuperar
Imposto de renda e contribuicdo social a recuperar
Investimentos
Imaobilizado
Intangivel
Qutros Ativos

1.026,9 1.095,5
331 245
118.9 262.8
3977 3900
3514 3272
44.0 40,5
332 30,7
22,7 -
259 19.8
1.451,0 1.450,3
6.6 74
28.6 171
291 234
35 3.5

31 -
7298 767.6
637.3 619.0
13,0 12,3

PASSIVO 24179 2.545,8

Circulante
Obrigacdes sociais e trabalhistas
Fornecedores
Impostos e contribuicdes a recolher
Empréstimos e financiamentos
Provisdes
Qutros passivos

Nao circulante
Empréstimos e financiamentos
Tributos diferidos
Provistes
Outros passivos

Patriménio liquido e

Capital social realizado
Reservas de lucros

Dividendos propostos

Ajustes de avaliacdo patrimonial

Ajustes acumulados de conversdo
Participacdo dos acionistas ndo controladores

585,4 599,5
786 733
107.4 98,8
19,7 257
180.7 276.6
454 315
1536 936
601,8 601,0
2990 3137
86.6 88,9
2104 191,8
5.8 6.6
1.290,7 13453
966.3 965,3
2937 2837
26,0 451
16,0 423
(11.7) (12,0)
04 18,9
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. 31.12.15
DEMONSTRACAO DO RESULTADO (CONSOLIDADO)
(a)

Receita liquida de venda de bens efou servigos 2.433, _—
Custos das vendas (1.782.4) (1.724,0) 3.4%
Resultado bruto 650,7 609,0 6,8%
Desp Ireceitas operacionai (385,7) (330,3) 16,8%
Despesas com vendas (177.9) (173.9) 2,3%
Despesas gerais e administrativas (81.9) (72.5) 13.0%
Despesas com desenvolvimento de tecnologia e produtos (92.7) (75.2) 23,3%
Outras receitas operacionais 90,0 105,8 -14,9%
Outras despesas operacionais (125.2) (114.5) 9,3%
Resultado de equivaléncia patrimonial 2.0 - 100,0%
Resultado antes das receitas (despesas) financeiras 265,0 218,17 4,9%
Receitas financeiras 2645 119.3 121,7%
Despesas financeiras (276.3) (135.8) 103,5%
Lucro antes do imposte de renda e contribuigao social 253,2 262,2 -3,4%
Corrente (73.6) (54.4) 35,3%
Diferido (7.4) (11.1) -33,3%
Lucro liquido do periodo 172,2 -12,5%
Participacdo dos acionistas controladores 201.0 2081 -3,4%
Participacdo dos acionistas ndo controladores (28.8) (11.4) 152,6%
Lucro liquido basico/diluido por agéo (em Reais) 1,56673 1,62190 S3.4%

DEMONSTRAGAO DO FLUXO DE CAIXA (CONSOLIDADO) 31.12.15 31.12.14 :

Fluxo de caixa das atividades operacionais

Lucro antes dos impostos 2532 2622
Depreciacies e amortizagdes 107.4 107.5
Resultado de equivaléncia patrimonial (2.0) -
Juros e variac@ies cambiais e monetdrias, liquidos 681 478
Perdas (Ganhos) ndo realizadas com instrumentos financeiros derivativos 23 (2,9)
Resultado na venda de ativo imobilizado (2,3) 0,2
Constituicdo (reversdo) de provisdo para crédito de liquidacdo duvidosa 59 (0,3)
Constituicdo (reversdo) de provisdo para contingéncias e riscos fiscais 121 256
Constituicdo (reversdo) de provisdo para garantias 7.5 7.6
Constituicdo (reversdo) de provisdes diversas 12.2 (10.9)
Constituicdo (reversdo) de provisdo para perdas com imobilizado e intangivel 6.8 (2.8)
Constituicdo (reversdo) de provisdo para perdas nos estoques 8.5 6.6
VariagGes nos ativos e passivos

Contas a receber de clientes e de partes relacionadas (25.0) (22,0)
Estoques (32.,6) (18.4)
Tributos a recuperar (28.4) (11.9)
Cutros ativos 2.1) 7.0
Fornecedores e contas a pagar a empresas relacionadas 8.3 54
Obrigacties sociais e trabalhistas 53 (12.1)
Impostos e contribuicdes a recolher (6.,8) (0,2)
Adiantamento de clientes 24 (1.5)
Cutros passivos (22.4) (16.1)
Impostos de renda e contribuigio social sobre o lucro pagos (40.3) (36.4)
Caixa liquido (aplicado nas) gerado pelas atividades operacionais 3381 3344

Caixa Liquido Atividades de Investimentos m {121 1)

Dividendos e Juros sobre Capital préprio recebidos de controlada

Adicdes ao imobilizado [100,5} [131,6}
Adicdes ao intangivel (23.1) (11.8)
Recebimento por vendas do ativo imobilizado 3.6 223
Caixa Liquido Atividades de Financiamentos
Ingressos de financiamentos 475.0 623.6
Amortizacdes de principal de financiamentos (609.3)! (518.6)!
Amortizacdes de juros de financiamentos (37.4) (34.8)
Integralizagdo de Capital - 343
Dividendos e juros sobre o capital proprio pagos (216.4) (254 5)
Aumento (Redugao) de Caixa e Equivalentes (154,2) 63.5
Saldo inicial de Caixa e Equivalentes 2873 2209
Efeitos da variacdo das taxas de cambio sobre o caixa e equivalentes de caixa 18.9 29
Saldo final de Caixa e Equivalentes 1520 287.3
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