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MAHLE REPORTA EBITDA DE R$ 103,6 MILHOES NO 2T15;
MARGEM DE 16,8%

Mogi Guacu (SP), 10 de agosto de 2015 - A MAHLE Met al Leve S.A. (BM&FBOVESPA: LEVE3), empresa
brasileira de autopecas que atua na fabricagcao e comercializacdo de componentes de motores a combustao interna e
filtros automotivos, divulga hoje os resultados do segundo trimestre de 2015. As informacfes operacionais e
financeiras, exceto onde estiver indicado de outra forma, sdo apresentadas de forma consolidada e em Reais,
conforme a Legislagéo Societaria.

Teleconferéncia e DESTAQUES DO 2T15

Webcast de Resultados:

Receita Liquida de Vendas de R$ 615,2 milhdes no 2T15, 4,0% acima do
verificado no 2T14;

Horério: 12h00 (Brasilia), Receitas de Exportacdo e Aftermarket corresponderam por 70,4% do total

das vendas no 2T15;

11h00 am (Eastern time ) o - o
Lucro Liquido de R$ 48,6 milhdes no 2T15 e margem liquida de 7,9%;

Veleifonss pere Go e Na Assembléia Geral Orginaria (AGO) de 29 de Abril de 2015 foi aprovada a
Brasil: +55 11 3193-1001 distr?buigéo de Dividend_os Complementares ng valor de R$ 46,1 milhdes ,.
Brasil: +55 11 2820-4001 totalizando R$ 215,9 milhdes (bruto) no exercicio de 2014 e também foi
aprovado o pagamento de R$ 17,2 milhdes a titulo de Juros sobre Capital
USA: +1 786 924-6977 Proprio (bruto) referente ao periodo de 01 de janeiro de 2015 a 31 de
Outros: +1 888 700-0802 marco de 2015;

Na Reunido do Conselho de Administracdo (RCA) de 03 de Agosto de 2015,
foi aprovada a distribuicdo de Juros sobre Capital Proprio (bruto)  no valor
http://cast.comunique- de R$ 25,3 milhdes referente ao periodo de 01 de abril de 2015 a 31 de
se.com.br/MAHLE/2T15 julho de 2015;

A MAHLE Metal Leve foi considerada a 52 empresa mais inovadora do
setor industrial e a 18% empresa mais inovadora do Brasil, segundo o
"Anuario Inovacdo Brasil 2015 — As 100 Empresas mais Inovadoras”,
publicado pelo jornal Valor Econdmico e lidera numero de patentes
depositadas no segmento automobilistico brasileiro, segundo dados do
Patent Cooperation Treaty (PCT).

Principais Indicadores

(R$ milhées) 2T15 1T15 2T14 (a/b) (alc) 1515 1514 (dle)
(a) (b) {c) (d) (e)

Receita Liquida 6152 5794 5916 6.2% 4.0% 11946 1.158.4 3.1%

EBITDA 103.6 100.5 1046 3.1% -1.0% 2041 196.5 3.9%

Margem EBITDA 16,8% 17.3% 17.7% -05pp. -09pp. 17 1% 17.0% 0.1pp

Lucro Liquido 48.6 47 6 51,7 2.1% -6.0% 96,2 96,6 -0.4%

Margem Liguida 7.9% 8.2% 8.7% 03pp. -0,8pp. 8.1% 8,3% -0.2 p.p.
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Comentario da Administracao
O primeiro semestre de 2015 mostrou-se mais desafiador que o previsto no comeco do ano.

A deterioracdo dos fundamentos macroeconémicos ao longo do ano é resultado de uma combinacéo desfavoravel: a
economia brasileira enfrenta um severo ajuste fiscal para equalizar suas contas publicas, a inflacdo esta elevada, o
mercado de trabalho tem dado sinais recorrentes de piora, o investimento se tornou anémico e o desempenho da
indUstria piorou.

Reflexo do acima é verificado na maior restricdo ao crédito (além do custo mais elevado) e na queda de confianca do
consumidor, impactando, dentre outros, o setor automotivo brasileiro.

No primeiro semestre de 2015, as vendas e producdo de veiculos no Brasil apresentaram queda de 20,8% e 18,6%,
respectivamente, sendo o segmento de pesados 0 mais afetado (retracdo de 41,7% na producao) em razao da fraca
atividade econdmica bem como da retirada de créditos governamentais por meio de taxas subsidiadas.

As vendas da MAHLE Metal Leve, todavia, apresentaram crescimento, no 1S15, ao atingir R$ 1.194,6 milhdes, alta
de 3,1% sobre o mesmo periodo de 2014 e margem EBITDA de 17,1%, compativel com os patamares apresentados
em anos anteriores. Tal desempenho é oriundo, principalmente, da estratégia da Companhia que consiste na
manutenc¢éo do equilibrio de suas fontes de receita (ao final do 1S15, EO Exportacdo mais Aftermarket responderam
por 70,4% do total de nossas vendas) e que tem permitido mantermos um grau de resiliéncia importante seja em
termos de receita como rentabilidade.

No mercado EO Local (31,3% de nossas vendas ao final do 1S15), mantivemos a tendéncia verificada ao final do
1T15 ao apresentar desempenho superior quando comparado com a producéo de veiculos no combinado Brasil mais
Argentina, ou seja, enquanto a producdo de veiculos apresentou queda de 17,6% no 1S15, nossas vendas
apresentaram retracdo de 8,8% - resultado da conquista de novos contratos ao longo de 2014 e com impacto em
nossas vendas em 2015 e pelo fato de estarmos cada vez mais presentes em montadoras que vém apresentando um
desempenho melhor que a média do mercado, notadamente as montadoras asiaticas presentes no Brasil.

No 1S15, nossas exportacfes para montadoras (EO Exportacdo) responderam por 39,3% de nossas vendas e
cresceram 16,1% quando comparado com o mesmo periodo de 2014. Como perspectiva para este mercado, vale
ressaltar que a Companhia encontra-se em condi¢des interessantes para conquistar novos volumes a frente, nao
apenas em razdo da acentuada desvalorizacdo cambial verificada nos Ultimos meses, mas também em razdo da
continua evolugdo dos nossos indicadores de produtividade e os quais nos permitirdo trabalhar condicdes comerciais
mais competitivas junto as montadoras no exterior. Aliado a isso, a melhora na producéo de veiculos em mercados
como o NAFTA e Europa (aproximadamente 87% das nossas exportacdes) também deve contribuir para o
desempenho das nossas exportacées no médio prazo.

Nosso mercado de reposicdo (“Aftermarket”), no consolidado local mais exportacdo, cresceu 2,1% no 1S15 em
relacdo ao 1S14. No Aftermaket Local, contudo, houve uma queda de 1,2% no periodo, resultado da baixa atividade
econdmica e que impactou nossas vendas principalmente para o segmento de pesados (54,0% do total das vendas
ao mercado local ao final do periodo). Por outro lado, nosso Aftermarket Exportacdo apresentou crescimento de
19,8%, efeito do impacto da variacdo cambial entre os periodos.

Comportamento da receita AH
liquida por mercado 1515 1514 (%)
Aftermarket
Doméstico 288.1 2915 -1,2%
Exportacdo 63,5 53,0 19,8%
Total 351,6 3445 2,1%

No que tange aos resultados do nosso constante investimento em P&D, nosso Tech Center em Jundiai (SP) lidera o
numero de patentes depositadas no segmento automobilistico brasileiro e estamos entre os 10 maiores depositarios
de patentes em meio as principais empresas e universidades brasileiras. Os nimeros obtidos no decorrer dos ultimos
trés anos de atividades, ou seja, entre 2012 e 2014, mostram que a unidade de exceléncia brasileira depositou 82
novos pedidos de patentes e muitos deles no Patent Cooperation Treaty (PCT), 6rgédo internacional que oferece
assisténcia aos solicitantes que buscam protecao internacional para suas inovacgoes.
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Segundo dados do PCT, esse volume consolida a MAHLE Metal Leve como lider nacional na solicitacdo de patentes
para novas invencdes no segmento automobilistico nacional, a frente tanto de fabricante de automdveis como de
fornecedor de componentes para a indUstria.

Ainda, a MAHLE Metal Leve foi considerada a 5% empresa mais inovadora do setor industrial e a 18% empresa mais
inovadora do Brasil, segundo o "Anuario Inovac¢éo Brasil 2015 — As 100 Empresas mais Inovadoras"”, recém-publicado
pelo jornal Valor Econdmico.

Por fim, pretendemos continuar modernizando nossos processos produtivos buscando constantemente reduzir
Nnossos custos e aumentar nossa produtividade. Para tanto, monitoramos sistematicamente a evolucao da nossa
competitividade via indicadores quantitativos, sendo, entdo, capazes de aumentar nosso faturamento sem majoracéo
relevante de custos e despesas operacionais.

Sobre a MAHLE Metal Leve

Somos uma empresa brasileira de autopecas que atua na fabricacdo e comercializacdo de componentes de motores
a combustado interna e filtros automotivos. Fabricamos produtos com tecnologia de Ultima geracdo e da mais alta
qualidade, e estamos continuamente investindo em pesquisa e desenvolvimento de novos produtos e processos de
producéo.

Atuando no Brasil desde os anos 50, possuimos um amplo portfélio de produtos e solucdes integradas, muitas vezes
desenvolvidas de forma customizada em conjunto com nossos principais clientes. Estamos presentes no mercado
OEM (“original equipment manufacturers”), cujos clientes sdo as montadoras de automéveis, e no segmento de pecas
para reposicdo, denominado “Aftermarket”, cujos clientes séo os grandes distribuidores de autopecas e retificas de
motores.

Nossos produtos séo fabricados e vendidos no Brasil e na Argentina, e também exportados para mais de 60 paises,
incluindo EUA, Alemanha, México, Portugal e Espanha, para uma carteira diversificada de clientes, incluindo General
Motors/Opel, Volkswagen, Fiat, Ford, Daimler MBB, International, Cummins, Volvo, PSA Peugeot, John Deere,
Renault, Scania, Caterpillar, entre outros.

Possuimos sete plantas industriais, sendo seis instaladas no Brasil, nas cidades de Mogi Guacu (SP), onde temos
duas plantas, Indaiatuba (SP), S&o Bernardo do Campo (SP), Itajuba (MG) e Queimados (RJ), e uma na Argentina,
na cidade de Rafaela. Possuimos, ainda, dois centros de distribuicdo, sendo um em Limeira (SP) e outro em Buenos
Aires, Argentina, bem como um Centro de Tecnologia, localizado em Jundiai (SP), o qual acreditamos ser um dos
maiores e mais bem equipados centros de tecnologia de desenvolvimento de componentes e solu¢cdes integradas
para motores a combustdo interna da América Latina, o que nos possibilita criar valor e atender nossos clientes de
forma customizada e agil, além de inovar em tecnologias de produtos e processos.

Fazemos parte do grupo alemdo MAHLE (“Grupo MAHLE"), um dos mais tradicionais grupos do setor de autopecas
do mundo e que teve sua origem na Alemanha em 1920. O Grupo MAHLE, incluindo a Companhia, conta,
atualmente, com mais de 150 plantas industriais em 35 paises e cinco continentes, 10 centros de pesquisa e
desenvolvimento, e cerca de 66 mil colaboradores.

Nossa insercdo no Grupo MAHLE, que tem atuacdo global, nos permite trocar conhecimentos, fornecer e ter acesso
constante a tecnologias de Ultima geracdo bem como atuar juntamente com nossos clientes no desenvolvimento de
novos produtos, sendo este um fator que acreditamos ser fundamental para o alto nivel de penetragédo e fidelizacéo
gque obtemos junto aos clientes.
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Evolugdo do setor automobilistico

Evolucédo do mercado brasileiro

Setor automobilistico brasileiro

Junho 2015 Junho 2014
Variagao Variagao
REntacuaccs (N\a"::a Ildfn:p] Exportacao Importagao D Pr;)r: umgléo (N::::a I-:-dlan:p) Exportagao Importagao UEAEEED PrI: umt;la"no VT;':I:as Producgo
@) Estoque (B) © Estoque () (AIC) (BID)

Automadveis 1.076.261 149.762 (173.621) (18.564) 1.033.838 1.328.165 132.085 (247.634) 35.551 1.248.167 -19,0% -17.2%
Comerciais leves 195728 34130 (41.024)’ (1.529) 187.306 266.751 24670 (52.111) (6.625) 222 685 -23,8% -159%
Total de veiculos leves 1.271.989 183.892 (214.645) (20.093) 1.221.143 1.584.916 156.765 (299.745) 28.926 1.470.852 -19,7% -17,0%
Caminhdes 37.295 10192 (665) (5.192) 41.630 64.641 9322 (1.283) 3313 75993 -42,3% -45,2%
Onibus 9665 3264 - 936 13.865 13.363 3217 - 2624 19.204 -27,7% -27,8%
Total de caminh&es e énibus 46.960 13.456 (665) (4.256) 56.495 78.004 12.539 (1.283) 5.937 95.197 -39,8% -41,7%
Maquinas agricolas 24706 5353 - 485 30.544 33.003 6.564 - 819 40.386 -251% -24,4%
Total de veiculos pesados 71.666 18.809 (665) (3.771) 86.039 111.007 19.103 (1.283) 6.756 135.583 -35,4% -36,5%
Total de veiculos 1.343.656 202.701 (2156.310) (23.864)  1.307.182 1.695.923 175.858 (301.028) 35.682 1.606.435 -20,8% -18,6%

Variagdo (%) - 1515 x 1514 -20,8% 15,3% -28.5% -166,9% -18.6%

Fonte: Anfavea
(*) Variagéo de estoque de veiculos = produgéio - (vendas + exportagéo - importagda).

A producdo brasileira de veiculos no 1S15 apresentou queda de 18,6%, sendo que as vendas da industria
automobilistica brasileira  apresentaram queda de 20,8%, quando comparadas com o mesmo periodo do ano
anterior. Estas variagdes negativas sao influenciadas principalmente por um cenario de inflagdo elevada, com baixo
investimentos por parte do setor privado e deteriorizacdo do mercado de trabalho. Como reflexo, a confianga do
consumidor para aquisicao de bens duraveis esta baixa aliado a uma maior restricao de crédito para o consumidor.

De acordo com a ANFAVEA (Associacdo Nacional dos Fabricantes de Veiculos Automotores), o estoque de
veiculos registrado ao final do 2T15 era de 338,8 mil unidades, correspondente a 47 dias de vendas, sendo que, no
mesmo periodo do ano anterior, 0 estoque era de 45 dias de vendas (395,4 mil unidades).

O quadro a seguir apresenta as evolugfes de producao, vendas e estoques totais de veiculos nacionais em 2015,
comparados com 2014.

37 50 46 50 51 47
L] L] .
A A A A A A A a A A a
31 37 43 40 41 45 39 42 41 40 42 28

1896

2198 2509

2425 3093

2727 SLEL 301,2 2110
Ago Set

Out Nov Dez

mmm Produgao 2014 = Produgdo 2015 ——Vendas 2015 ——Vendas 2014 4 Estoque 2014 (dias)  » Estogue 2015 (dias)

MERCADO rmo?&:d: d" Gc ““M“fg’ TAG MAHLE Metal Leve S.A. — Release 2T15



Resultados do 2T15

MAHLE

Driven by performance

Evolucédo do mercado argentino

Setor automobilistico argentino

Vendas de veiculos Jan-Jun  Jan-Jun AB
(nacionais e importados) 2015 (A) 2014(B)
Automadveis 204.796 217183 5,7%
Comerciais leves 78.327 79.364 -1,3%
Total de veiculos leves 283123 296.547 4,5%
Caminhées 7.748 8.166 5.1%
Onibus 977 1 ?18 -43,1%
Total de \reu:ulos medlos e pesados 8. 725 11,7%
Vends oias o vocues e b g
Exportagéo 132.306 171.375 -22,8%
Importagdo 160.678 173.582 -T.4%
Balanga comercial (28.372) (2.207) 1185,5%
Wariacdo do estogue de veiculos no periodo (*) 6.797 4.199 61,9%
Produgéo total de veiculos
Produgao de veiculos leves 267.408 305.599 -12,5%
Producdo Caminhdes 2654 1.987 33.6%
Producgo Onibus 208 837 | -75.1%
Produgao de veiculos médios e pesados 2.862 2.8 1,3%
Produgao total de veiculos 270.270 308.423 -12,4%

(*) Variacdo de estoque de veiculos = producédo - (vendas + exportacéo - importacdo).

Fonte: Adefa.

No 1S15, comparado com o0 1S14, o setor automobilistico argentino apresentou queda de 4,8% nas vendas e de

12,4% na producao de veiculos.

A tabela abaixo consolida os nimeros de producdo e vendas de veiculos no Brasil e Argentina. Essa regido

corresponde ao mercado interno de atuacdo da Companhia.

Produgéo e Vendas:

Brasil & Argentina Produgdo de veiculos

Jan-Jun Jan-Jun

Mercosul 2015 2014 Variagéo

Veiculos leves 1.488.551 1.776.451 -16,2%

Caminhées 44.284 77.980 -43,2%

Onibus 14.073 20.038 -29,8%
Produgio de Caminhées e Onibus 58.357 98.018 -40,5%

Agricultura 30.544 40.386 -24 4%
Veiculos médios e pesados 88.901 138.404 -35.8%
Total

Fonte: Anfavea e Adefa.

Vendas de veiculos

Jan-Jun Jan-Jun

2015 2014 VD
1.555.112 1.881.463 -17,3%
45.043 72807 | -38,1%
10.642 15.081 -29.4%
55.685 87.888 -36,6%
24 706 33003 | -25.1%
80.391 120.891 -33,5%

1677.452  1914885| -176% | 1635503 | 2002354 | -1823%

A producao de veiculos na Europa e NAFTA no 1S15, principais mercados de exportacdo da Companhia, cresceram

1,6% em comparagdo com o mesmo periodo do ano anterior.

Produgéo de veiculos nos principais mercados de exportagao

Jan-Jun

Segmento 2015 (A)
Producio de veiculos leves 8.788.321
Producio de veiculos médios e pesados 304763
América do Norte 9.093.084
Producdo de veiculos leves 10.679.100
Producdo de veiculos médios e pesados 275.395
Europa 10.954.485

Jan-Jun

2014 (A) S
8.616.015 2,0%
255.274 19,4%
8.871.289 2,5%
10.588.679 0,9%
269.827 2 1%
10.858.506

Produco total de veiculos 20.047.579 | 19.729.795

Fonte: HS
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Desempenho Econdémico-Financeiro

Sintese de resultados T e o T AV AV AV AV AH AH
(R$ milhdes) % % % % % %

Desempenho Operacional (a) (k) (c) (d) {a) (b) (c) (d) (a/b) (c/d)
Receita liquida de vendas 615,2 591,6 1.194,6 1.158,4 100,0%: 100,0% 100,0% 100,0% 4,0% 3,1%
Custo dos produtos vendidos (450,9) (433,5) (878,8) (856,9) -73,3% -73,3% -73,6% -74,0% 4,0% 2,6%
Resultado bruto 164,3 158,1 315,8 301,5 26,7% 26,7% 26,4% 26,0% 3,9% 4,7%
Despesas com vendas (42,5} (44,6) (84,2) (85,0} -6,9% -7,5% -7,0% -7,3% -4,7% -0,9%
Despesas gerais e administrativas (18,6) (17,4) (35,6) (37,7) -3,0% -2,9% -3,0% -3,3% 6,9% -5,6%
Despesas com desenv.e tecnologia (22,0} (18,5} (42,4) (36,1) -3,6% -3,1% -3,5% -3,1% 18,9% 17,5%
Qutras rec. desp. operacionais (4,6) 0,4 (3,1) (0,6) -0,7% 0,1% -0,3% -0,1% | -1250,0% a416,7%
Resultado operacional 76,6 78,0 150,5 142,1 12,5% 13,2% 12,6% 12,3% -1,8% 5,9%
Financeiras, liguida (7,9) (6,2) (13,4) (9,7) -1,3% -1,0% -1,1% -0,8% 27,4% 38,1%
Imposto de renda e contribuigdo social (25,6) (24,0} (49,8) (44,0} -4,2% -4,1% -4,2% -3,8% 6,7%: 13,2%
Lucro liquido atribuido aos acionistas controladores 48,6 51,7 96,2 96,6 7,9% 8,7% 8,1% 8,3% -6,0% -0,4%
Lucro liquido dos acionistas ndo controladores (5.5) (3,9) (8,9) (8,2) -0,9% -0,7% -0,7% -0,7% 41,0% 8,5%
EBITDA 103,6 104,6 204,1 196,5 16,8% 17,7% 17,1% 17,0% -1,0% 3,9%
EBITDA 103,6 104,6 204,1 196,5 16,8% 17,7% 17,1% 17,0% -1,0% 3,9%
Margens:

Margem bruta 26,7% 26,7% 26,4% 26,0% 0p.p. 0,4p.p.
Margem operacional 12,5% 13,2% 12,6% 12,3% -0,7 p.p. 0,3 p.p.
Margem liquida atribuida aos acionistas controladores 7,9% 8,7% 8,1% 8,3% -0,8p.p. | -0,2p.p.
Margem EBITDA 16,8% 17,7% 17,1% 17,0% -0,9p.p. | 01p.p.
Desp. ¢/ Vendas, Gerais e Adm. em rel. 3 Receita 9,9% 10,5% 10,0% 10,6% -0,6 p.p., | -0,6p.p.

= Receita liquida de vendas

Comportamento da receita % Particip. % Particip. AH % Particip. % Particip. AH
liquida por mercado e 2 por . por : (%) e 5K por . por . (%)
(RS milhdes) @ ) @ &) (@lb) © [C) © @ (cfd)
Equipamento original
Doméstico 162,1 202,7 29,6% 34.3% -10.2% 3736 409,7 31.3% 354% -8.8%
Exportacdo 253.0 208.1 41,1% 35.2% 21.6% 469.4 4042 39.3% 34.9% 16,1%
Total 4351 410,8 70,7% 69,5% 5,9% 843,0 8139 70,6% 70,3% 3,6%
Aftermarket
Domeéstico 1463 1516 23,8% 25,6% -3.5% 2881 2915 24 1% 25,1% -1.2%
Exportacdo 338 29,2 5.5% 4,9% 16.8% 63,5 53,0 5,3% 4,6% 19,8%
Total 180,1 180,8 29,3% 30,5% 0.4% 351,6 3445 29,4% 29,1% 2,1%
6152 | 5916 | 100.0% | 100.0% | 4.0% | 1.1946 | 11584 100.0% | 100.0% | 3.1% |

No 2T15, a receita liquida registrou aumento de 4,0% em relacdo ao mesmo trimestre do ano anterior, atingindo
R$ 615,2 milhdes. Tal resultado deveu-se, sobretudo, pelo desempenho dos mercados de equipamento original
exportacao (+21,6%) e de pecas para reposicdo exportacdo — “Aftermarket” (+15,8%), 0S quais compensaram a
queda das vendas nos mercados de pecas para reposicdo local — “Aftermarket” (-3,5%) e local de equipamento
original (-10,2%).

44,9 4,6 (5.3)
[ ]
AM AM
EO M o
Exportagéo Exportagio D

Receita Receita
liquida liquida
2714 2715

No 1S15, a receita liquida registrou aumento de 3,1% em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior, atingindo
R$ 1.194,6 milhdes. Tal resultado deveu-se, sobretudo, pelo desempenho dos mercados de equipamento original
exportacdo (+16,1%) e de pecas para reposicdo exportagdo — “Aftermarket” (+19,8%) 0s quais compesaram a queda
das vendas nos mercados: pecas para reposicao local — “Aftermarket” (-1,2%) e local de equipamento original (-

8,8%).
65,2 10,5 (3.4) (36,1
EOQ AM AM EOQ
Exportagio Exportagéo D ti Domésti
Receita Receita
liquida liquida
1514 1815
LEVE3
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= Participagdo por mercados de atuacdo

2T15 . 23,8% 41,1% 5,5% 1815

mEOD Interno AMInterno EOQ Externo AM Externo mEQ Interno AMinterno EOQ Externo AM Externo

24,1% 39,3% 5,3%

251% 349%  4,6%

= Vendas ao mercado interno de equipamento original ( EO Interno)

No 2T15 as vendas ao mercado interno de equipamento original atingiram R$ 182,1 milhdes (R$ 202,7 milhdes no
2T14), o que representa uma queda de 10,2%, sendo que a receita deste mercado representou 29,6% em relacdo ao
total de receitas da Companhia no 2T15 (34,3% no 2T14).

Ja no 1S15, as vendas para este mercado alcangaram R$ 373,6 milhdes (R$ 409,7 milhGes no 1S14), representando
gueda de 8,8% em relagdo ao mesmo periodo anterior. Neste mesmo periodo de 2015, este mercado representou
31,3% da receita da Companhia (35,4% milh6es no 1S14).

= Vendas ao mercado interno de Aftermarket (AM Intern  0)

No 2T15 as vendas ao mercado interno de reposi¢do registraram R$ 146,3 milhdes (R$ 151,6 milh6es no 2T14),
apresentando uma queda de 3,5% e a receita deste mercado representou 23,8% em relacdo ao total de receitas da
Companhia no 2T15 (25,6% no 2T14).

Para o 1S15 as vendas para o mercado interno de reposicdo atingiram R$ 288,1 milh6es (R$ 291,5 milhdes no
1S14), o que determina uma queda de 1,2% quando comparadados os periodos. No primeiro semestre de 2015, este
mercado representou 24,1% da receita da Companhia (25,1% no primeiro semestre de 2014).

= Vendas ao mercado externo de equipamento original (  EO Externo)

No 2T15 as vendas ao mercado externo de equipamento original atingiram R$ 253,0 milhées (R$ 208,1 milhdes no
2T14), o que representa um crescimento de 21,6%, sendo que a receita deste mercado representou 41,1% em
relacdo ao total de receitas da Companhia no 2T15 (35,2% no 2T14).

Ja no 1S15, as vendas para este mercado alcangaram R$ 469,4 milhdes (R$ 404,2 milhGes no 1S14), representando
um crescimento de 16,1% em relagdo ao mesmo periodo anterior. No 1S15 este mercado representou 39,3% da
receita da Companhia (34,9% milhdes no 1S14).

O fator preponderante no crescimento apresentado, seja no 2T15 como no 1S15, foi o impacto da variacdo cambial
verificado entre os periodos.

= Vendas ao mercado externo de Aftermarket (AM Extern  0)

No 2T15 as vendas ao mercado externo de reposicao atingiram R$ 33,8 milhdes (R$ 29,2 milhdes no 2T14), o que
representa um crescimento de 15,8%, sendo que a receita deste mercado representou 5,5% em relacdo ao total de
receitas da Companhia no 2T15 (4,9% no 2T14).

Ja no 1S15, as vendas para este mercado alcancaram R$ 63,5 milhes (R$ 53,0 milhdes no 1S14), representando
um crescimento de 19,8% em relacdo ao mesmo periodo anterior. No 1S15 este mercado representou 5,3% da
receita da Companhia (4,6% milhdes no 1S14).

O desempenho foi resultado do impacto da variacao cambial entre os periodos.
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= Exportagdo consolidada por regido geografica

O grafico a seguir mostra a distribuicdo das nossas vendas por regido geografica no primeiro semestre de 2015 e
2014, respectivamente:

Europa NAFTA América do Sul Qutros
=1815 1514
= Receita liquida por segmento O gréfico abaixo demonstra a participacao destes

dois segmentos nas vendas no trimestre e

Os segmentos de componentes de motores e de acumulado do ano em 2015 e 2014.

filtros apresentaram alta nas vendas de 3,5% e 6,8%,
respectivamente, no 2T15 se comparado com o
mesmo periodo do ano anterior. J& no 1S15 o
segmento de componentes de motores cresceu 2,4%,
enquanto que o segmento de filtros cresceu 7,6%,
ambos em compara¢édo com o0 1S14.

Comportamento da
receita liquida de 2T15 2114 AH. | 1515 1514  AMH. 2115
vendas por segmento
2T14
(RS milhdes) @ () @ik © @ ()
Componentes de Motores 8271 a091 3.5% 1.022.9| 9989 2.4% 1815 85.6%
Filtros 881 | 825 | 6.3% || 1717 | 1595 | 7.6%
20
Total 6152 | 591,6 | 4,0% | 1.1946 11584 3.1% 1514 S

mComponentes de Motores mFiltros

O gréfico a seguir mostra a participacao das vendas totais por produto no 1S15 comparado com 1S14;:

12,9% 15,1% 0 12, 5% 126% 0 _ . 14,4% 13,8%
Pistbes e Kits Qutros Bronzinas Anéis Vilvulas Eixosde  Camisas, Porta Filtros
Comandode Anéise Pinos
Valvulas

=1515 =1814

= Margem bruta

No 2T15 a margem bruta foi de 26,7%, a mesma margem apurada no 2T14. J4 no 1S15 a margem bruta foi de 26,4%
(26,0% no 1S14). Ha que se destacar que mesmo com o cenario de maior preco da energia elétrica em relacéo a
anos anteriores e a pressao no custo de outros insumos, a Companhia tém conseguido manter estavel a sua
rentabilidade através da automacéo (algo em torno de 20% do total do Capex) dos seus processos produtivos e
racionalizacao dos meios de producéo.
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= Despesas com vendas e despesas gerais e administrat  ivas

A Companbhia intensificou aces de reducéo de despesas com o objetivo de manutencéo da rentabilidade.

No 2T15 as despesas com vendas corresponderam a 6,9% da receita, enquanto que no 2T14 foi de 7,5%. Ja as
despesas gerais e administrativas no 2T15 representaram da receita 3,0% e 2,9% no 2T14.

Para o 1S15 as despesas com vendas corresponderam a 7,0% da receita, enquanto que no 1S14 foi de 7,3% e as
despesas gerais e administrativas representaram 3,0% e 3,3% da receita (1S15 e 1S14, respectivamente).

= Despesas com desenvolvimento de tecnologia e novos produtos

Sendo um dos seus principais diferenciais competitivos, a Companhia entende ser de fundamental importancia
continuar com a sua trajetoria de investimentos em P&D. No 2T15, esta despesa correspondeu a 3,6% da receita
liquida de vendas, enquanto que no 2T14 correspondeu a 3,1%. Ja no 1S15 esta despesa respondeu por 3,5% da
receita liquida de vendas (3,1% no 1S14), em linha com percentual verificado nos ultimos periodos.

= Qutras receitas (despesas) operacionais, liquidas

As outras receitas (despesas) operacionais, liquidas registraram no 2T15 uma despesa liquida de R$ 4,6 milhdes,
enquanto que no 2T14 o registro foi de uma receita liquida de R$ 0,4 milh&o. Para o 1S15, esta linha registrou uma
despesa liquida de R$ 3,1 milh6es (uma despesa liquida de R$ 0,6 milhdo no 1S14).

Os principais impactos foram verificados em razdo do menor incremento nas provisdes de contingéncias trabalhistas,
e receita oriunda de Impostos Recuperados (Reintegra), parcialmente compensadas pelas variacdes das provisdes
relacionadas as contingéncias fiscais e pela reducdo das vendas nao recorrente do excedente de energia elétrica,
conforme quadro abaixo:

Qutras receitas (despesas) operacionais, FANE] T4 Var. 1515 1514 Var.

liquidas @ | (b (b (9 @ | (ed)
Provisdo/reversdo para contingéncias trabalhistas (3.2) (7.5) 43 (7.4) (13.2) 5.8
Impostos recuperados (Reintegra) 24 13 11 7.0 13 57
Energia elétrica 1.2 6.3 (5.1) 79 91 1.2)
Cutras receitas/despesas 4.7) 0.4 (5.1) (5.1) 23 (7.4)
Provisdo/reversdo para contingéncias fiscais (@.1) 0,0 (0.1) (5.1) 0.1 (5,2)
Provisdo/reversdo para passivo ambiental (0.2) 0.1) (0.1) (0.4) 0.1) (0.3)
Total (4,6) 0.4 (5,0) (3,1) (0,5) (2,6)

= Resultado Operacional medido pelo EBITDA

No 2T15, o EBITDA foi de R$ 103,6 milhdes (R$ 104,6 milhdes no 2T14), registrando uma margem EBITDA de 16,8%
(17,7% no 2T14).

23,6 2,1 04 (1,2) (3,5) (5,0)

vendas geraise com '

Receita liquida administrativas desenv.e o cles_p. )
devendas tecnologia peracionais

(17.4)

Custodos
produtos
vendidos

103,6

EBITDA 2T14 EBITDA 2T15
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Para o 1S15 o EBITDA foi de R$ 204,1 milhdes com uma margem EBITDA de 17,1%, enquanto que no 1S14 o
EBTIDA foi de R$ 196,5 milhdes, registrando uma margem de 17,0%.

36,2 2,1 0,8 (0,8) (2,5) (6,3) (21,9)
_ Despesas Despesas com Depreciagéo Outras rec. Despesas com ]

Receita liquida geraise vendas desp. desenv.e Custo dos
devendas  administrativas Operacionais tecnologia produtos
vendidos

EBITDA 1514 EBITDA 1515

Tal desempenho (seja no 1S15 como no 2T15 em relagcdo aos mesmos periodos de 2014) foi decorrente das
seguintes variacdes:

v/ crescimento da receita liquida de vendas;

v'aumento de outras receitas liquidas operacionais oriunda de Impostos Recuperados (Reintegra);

v reducdo das despesas com vendas;

Parcialmente compensados por:
v' maior despesa em P&D;
v aumento de outras despesas liquidas operacionais, principalmente em fungdo de um menor volume de vendas do
excedente de energia elétrica.

= Resultado financeiro liquido

O 2T15 apresentou despesas de R$ 1,7 milhdo superiores ao 2T14 (R$ 7,9 milhdes e R$ 6,2 milhdes,
respectivamente).

Os principais fatores para esse resultado foram o aumento do imposto sobre operacdes financeiras (IOF) em virtude
de aumento do volume contratado de empréstimos e impostos sobre operacdes de cambio.. Com relagdo ao 1S14,
tivemos um aumento nessas despesas de R$ 3,7 milhdes, sendo que os principais fatores para esse resultado foram:

v' Aumento nas despesas de juros liquidos de R$ 2,1 milhées em func&o de maior volume médio de empréstimos no
periodo e um maior custo médio, parcialmente compensados por um volume e rentabilidade médias maiores das
aplicacdes financeiras;

v Aumento de despesas de R$ 1,4 milhdo entre as linhas de variagdo monetaria liquida, variagcdo cambial liquida e
resultado com instrumentos financeiros.

Resultado financeiro liquido

(RS milhoes) 2715 2714 Var. 1515 1514 Var.
Juros. liquidos (4.6) 4.7) 0.1 (9.5) (7.4) 2.1)
Variago monetaria liguida (6.9) (5.0 1.9 (11.9) (9.9) 2.0)
Variacdo cambial liquida (2.1) 4.9) 28 270 (6.8) 33.8
Resultado com derivativos 71 8.4 (1.3) (15.8) 17.4 (33.2)
Outras (1.4) (0.0 (1.4) (3.2 (3.0) 0.2)
Resultado financeiro liquido (7,9) (6,2) (1,7) (13,4) (9,7) (3.7)

= Imposto de Renda e Contribuicdo Social

A despesa com imposto de renda e contribui¢cdo social sobre o lucro liquido provisionada pela Companhia em 30 de
junho de 2015 foi de R$ 49,8 milhdes (R$ 44,0 milhées em 30 de junho de 2014) no consolidado. Neste montante,
esta incluso o imposto de renda e contribuicdo social corrente e diferido e a taxa efetiva foi de 41,5% em 30 de junho
de 2015 (37,8% em 30 de junho de 2014).

Os principais fatores para o aumento da aliquota efetiva foram o ndo reconhecimento de créditos fiscais sobre
prejuizos gerados no periodo pelas controladas MAHLE Metal Leve Miba Sinterizados Ltda., MAHLE Filtroil Inddstria
e Comercio de Filtros Ltda., MAHLE Industry do Brasil Ltda. e MAHLE Hirschvogel Forjas S.A.
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= Lucro liquido

O lucro ligquido, no 2T15 foi de R$ 48,6 milhdes (R$ 51,7 milhdes no 2T14), o que representa uma queda de 6,0% em
termos absolutos, enquanto que a margem liquida no 2T15 foi de 7,9,% e 8,7% no 2T14.

Para 0 1S15 o lucro liquido foi de R$ 96,2 milhdes, enquanto que no 1S14 foi de R$ 96,6 milhdes, representando uma
queda no acumulado do ano de -0,4% em termos absolutos, atingindo uma margem de 8,1% no 1S15 e 8,3% no
1S14.

= Investimentos

No primeiro semestre de 2015, os investimentos realizados totalizaram R$ 50,9 milh&es, os quais foram destinados
as novas edificagdes, sistemas de armazenamento, novos produtos, renovagédo de maquinas e equipamentos visando
aumento de produtividade e qualidade, equipamentos para pesquisa e desenvolvimento e tecnologia da informacéo,
entre outros. A depreciacao total acumulada para o mesmo periodo foi de R$ 54,1 milhdes, e compreende a
depreciacdo e amortizacdo normal (R$ 46,6 milhdes) e a depreciacdo do custo atribuido ao ativo imobilizado (R$ 7,5
milhdes), relativo ao ajuste para implementacdo do padrdo contabil internacional — IFRS (International Financial
Reporting Standards — normas internacionais de contabilidade). O montante aprovado para investimento no ano de
2015 totaliza R$ 128,1 milhdes.

= Endividamento

Ao final do 1S15, o endividamento liquido da Companhia foi de R$ 316,8 milhdes, o que representa um aumento de
10,8% quando comparado com o final de 2014 (R$ 285,9 milhges).

A relacdo Divida Liquida/Ebitda, ao final do 1S15, era de 0,78 vezes, enquanto que, ao final de 2014, o indicador era
de 0,72 vezes.

Endividamento liquido 30.06.15 31.12.14 % Divida|% Divida
(a) (b)
R$ milhées| )

Financiamentos (i): 654,2 590,3 100% 100%
Curto prazo 3543 276.6 54% 47%
Longo prazo 299.9 3137 46% 53%

Ativos (ii): (337.4) (304,4)

Caixa / bancos / aplicacdes financeiras/mituo (337.4) (304.4)

Endividamento liquido (i + ii): 316,8 2859

= Remuneracdo aos Acionistas

Na AGO de 29 de Abril de 2015 foi aprovada a distribuicdo de dividendos complementares no valor de R$ 46,1
milhdes, sendo este saldo remanescente de 2014. No acumulado do ano foram distribuidos R$ 215,9 milhGes em
proventos, dos quais R$ 62,7 milhdes referem-se a Juros sobre Capital Préprio e R$ 153,2 milhdes referem-se a
Dividendos e na mesma AGO, foi aprovada a distribuicdo de R$ 17,2 milhdes refere a Juros sobre Capital Préprio
referente ao periodo compreendido entre 01 de Janeiro de 2015 a 31 de Marc¢o de 2015.

Na RCA de 03 de Agosto de 2015, foi aprovada a distribuicdo de Juros sobre Capital Proprio (bruto) no valor de
R$ 25,3 milhdes referente ao periodo de 01 de abril de 2015 & 31 de julho de 2015.

O gquadro abaixo demonstra os montantes deliberados em AGO e RCA, os quais foram pagos, ou ainda o serdo
dentro do exercicio de 2015.

03/08/2015 28/08/2015 Jcp 01/04/2015 a 31/07/2015 2015 253 0,1970987477 0,1675339355
29/04/2015 20/05/2015 e 01/01/2015 & 31/03/2015 2015 7.2 0,1342398376 0,1141038619

JcPp Total 2015 425 0,3313385853 0,2816377975

29/04/2015 20/05/2015 Dividendos Dividendos complementares 2014 46,1 0,3594584889 0,3594584889
29/12/2014 20/05/2015 JCP 01/12/2014 a 311272014 2014 53 0,0413237457 0.0351251838
05/12/2014 19/12/2014 Dividendos Dividendos intermediaros 2014 1071 0,8343022566 0.8343022566
05/12/2014 19/12/2014 JCP 01/08/2014 a 30/11/2014 2014 20,7 0,1609760528 0,1368296449
08/08/2014 29/08/2014 JcpP 01/04/2014 a 31/07/2014 2014 206 0,1608820749 0,1367497637
23/04/2014 14/05/2014 JCP 01/01/2014 a 31/03/2014 2014 16.1 0,1253789352 0.1065720949
Dividendos Total 2014 153,2 1,1937607455 1,1937607455

JcpP Total 2014 62,7 0,4885608086 0,4152766873

Total proventos Total 2014 215,9 1,6823215541 1,6090374328

Indice de Indice de
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Relacbes com Investidores e Mercado de Capitais

Ao longo do 1S15, a area de Relagdes com Investidores da Companhia aumentou as acdes de melhoria de seus
processos internos e fluxos de informacdes, tendo como objetivo intensificar as suas interacdes com 0s mais variados
participantes do mercado de capitais e com seus publicos estratégicos, buscando trazer a luz do mercado o
entendimento do case da Companhia. Adicionalmente, continuamos com as participagcbes em diversas reunides
presenciais, conferéncias, site visits, teleconferéncias e eventos voltados ao mercado de capitais, além das
interacdes por telefone e e-mails.

A Companhia foi contemplada pela a IR Magazine com a menc¢&o honrosa em duas categorias: “Melhor RI por CEO
ou CFQO” e “Melhor encontro com Investidores — Small cap (abaixo de R$ 3,0 bilhdes)”.

A IR Magazine realiza anualmente uma pesquisa independente cobrindo uma ampla amostra da comunidade
brasileira de investimentos. Em 2015, analistas sell-side e buy-side e administradores de carteiras foram mais uma
vez entrevistados para ndo so identificar os vencedores, como também proporcionar uma visdo abrangente do
sentimento dos investidores em relacdo as questées de Rl no mercado brasileiro, sendo que o estudo de percepcao
do investidor ajuda a avaliar e a agregar valor ao programa de RI.

Os quadros abaixo apresentam a evolucdo da acdo LEVE3, o volume médio diario dos negécios e o giro do volume
médio em relagdo a capitalizacdo de mercado do free-float no 1S15:

110,00
+6,1%

+2,1%

90,00 . . . . . s
Jan-2015 Fev-2015 Mar-2015 Abr-2015 Mai-2015 Jun-2015

m 31/12/2014 =100 —LEVE3Z ——IBOV

Volume Médio Diario de Negocios e Giro em relagéo ao Free-Float

Periodo 3T14 4T14 1715 2T15
Vol. Neg. (R$ milhées) 32 29 46 35
Giro (%) 0.37% 0.34% 0.58% 0.42%

= Perfil da base acionaria
No 2T15 e 2T14, o perfil dos acionistas em relagcdo a quantidade de acgdes da Companhia e do Free-float,
respectivamente, era representado da seguinte forma:

70,0% 70,0%

2,0% 2.1%

Grupo controlador Investidor local Investidor estrangeiro Pessoa fisica

m2T15 HIT14

Auditores Independentes

Em conformidade com a instrucdo CVM n° 381/03, a Companhia e suas controladas tém como procedimento
assegurar-se de que a prestacdo de outros servicos pelos auditores ndo venham gerar conflito de interesses e afetar
a independéncia e a objetividade necessaria aos servigcos de auditoria independente.

Indice de Indice de
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Durante o segundo trimestre de 2015, a Companhia ndo contratou a empresa PricewaterhouseCoopers Auditores
Independentes para a realizacdo de outros servicos, ndo havendo, portanto, situacdo que gere conflito de interesses
nos termos dessa instrucéo.

Declaragéo da Diretoria

Em observancia as disposi¢cdes constantes da Instrugcdo CVM n° 480, a Diretoria declara que discutiu, reviu e
concordou com as demonstracdes financeiras intermediarias relativas ao periodo encerrado em 30 de junho de 2015
e com as opinifes expressas no relatorio dos auditores independentes.

Agradecimento
A Administracdo da Companhia agradece o apoio e a confianca que recebeu de seus acionistas, colaboradores,
clientes e fornecedores durante o segundo trimestre de 2015.

A Administracao

ANEXOS

BALANGCO PATRIMONIAL (CONSOLIDADO) 30.06.1% 311214 8

ATIVO 21222 2.545,8

Circulante 1.290,6 1.095,5
Caixa e equivalentes de caixa 50.8 245
Aplicacdes Financeiras 2940 2628
Contas a Receber 4540 3900
Estoques 403.7 3272
Tributos a Recuperar 55,6 [
Outros Ativos 325 19.8

Nao circulante 1.431,6 1.450,3
Tributos diferidos 37 74
Empréstimos com partes relacionadas 0.1 171
Outros Ativos 412 39.2
Imobilizado 763.9 767.6
Intangivel 6227 619.0

PASSIVO 2.122,2 2.545,8

Circulante 740,9 599,5
Obrigacdes sociais e trabalhistas 1054 73.3
Fomecedores 127.4 98.8
Impostos e contribuigdes a recolher 36.4 431
Empréstimos e financiamentos 3543 276,6
Cutros passivos 78.6 76.2
Provisdes 38.8 3.5

Nao circulante 606,39 601,0
Empréstimos e financiamentos 299.9 3T
COutros passivos 14,7 6.6
Tributos diferidos 91.0 88.9
Provisdes 2013 1918

Patriménio liquido consolidado 1.374,4 1.345.3
Capital social realizado 966.3 966.3
Resemvas de lucros 288.5 2837
Lucros/prejuizos acumulados 78.2 -
Dividendos propostos - 46,1
Ajustes de avaliacdo patrimonial 3.7 423
Ajustes acumulados de conversdo (4.5) (12.0)
Participagdo dos acionistas ndo controladores 10,2 18.9

.NOVD Indice de Inchice e
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30.06.15 30.06.14

DEMONSTRACAO DO RESULTADO (CONSOLIDADO)

Receita liquida de venda de bens elou servigos mm

Custo dos bens efou senigos vendidos (878.8) (856.9)
Resultado bruto 315,8 30,5
Despesas/receitas operacionais (165,3) (159,4)

Despesas com vendas (84,2) (85,0)

Despesas gerais e administrativas (35.6) (37.7)

Despesas com desenvolvimento de tecnologia e produtos 42.4) (36.1)

Clutras receitas operacionais 34.8 3.3

Cutras despesas operacionais (37.9) (37.9)
Resultado antes das receitas (despesas) financeiras 150,5 1421

Receitas financeiras 94,5 551

Despesas financeiras (107.9) (64.8)
Lucro antes do imposto de renda e contribuicao social 1371 1324

Corrente 42.4) 42.0)

Diferido (7.4) 2.0)

Lucro liquido do exercicio

Participacdo dos acionistas controladores 96,2 96,6

Participacdo dos acionistas ndo controladores (8.9) (8.2)
Lucro liquido basicol/diluide por agao (em Reais) 0,74958 0,75289

DEMONSTRAGAO DO FLUXO DE CAIXA (CONSOLIDADO) m 30.06.14

Fluxo de caixa das atividades operacionais

Lucro antes dos impostos 1371 1324

Depreciacdes e amortizacdes 536 54,2

Juros e variacdes cambiais e monetarias, liguides 69,5 10,1

Ganhos (Perdas) com instrumentos financeiros derivativos 1,7 (4.8)
Resultado na venda de ativo imobilizado 0,0 (1,8)
Constituicdo (reverséo) de proviséo para crédito de liguidac&o duvidosa (0,2) (0,3)
Constituicdo (reversdo) de proviséo para contingéncias e riscos fiscais 24 88

Constituicdo (reversao) de provisdo para garantias 1.6 50

Constituigdo (reversao) de provisdes diversas 85 (4.5)
Constituigdo (revers&o) de provisdo para perdas com imobilizado e intangivel (0,2) (2,2)
Constituico (reversdo) de provisdo para perdas nos estoques 258 20

Variages nos ativos e passivos

Contas a receber de clientes e de partes relacionadas (46.6) (32,8)
Estogues (78,6) (20,7)
Tributos a recuperar (11,0) (7,9)
Outros ativos (12,1) (3,3)
Fornecedores e contas a pagar a empresas relacionadas 36,1 282

Obrigac8es sociais e trabalhistas 32,1 26,0

Impostos e contribuicées a recolher (12,0) 6,1

Adiantamento de clientes 2,0 (6,2)
Outros passivos (9,2) (13,0)
Impostos de renda e contribuigdo social sobre o lucro pagos (12,2) (6,7)
Caixa liquido (aplicado nas) gerado pelas atividades operacionais 165,0 168,6

Adictes ao imobilizado (46,0) (47,7)
AdicGes ao intangivel (4.9) (5,9)
Recebimento por vendas do ativo imobilizado 0,2 219

Ingressos de financiamentos 1334 160,7

Amortizacdes de principal de financiamentos (109,5) (163,0)!
Amortizacdes de juros de financiamentos (17,0) (16,0)
Dividendos e juros sobre o capital préprio pagos (67.9) (105,6)/
Aumento (Redugido) de Caixa e Equivalentes 53,3 13,0

Saldo inicial de Caixa e Equivalentes 2873 2209

Efeitos da variacdo das taxas de cambio sobre o caixa e equivalentes de caixa 472 (1,9)
Saldo final de Caixa e Equivalentes 3448 2320
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