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Rio de Janeiro, um
cendriode belezae
oportunidades

Rio de Janeiro € o 3° estado mais populoso
e 0 6° com o maior potencial de consumo
do Brasil e € conhecido mundialmente por
sua beleza natural, culturaregional e
historia rica. Com uma economia
diversificadaq, forte presengano turismo e
um mercado em constante
desenvolvimento, o Rio de Janeiro se
apresenta como um destino atrativo para
investimentos e agdes de marketing,
oferecendo grande potencial de alcance e
impacto.

Fonte: IPC Maps - 2023




@ gIObo IM | Insights de Midia & Mercado | Regionais 2025

Rio de Janeiro:

uma cidade que conquista Particularidades d
o mundo

=
AN
= N
AN\

Patrimonio historico e cult
Beleza natural encantador
Crescimento economico

O Rio de Janeiro & um destino turistico de Cultura historica

destaque com atragoes naturais, culturais e Mobilidade urbana em evol

histéricas. A economia é impulsionada pela Sustentabilidade e preser

exploracdo de petroleo e gas, indistria

Do que vive o Rio de Janeiro?

diversificada, e servigos robustos em saide, Populacéo: 16 mil
educacdo e financas. A cidade também estado e 6,2 milhs
investe eminfraestruturae € um polo de Trabalhadorees
producdo audiovisual e moda.

Renda média fa
9% Donas de cas

14% Estudantes

17% Pessoas gro

57% Comprador

Fonte: IPC Maps 2023 | KIM TG BR 2
residentes - Cidade: Rio de Janeil
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orias que Marcam:

ducoes da Globo
e Janeiro
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Conexdaocom
OS cariocas

conhecer e mapear o que une
e o que difere cadaum dos

brasileiros é ter sintonia com
a realidade local.
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A forca da tradi¢ao

68% do tempo gasto pelo publico do RJ na

¥ TV aberta de Jan-Set/25 foina TV Globo.
O conteudo Globo se conecta dberta de Jan-Set/25 foina TV Globo

com os cariocas a qualquer J— Os sudestinos sdo conectados

; ' A Globo lidera em visitas entre os
hOra etn qualquer Iugar em portais no sudeste, mas ocupa o
suas diversas plataformas, segundo lugar entre os maiores

players do mercado digital.

refletindo arealidade local.

Canais Pagos
Muito mais fidelidade!

29% mais audiéncia no Rio de Janeiro
vs. mesmo periodo do ano anterior

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - TV Aberta - Rio de Janeiro / TV Paga - TT. Ind. Rio de Janeiro -
Rat% - Periodo: Jan - Set/2025 | Comscore - Media Trend - Regido Sudeste | Periodo: Jan-Jun/25
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TV Globo Canais pagos Globo

Alcance no periodo +11,5 /\ +8,8

Milhoes MilhOes
E n t re a s TELESPECTADORES TELESPECTADORES NORJ

plata fo r mas NO RJ DE JAN-SET/25
Globo

Nado importa a plataforma,
A paixdo carioca

e o conteudo!
B

Digital Globo Globoplay

41Milhdes +19%

DE USUARIOS
UNICOS PORMES VIDEOVIEW
NO SUDESTE NO RIO DE JANEIRO

Fonte: Kantar IBO‘ediq - Instar Analytics - TV Aberta (Jan-Set/25)e TV Paga (Jan-Jun/25) - TT Ind. COV% - projetado no universo Globo Regional - Rio de Janeiro: 11.582.449 - | Comscore - Media Trend - Globo [P] - Regidio Sudeste - Periodo: Jan-Jun/25 | Google Analytics - Globoplay - Abr/2024 - Mai/2025
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)nteudos na
TV Globo

Da populacao carioca as
a TV Globo entre Janeiro ¢
Setembro de 2025

rioca passaem
vendo TV Globo
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Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Rio de Janeiro. TT. Individuos.
Cov%. Fid% e ATS. TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2025.
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O mil

1dores em média
r minuto

25 na TV Globono RJ

milhoes

pectadores
periodo

Audiéncia

o maior

3 | qgue a soma
5k - o issoras concorrentes
o By S G 1 TV aberta
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Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Rio de Janeiro. TT. Individuos. AvRch% (Consolidado) Rat% (Dado
Live). Projecdo Baseada no EDTV 2025: 12.112.749.T T Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2025.
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jo de Janeiro

E alcangcamos »

7 8.8 mm
30/0 Jam S de 2655

dos cariocas no periodo com os canais pagos Globo

Th57min

Tempo médio gasto com
oS canais pagos da
Globo

-

Fonte: KIM - Instar Analytics - Canais Pagos Globo (Jan-Set/25) - projetado no universo Globo Regional - Rio de Janeiro: 11.582.449 - TT Ind. COV% e ATS. ®,
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- DN i Eelese
os canais pagos Globo lideram - ‘ # topc d ¢

7 dos 10
canais

de maior audiénciada TV paga
entre os domicilios cariocas

SporTV
Globoplay Novelas
GloboNews
Universal TV
Emiss

Emiss

Emiss

Multishow
Megapix
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Premiere

Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - TV Paga
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internautas acessaram
os produtos digitais
da Globo no sudeste
no 1525

. ~
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alizagoes no
aste por més

Fonte: Comscore - Media Trend - Regido Sudeste - Total Visits, Total Views e Total Unique Viewers - TOP 100 Properties e TOP Cable/Broadcast TV - Periodo: Jan-Jun/25
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Os sudestinos Interesse

noticias, esportes,

[ 2
globo.com BvY

receitas

70% 42% 22% 10% 8%
ALCANCE ALCANCE ALCANCE ALCANCE ALCANC

175

MM

0 [P]; G1; Globoesporte; Gshow, Globo.
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Nos sabemos falar
com todos os sotaques
do plim ao play!

E a oportunidade de conversar com

cada perfil carioca dentro de um
Unico ecossistema

DE;

10%

Fonte: KIM - Instar Analytics - TotalInd. TV Globo (ADH%) - Rio de Janeiro | Target Group Index - Rio de Janeiro - Canais
Pagos Globo | Comscore - Demographic Profile dos produtos digitais Globo por regido: Sudeste - de Set/25 | Google Analytics -
Globoplay - Recorte Temporal: Abr/2024 - Mai/2025
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o cariocano
ecossistema
Globo

Fonte: KIM - Instar Analytics - TV Aberta e Paytv - Rio de Janeiro - TT Ind. e TT.Dom. - ADH%, RAT%, ATS, - média por por faixa - manhd (6h-11h59), tarde (12h - 17h59), noite (18h - 23h59) e madrugada (O0h - 05h59) -

e na jornada didria de con

a Globo é referé

RJTV 19 edicdo, Bom DiaRio e
Bom Bia Brasil tiveram as

maiores audiéncia nas manhds
da Globo.

E de Casa, Bom Dia Rio e Futebol

Feminino tiveram o maior tempo.

Sportv é o canal com maior
share nas manhds na PayTV no
periodo.

IM | Insights de Midia & Mercado | Regionais 2025

\\ noite

Carnaval, Novela1e Copado

\\'nadrugada

Mundo de Clubes foram os
destaques com maior audiéncia.

Carnaval, Domingdo e Copado
Mundo de Clubes tiveram o maior
tempo dedicado.

Sportv € o canal com maior
audiéncia nas tardes daPayTV
no periodo.
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globoplay

e no digital, a cauda € longa...

Sdo 24h por dia 24h

c o n s u m i n d o os com picos de maior consumo - média por hora
conteudos Globo  Globoplay - vualzagses dovideos)
no Rio de Janeiro

»

(

Fonte: Google Analytics - G1, GE, Gshow e Receitas - visualizagdes de paginas ou telas - Periodo: Jan-Abr/24 e Globoplay - videoviews — média por hora - Periodo: Mar/23 a Abr/24 - Filtro: Rio de Janeiro



Os cariocas preferemo
“Ao Vivo“.No TOP 1“Live +
VOD", o podio € a categoria

esportes e transmissoes

simultaneas da Globo,
confirmando o sucesso
do formato.

"""""
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ics - Globoplay'=Periodo: Abr/2023 - Mai/2024 x Abr/2024 - Mai/2025

IM | Insights de Midia & Mercado | Regionais 2025

1 globoplay

Rio de Janeiro estd entre as top 5
regioes com maior crescimento em
videoviews no Globoplay

nos ult. 12 meses:

1 80/0 Usuarios Gnicos no Rio de Janeiro

1 90/0 Videoviews no Rio de Janeiro

1 80/0 Horas consumidas no Rio de Janeiro

670 /o do publico do Rio de Janeiro que consome

no Globoplay tem entre 18 - 49 anos

2025
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Informacgao, emogao e entretenimento

sdo territérios que conectam com as paixoes do publico carioca
Destaques do periodo: Jan a Set de 2025

Noticias

92% dos Cariocas assistiram ao
género de noticias na tv globo no Rio
de Janeiro.

E o género com maior alcance

RJTV 29 edi¢do, Jornal Nacional e
Fantastico tem a maior audiéncia

GloboNews € o canal de maior
relevancia e audiéncia do género na
regido do Rio de Janeiro

Dramaturgia

9 em cada 10 pessoas assistiram a
dramaturgia na TV Globo.

E o género com o 2° maior alcance.

8 em cada 10 jovens (18-34 anos)
assistem ds novelas da TV Globo.

Vale Tudo é a Novela 3 com maior
audiéncia desde a primeira semana de
Travessia.

‘Novelas’ é a editoria mais acessada do
Gshow no periodo.

As novelas, enquanto categoriq, sdo o
conteldo mais assistido no VOD do
Globoplay

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Rio de Janeiro. TT. Individuos e AS 18-34. Cov% (Consolidado). TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2025.

Esportes

Cercade 9 em cada 10 cariocas torceram
pelos esportes na TV Globo.

Globo Esporte, segue o jogo e boxe sdo as
maiores audiéncia no género.

Futebol € na Globo! 6,7 milhdes de
torcedores acompanharam os jogos do
campeonato carioca.

Sportv foi o canal de maior audiéncia
entre os canais pagos no Rio de Janeiro no
periodo,

Realities

7 em cada 10 pessoas acompanharam
os redlities na TV Globo.

Chef de Alto Nivel foi o reality culindario
da casa dos brasileiros: A grande final
alcangou a 29 maior audiéncia do
programa.

Big Brother Brasil € o redlity lider no Rio
de Janeiro.
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Diversdo, cultura e gastronomia e na Globo
um territorio para cada um no Rio de Janeiro

Destaques do periodo: Jan a Set de 2025

Variedades

7 em cada 10 pessoas assistiram ao
género variedades na TV Globo.

Entre os programas de variedades os de
maiores audiéncias sdo: Domingdo Parte
2, Altas Horas e Caldeirao.

Os programas com maior alcance do
género sdo: Domingdo Parte 2, Mais
Vocé e Encontro.

Filmes & séries

8 em cada 10 pessoas assistiram aos
Filmes & Séries na TV Globo.

A Sessdo da Tarde é a sessdo de filmes
com maior alcance no periodo.

Espiadinha Globoplay e BBB o
Documentario foram as séries com maior
audiéncia.

‘Cultura Pop’ & a segunda editoria mais
acessada do Gshow no periodo.

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Rio de Janeiro. TT. Individuos. Cov% (Consolidado). TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2025 | Comscore - Key Measures - Jan-Jun/ 25 - Regido Sudeste

Shows e festivais

Todo Mundo no Rio com Lady Gaga, Show de
60 anos TV Globo e Novela em Sinfonia foram
os programas do género com maior
audiéncia.

Todo Mundo no Rio com Lady Gaga teve a
2° maior audiéncia no horario aos sabados.
Bateu recorde de audiéncia entre jovens em 9
meses (considerando a faixa horaria aos
sdbados)

Apuracdo dos desfiles do Rio de Janeiro: 56%
dos lares cariocas ligados

Gastronomia

O produto de gastronomia distribuido
em todo o ecossistema Globo.

Receitas na Globo é o player com a 2°
maior quantidade de usudrios lnicos
mensais na categoria Lifestyle food
no sudeste.

Sdo 3,6MM de usudrios anicos
mensais no Receitas Globo naregido
sudeste

13 MM de visualizagdes por més
no site naregido sudeste.
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Negocios, Insights de Midia & Mercado
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