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Curitiba:
A capital verde,

charme europeue
inovacdo brasileira

Curitiba, capital do Parand, encanta com sua
beleza, organizag¢do e qualidade de vida.
Conhecida por seus parques e areas verdes,
arquitetura europeia e gastronomia
sofisticada, a cidade € um centro de negdcios,
servigos e tecnologia, com um mercado
consumidor em constante expansdo. Sua
economia robusta e populagao diversificada
fazem de Curitiba um importante polo de
desenvolvimento e inovagado, atraindo
investimentos e impulsionando o crescimento
regional. A infraestrutura avan¢ada e arica
vida cultural garantem alto alcance e impacto
efetivo parainvestimentos publicitarios.

Fonte: IPC Maps - 2023
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Curitiba:
Tradi¢cdo, modernidade e harmonia

na cidade de oportunidades
Particularidades d

Do que vive Curitiba? Arquitetura Europeia

Modelo de planejamento ur
Referéncia em mobilidade

Polo tecnoldgico e de inova
Forte presencaculturale e

shoppings. Crescimento constante no
* Indastria: Importante centro industrial, com setores

* Tecnologia e Inovagao: Polo tecnoldgico com
diversas startups e empresas de TI.
* Comeércio: Centro comercial com mercados, feiras e

J como automotivo e agroindustrial.
Tl ;*-\;\\ Turismo: Atragodes culturais, parques, arquiteturae

vida noturna. Populagdo: 11,
{ ¥ Servigos: Forte setor de servigos, incluindo salde, estado do Paro

¢
s
7\

- ¢

;s’g"‘ ~ educagdo e turismo. Curitiba.
/-~ + Cultura: Produgdo culturalintensa, com teatros,
festivais e eventos culturais.

10% Donas de
8% Estudante
22% Pessoas ¢

57% Comprad

Fonte: IPC Maps 2023 | KIM TG BR 2025 R1 - Pe
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Carcereiros

Historias que Marcam: 2017/19

Producoes da Globo
em Curitiba

arredores

ST ot
~ { g v - Y

Orfdos da Terra B
2019 l _f A Grande Familia
i \ \ - 2001/14
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AT

Conexado com
os curitibanos

conhecer e mapear o que une
e o que difere cadaum dos

brasileiros é ter sintonia com
a realidade local.
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—— A forca da tradi¢ao
O COnteUdO GIObO se conecta ’ “ 63% do tempo gasto pelo publico de Curitiba

COomos Curitibqnos (o | quqlquer > na Tv abertaem 2025 foina Tv Globo
hora em qualquer lugar em suas i
diversas plataformas, refletind 34
arealidade local.

Os sulistas sdo conectados

A Globo lidera em visitas entre os portais de
noticias no sul com média de 7,8 milhoes de
usudarios anicos por més.

Conectando com quem decide
Canais Pagos

// g 43% de todo o tempo gastona TV paga
s sdo nos canais pagos Globo.

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics.. Grande Curitiba TT. Individuos - THS - Globo
vs Emissoras Abertas - Faixa horaria: 18h as 24h - Jan a Set 2025| TV Paga - RM - Completo
| Comscore - Media Trend - Regido Sul - News/Information - Periodo: Jan-Set/25
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2025

O ecossistema multiplataforma da Globo,
€ o maior palco para conversar com o publico

6 em 10 curitibanos consumiram
algum contetudo Globo

Fonte: KIM TG BR 2025 R1 - Pessoas - filtro: Curitiba - Consumidor Globo: Assistiu TV Globo (U7D) ou Canais Pagos da Globo (U30D) ou produtos digitais da Globo (U7D)
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2025

TV Globo Canais pagos Globo

Alcance no periodo 3.4 /\ 1,3

Entre as Milhoes Milhdo

TELESPECTADORES EM TELESPECTADORES
p I a ta fo r m a s CURITIBA EM 2025 (jan-set)

Nao importa a plataforma,
A paixdo dos curitibanos

e o conteudo!
1

Digital Globo Globoplay

10,4 Milhoes 0

, +25%

DE USUARIOS

UNICOS PORMES v DE USUARIOS UNICOS
NO SUL NO GLOBOPLAY

Fonte: KIM - Instar‘lytics - TV Aberta (Jan-Set/25) e TV Paga (Abr-Jun/25) - TT Ind. COV% - projetado no universo Globo Regional - Curitiba: 3.835.613 | Comscore - Media :Trend - Globo [P] - Regido Sul - Periodo Jan-Set/25 | Google Analytics - Globoplay - Recorte Temporal: Abr/2023 - Mai/2024 x Abr/2024 - Mai/2025



@globo

dos curitibanos assistiral
a Tv Globo em 2025 (jan-se

ibano passa, em
ndo Tv Globo

)min

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Curitiba. TT. Indi
Fid% e ATS. TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2



2025

1 mil
ctadores, em
1, por minuto

setembro, a Tv Globo
ou em Curitiba

milhoes

€ pessodas

Audiéncia

o maior

3 | gue a soma
ok 4 \& atro emissoras
e By S G ntes da TV aberta

[
o Py

"‘..

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Curitiba. TT. Individuos. AvRch% (Consolidado) Rat% (Dado Live).
Projecdo Baseadano EDTV 2025: 3.835.613 - TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2025.




@ gIObo IMIIRSights de Midia & Mercado | Regioh@

Te [

Curitiba

E alcangcamos »

304 R

dos curitibanos no periodo com
os canais pagos Globo

Th19min

tempo meéedio gasto com
os canais pagos da Globo
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os candis pagos Globo lideram

Os 2
canais

de maior audiénciada TV paga
entre os moradores de Curitiba
sao da Globo

Eeleses
topo do

Sportv
Globonews
Emissora
Emissora

Emissora
Canais Premiere
Emissora
Emissora

© 0 N O O bk WD S

Emissora

—
o

Emissora

Fonte: KIM - Instar Analytics - TV Pag
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6emcadai10

internautas acessaram
os produtos digitais

da Globo em média por més na
regiao sul.

Fonte: Comscore - Media Trend - Globo [P] - Regido Sul | Periodo: Jan a Set/25

i

IM | Insights de Midia & Mel

sudrios Gnicos,
sul, por més

rilhdes

ualizacoes,
ul, por més
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Os sulistas tem interesses

noticias, esportes,

[ 2
globo.com BvY

receitas

780

MIL

56% 35% 21% 7% 4%
ALCANCE ALCANCE ALCANCE ALCANCE ALCANC

lobo [P]; G1; Globoesporte; Gshow, Glo
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®

Nos sabemos falar
com todos os sotaques
do plim ao play!

E a oportunidade de conversar

com cada perfil morador de Curitiba
dentro de um Unico ecossistema.

DE;
2%0

Curitiba

Fonte: KIM - Instar Analytics - Total Ind. Globo - canais Globo (ADH%) - Curitiba - Jan a Jun/2025 | Comscore - Demographic
Profile dos produtos digitais Globo por regido: Sul - de Set/25 | Google Analytics - Globoplay - perfil - Periodo: Mai/24 a Abr/25 |
Classe social Globoplay, Canais Pagos e Digital: TG BR 2025 R1 - Sites Globo (Globo.com ou G1ou GE ou Gshow ou Globoplay ou
Globo Nordeste) nos lt. 30 dias; Globoplay nos dlt. 30 dias; Canais Pagos Globo nos (lt. 30 dias - RM Curitiba
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e najornada didria de co

a Globo é refer

‘\'nadrugada

Meio Dia Parang, Viver Vale a Pena Ver de Novo, Copad
Sertanejo e Meu Parana tiveram

a maior audiéncia nas manhds da
Tv Globo.

Mundo de Clubes e Jornal Hoje
tiveram as maiores audiéncias nas

o curitibano tardes da Tv Globo.
no ecossistema B De Gaaa, i

Brasileirdo Feminino tiveramo Domingdo, Copa do Mundo de
GIObO maior tempo dedicado. Clubes e Campeodes de Bilheteria

tiveram o maior tempo dedicado.

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Curitiba. TT. Individuos. ATS. TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Faixas Manha (06h as 12h), Tarde (12h as 18h), Noite (18h as 00h), Madrugada (0O0Oh as 06h) Jan a Set
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globoplay

e no digital, a cauda € longa...

Sdo 24h por dia 24h
consumindo os com picos de maior consumo — média por hora oh

e (Sites = visualizagdes de paginas ou telas e
c O n te u d OS G I O b O Globoplay = visualizagdes de videos)
em Curitiba

(

Fonte: Google Analytics - G1, GE, Gshow e Receitas - visualizagdes de paginas ou telas - Periodo: Jan-Abr/25 e Globoplay - videoviews = média por hora - Periodo: Mar/24 a Abr/25 - Filtro: Parana

2025



"""""

63% do consumo no
Globoplay dos curitibanos
vem do ao vivo

IM | Insights de Midia & Mercado | Regionais 2025 2025

1 dloboplay

O Sul foi aregido com maior crescimento
em Horas Consumidas e Videoviews no
Globoplay em 2025.

+1 7 o/o Videoviews em Curitiba

+1 50/0 Horas Consumidas entre os curitibanos

6 2 O/o de crescimento de consumo de conteldos

esportivos pelos curitibanos

2 OO /o de crescimento de consumo de conteudos

jornalisticos pelos curitibanos






@globo

Informacgao, emogao e entretenimento

IM|Insights de Midia & Mercado | Regionais 2025

sdo territérios que conectam com as paixoes do publico de Curitiba

Noticias

8 em cada 10 pessoas assistiram ao género de
Noticias na Tv Globo em Curitiba.

Foi o género com o maior alcance.

Jornal Nacional, Boa Noite Parana e Fantastico
foram os programas jornalisticos com maior
audiéncia.

Globonews é o 2° canal da tv paga com maior
Audiéncia, atrdas de Sportv.

20% de crescimento no consumo dos conteldos
jornalisticos no Globoplay.

Dramaturgia

8 em cada 10 pessoas assistiram a
conteldos de Dramaturgia na Tv Globo.

2° género com o maior alcance no periodo.

Género com a maior Afinidade entre os
targets 60+ e classes DE.

12% de crescimento no consumo de
Novelas do Globoplay em relagdo a 2024.

Esportes

7 em cada 10 pessoas assistiram a
conteldos esportivos na Tv Globo.

Mulheres tiveram a maior afinidade como
género.

Sportv com a maior audiéncia da tv paga.

62% de crescimento no consumo dos
conteldos esportivos no Globoplay.

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Curitiba. TT. Individuos. Cov% (Consolidado). Aff% e ATS. TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2025 | Google Analytics - Globoplay - Recorte Temporal: Abr/2023 - Mai/2024 x Abr/2024 - Mai/2025

Realities

6 em cada 10 pessoas assistiram os
realities na Tv Globo.

A 29 temporada do Estrela da Casa
superou em 31% a audiéncia da temporada
anterior.

Chef de Alto Nivel teve a maior afinidade
entre Mulheres, enquanto o BBB25 o maior
tempo assistido entre Homens 25-49 anos.

Editoria do BBB foi a mais acessada pelos
curitibanos.
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Diversdo, cultura e gastronomia e na Globo
um territorio para cada curitibano.

Variedades

7 em cada 10 pessoas assistiram ao género
de Variedades na Tv Globo em Curitiba.

Entre os programas do género, Domingao
parte 2, Caldeirdo e Estidio C registraram
as maiores audiéncias no periodo.

18% de crescimento no consumo de
conteudos de Variedades no Globoplay,

sendo o 3° género com o maior crescimento.

Shows e festivais

Show de 60 Anos, Todo Mundo no Rio com
Lady Gaga e Festival Curitiba foram os
programas do género com as maiores
audiéncias.

Show de 60 anos, Todo Mundo no Rio com
Lady Gaga e The Town foram os programas
com o maior tempo assistido.

Filmes & séries

7 em cada 10 pessoas assistiram Filmes &
Séries na Tv Globo.

Espiadinha Globoplay, Cinema Especial e
Sessdo da Tarde foram os programas com
maior audiéncia.

Mulheres com 50 ou mais anos tem maior
afinidade com as séries.

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics Grande Curitiba. TT. Individuos. Cov% (Consolidado). Fid% e ATS. TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Jan a Set 2025 | Comscore - key measures - lifestyles - food - setembro/2025

Gastronomia

O produto de gastronomia distribuido
em todo o ecossistema Globo.

Receitas na Globo é o player com a 3 maior
quantidade de usudrios Gnicos mensais
na categoria Lifestyle food no sul.

Sado 1,7 MM de usudrios Unicos mensais
no Receitas Globo na regido sul.

5 MM de visualizagdes por més no site
naregido sul.
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apoiando
onais
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Negocios, Insights de Midia & Mercado
-
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