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Brasilia:

o centro do poder e
da cultura nacional

Brasilia, capital do pais e do Distrito Federal,
consolida-se em 2025 como um dos principais
polos de desenvolvimento, com quase 3 milhGes
de habitantes e alto poder de consumo.

Além de centro politico, € uma cidade vibrante,
marcada pela arquiteturaicdnica, diversidade
cultural e crescimento no turismo, que registrou
aumento de 78% no fluxo internacional em 2025.

Com infraestrutura modernag, segurangcaem
avango e populagdo jovem e conectada, Brasilia se
destaca como ambiente estratégico para marcas
e investimentos que buscam visibilidade,
inovagdo e impacto nacional.

Fonte: IBGE 2022 (estimativa 2025) - Capital Brasilia “Populagdo no DF é de 2.996.899 pessoas em 2025, diz IBGE” | Ministério do Turismo - Distrito Federal - “Distrito Federal registra crescimento de 78% no turismo internacional em 2025” - 13/06/2025 | Agéncia Brasilia - Governo do Distrito Federal - Atlas da Violéncia
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Distrito Federal:

poder, culturae
inovagdao em movimento

Particularidades d

Capital politica do Brasil,
Do que vive o Distrito Federal? Arquiteturaiconica e urb

Crescimento na economi
Polo de inovagado e tecno

* Governo: Centro administrativo do pais, sede dos
trés poderes e referéncia em politicas publicas.

* Servigos: Economia voltada para educagdo, salde, Sede de grandes eventos

turismo e administragdo publica. Expansao populacional e

- * Comércio:Forte setor varejista, com ampla rede de

shoppings e centros comerciais. Populagdo: 2,9

Cultura: Produgdo artistica intensa, com museus, Distrito Federo

( -~ teatros, festivais e eventos de relevancia nacional.

Trabalhadores

Tecnologia e Inovagao: Expansdo de startups,

coworkings e investimentos em solugdes digitais. Rendamediap
5% Donasdec

64% Pessoas ¢

55%0 Chefes de
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AT

Conexdocom
os brasilienses

conhecer e mapear o que une
e o que difere cadaum dos

brasileiros é ter sintonia com
a realidade local.
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O conteldo Globo se conecta ..
com os brasilienses a - A forga da tradigdo

qualquer horaem quqlquer | — 62% do tempo gasto pelo pablico

o { o 4 do DF na TV aberta entre janeiro e
lugar em suas diversas setembro de 2025 foina TV Globo
plataformas, refletindo a
realidade locadl Os centro-oestinos sdo conectados

A Globo &€ TOP 5 em visitas entre os portais
no centro-oeste, mas ocupa o segundo lugar
em visualizagoes totais entre os maiores
players do mercado digital.

Conectando com quem decide

Canais Pagos
L

43% de todo o tempo gastona TV
paga sdo nos canais pagos Globo.

Fonte: KIM - Instar Analytics - TV Aberta - Total Individuos - TMS - Distrito Federal -
Globo vs. Emissoras Abertas / TV Paga - RM - Completo | Comscore - Media Trend -
Regicio Centro-Oeste | Periodo: Jan-Set/25
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TV Globo Canais pagos Globo

Alcance no periodo 2,8 /\ 1,2

Ent Milhoes MilhGes
n re a s TELESPECTADORES NO DF TELESPECTADORES BRASILIENSES

I t f ENTRE JAN E SET DE 2025 ENTRE ABR E JUN DE 2025

Nado importa a plataforma,
A paixdao dos brasilienses

e o conteudo!
D

Digital Globo Globoplay

6,6 Milhoes +17%

DE USUARIOS VIDEOVIEWS NO DF
UNICOS PORMES VS. ANO PASSADO
NO CENTRO-OESTE

Fonte: KIM - Instqr‘alytics - TV Aberta (Jan-Set/25) e TV Paga (Abr-Jun/25) - TT Ind. COV% - projetado no universo Globo Regional - DFE: 5.994.992 | Comscore - Media:Trend - Globo [P] - Regido Centro-Oeste - Periodo Jan-Set/25 | Google Analytics - Globoplay - abr/24 a mai/25 vs mesmo periodo do ano anterior.
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2%

da populagdo do Distrito Fec
assistiu a TV Globo entre jan
e setembro de 2025

asiliense passa
vendo TV Globo
tempo médio de
1S emissoras
tas

’min

Fonte: Kantar Ibope Media - Instar Analytics - TV Aberta - Distrito
Federal - Faixas Hordrias: Dia Inteiro - Total Individuos (Cov%, ATS) /
Programas, Total Individuios (Fid%) - Periodo: Jan a Set de 2025
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setembro de 2025, a

bo em Brasilia...
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periodo

Audiéncia

o maior
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star Analytics - TV Aberta - Goiania - TT. Ind. COV%,AV RCH%, RAT%, projetado no universo Globo Regional - Distrito
910.853 - Consolidado - Aud. Domiciliar (RAT%) Globo vs proximas 4 emissoras da TV Aberta | Periodo: Jan-Set/2025
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E alcangcamos

10

dos brasilienses no periodo com
os canais pagos Globo

Fonte: KIM - Instar Analytics - TV Paga (Abr-Jun/25) - projetado no universo Globo Regional -
Distrito Federal: 2.910.853 - TT Ind. COV% e ATS.
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Brasilia

1,2 mm

Alcancados em
3 meses

Th48min

empo meédio gasto com os
canais pagos da Globo
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Globoplay Novelas
de maior audiénciada TV paga entre
os domicilios do Distrito Federal GloboNews
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Fonte: KIM - Instar Analytics
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internautas acessaram
os produtos digitais
da Globo no Centro-Oeste

de janeiro a setembro
de 2025
- D

arios unicos no
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entro-
Portais
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Fonte: Comscore - Media Trend - Regido Centro-Oeste - Total Visits, Total Views e Total Unique Viewers - TOP 100 Properties e TOP Cable/Broadcast TV - Periodo: Jan-Jun/25
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Nos sabemos falar
com todos os sotaques
do plim ao play!

E a oportunidade de conversar com

cada perfil mineiro dentro de um
Unico ecossistema

DE?
49%0

Fonte: KIM - Instar Analytics - Total Ind. Globo. (ADH%) - Distrito Federal- Jan a Set/2025 | Comscore - Segment
Metrix do perfil demografico dos produtos digitais Globo por regido: Sudeste - de Set/25 | Google Analytics -
Globoplay - perfil - Periodo: Mai/25 a Abr/24 vs Mai/23 - Abr/24 | Para classe social Globoplay, Canais Pagos e
Digital: TG BR 2025 R1 - Sites Globo (Globo.com ou G1ou GE ou Gshow ou Globoplay ou Globo Minas) nos dlt. 30
dias; Globoplay nos (lt. 30 dias; Canais Pagos Globo nos dlt. 30 dias - Distrito Federal

Distrito Federa
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e na jornada didria de cons

a Globo é referé
tarde \\

Copa do Mundo de Clubes, Jornal

Globo Rural, Viver Sertanejo e
Esporte Espetacular tiveram as
maiores audiéncias nas
manhas da Globo

Hoje e Vale a Pena Ver de Novo

foram os destaques com maior

oge audiéncia

o brasiliense no E de Casa,BomdiaDF e

ecossistema Futebol tiveram o maior tempo Domingdo, Copa do Mundo de

GI Ob o dedicade Clubes e Campedes de Bilheteria
E o faixa com maior afinidade tiveram o maior tempo dedicado

- entre individuos das classes AB )

na comparagdo com todas as E a faixa com maior afinidade
demais faixas entre jovens (18-34 anos) na

. comparag¢do com as demais faixas
GloboNews é o canal com

maior audiéncia nas manhds na
PayTV no periodo. SporTV é o canal

com maior alcance diario na
PayTV no periodo.

Fonte: Kantar IBOPE Media. Instar Analytics. Distrito Federal. TT. Individuos. ATS, Cov%, AvRch%. TT Domicilios. Rat%. (Dado Live). Faixas Manha (06h as 12h), Tarde (12h as 18h), Noite (18h as 00h), Madrugada (O0h as 06h) Jai

\\nadrugada
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e no digital, a cauda € longa...

Sdo 24h por dia 24
consumindo os

com picos de maior consumo — média por hora

c o n te ﬁ d os G I O b O (Sites = visualizagdes de paginas ou telas e

Globoplay = visualizagdes de videos)

no Distrito Federal
»

(

Fonte: Google Analytics - G1, GE, Gshow e Receitas - visualizagdes de paginas ou telas - Periodo: Jan-Jun/25 e Globoplay - videoviews - média por hora - Periodo: Mar/24 a Abr/25 - Filtro: DE
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ics - Globoplgys=Periodo: Mai/24 a Abr/25 vs Mai/23 - Abr/24

Os brasilienses
preferem assistir ao
conteldo
“Ao Vivo"”.Em
segundo lugar, sdo as
Novelas.

IM | Insights de Midia & Mercado | Regionais 2025 2025

1 globoplay

Distrito Federal esta entre as
regioes com maior crescimento
em videoviews no Globoplay

nos ult. 12 meses:

+1 60/0 Usuarios anicos no Distrito Federal

+1 7 o/o Videoviews no Distrito Federal

+1 50/0 Horas consumidas no Distrito Federal

71 (o) / do publico do DF que consome no
o Globoplay tem entre 18 - 49 anos
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@globo

Informacdo, emoc¢do e entretenimento

sdo territérios que conectam com as paixoes do publico brasiliense

Destaques do periodo: Jan-Set/2025

Noticias

Mais de 2,5 milhdes de pessoas
passaram pela telinha da Globo em
Brasilia

E 0 género com maior alcance na
praca Distrito Federal

8 em cada 10 jovens (18-34 anos)
assistem ao jornalismo da TV Globo

Entre os programas jornalisticos os
de maiores audiéncias sdo: Jornal
Nacional, DF TV 2° Ed e Fantastico

Dramaturgia

Mais de 2,4 milhoes de pessoas
passaram pela telinha da Globo em
Brasilia

8 em cada 10 jovens (18-34 anos) e
adultos (35-49 anos) assistem as
novelas da TV Globo

Entre os programas de dramaturgia os
de maiores audiéncias sdo as trés
novelas inéditas: Novela lll, Novela ll e
Novela l.

Globoplay Novelas é o canal com maior

tempo dedicado de todaaPayTV no
periodo no Distrito Federal

Esportes

Mais de 2,4 milhdes de pessoas
passaram pela telinha da Globo em
Brasilia

Entre os programas de esportes os de
maiores audiéncias sdo: Futebol de
Quarta, Eliminatoérias da Copa e Copa do
Mundo de Clubes.

Esporte € o género que registrou maior
crescimento de consumo no Globoplay no
periodo no Distrito Federal

Sportv é o canal de maior audiéncia na
PayTV no Distrito Federal

Fonte:KIM - Instar Analytics - TV Aberta - Distrito Federal - TT Ind.e TT.Dom. - ADH%, COV%, RCH%, RAT% | Géneros: Futebol e Esportes; Jornalismo; Novelas e Reality Shows | Google Analytics - Globoplay - DF | KIM - Instar Analytics = TV Paga (Abr-Jun/25) - Distrito Federal = TT Ind: COV%, Fid%, Rat% e AT S

Realities

Mais de 2,0 milhdes de pessoas
passaram pela telinha da Globo em
Brasilia

8 em cada 10 domicilios brasilienses
assistiram a realities da Globo em
Brasilia

A 29 temporada do Estrela da Casa
superou em 16% a audiéncia da 1¢
temporada

Chef de Alto Nivel e Big Brother Crasil
tiveram maior fidelidade entre o
plblico 12-17 anos
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Diversdo, cultura e gastronomia e na Globo
um territorio para cada um no Distrito Federal

Destaques do periodo: Jan-Set/2025

Variedades

Mais de 2,2 milhdes de pessoas
passaram pela telinha da Globo em
Brasilia

Entre os programas de
Variedades/Auditério os de maiores
audiéncias sdo: Domingdo Parte 2,
Altas Horas e Domingdo Parte 1

Variedades € o segundo género com
maior audiéncia e maior alcance da
PayTV

Variedades € o segundo género com
maior crescimento de consumo no
Globoplay no periodo no

Distrito Federal

Shows e festivais

Mais de 1,2 milhdes de pessoas
passaram pela telinha da Globo em
Brasilia

O Circuito Sertanejo (etapa Barretos)
marcou a maior audiéncia do circuito
em mais de 1ano

O Capital Moto Week 2025 teve
audiéncia 4% maior do que a edi¢do
do ano anterior

Entre jovens (18-34 anos) superou em
74% a audiéncia de 2024

Filmes & séries

Mais de 2,3 milhoes de pessoas
passaram pela telinha da Globo em
Brasilia

8 em cada 10 adultos (35-49 anos)
assistem aos filmes & séries da tv
globo

Entre os programas filmes/séries os de
maiores audiéncias sdo: BBB - O
Documentario, Espiadinha Globoplay
e Cinema

Filmes e Séries é o terceiro género
com maior alcance acumulado na
PayTV no periodo no Distrito Federal

Gastronomia

O produto de gastronomia distribuido
em todo o ecossistema Globo.

Receitas na Globo é o player com a 2°
maior quantidade de usudrios Unicos
mensais na categoria Lifestyle food’
no centro-oeste.

Sdo quase 400 mil usudarios Unicos
mensais no Receitas Globo naregido
Centro-Oeste

2 MM de visualizagdes por més
no site naregido Centro-Oeste.

Fonte: KIM - Instar Analytics - TV Aberta - Distrito Federal - TTInd.e TT.Dom. - ADH%, COV%, RCH%, RAT%, | Géneros: Variedades, Shows e Festivais, Gastronomia e Filmes/Séries | Google Analytics - Globoplay | Comscore - categoria Lifestyle Food | Base de Set/25 | KIM - Instar Analytics =TV Paga (Abr- Jun/25) - Distrito Federal - TT Ind. COV%, Fid%, Rat% e ATS
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Pesquisa & Conhecimento Globo | 2021
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Negocios, Insights de Midia & Mercado
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