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Uma jornada
completa desde
o primeiro dia

O BBB nao vive sé no hordrio do programa. Ele acontece o
dia inteiro e o Globoplay e o Gshow sao os ambientes onde
essa atencao se prolonga, se intensifica e se transforma em
acado. Estar no digital na estreia é capturar a atengao
quando ela ainda esta “quente”.

Onde a curiosidade vira tempo de consumo.

QIOboplay A estreia desperta a curiosidade.

A estreia do BBB26 foi +18% de alcance no 5X MAIS CONSUMO NAS
a de maior alcance ao vivo da TV Globo PRIMEIRAS HORAS DAS
histérico no Globoplay em relagdo a edigao CAMERAS AO VIVO
anterior; vs. estreia do BBB25
Atencao ativa, +28%
ESCOI h ida pEIO : err_i hora.s consumidas nos 2
usuario. P 65826 na piatafard \

+24%

em videoviews nos 2 primeiros
dias (consumo completo do BBB26
na plataforma)
vs. BBB25

BBB26 /

+14%

de alcance nos dois primeiros dias de
programa em comparacao com o BBB25

+500 mil

pessoas alcancadas na faixa horaria do
programa em comparacao com os dois
primeiros dias do ano passado

Mais de 4,2 milhoes de pessoas alcancadas na faixa de
transmissao ao vivo no Globoplay nos dois primeiros dias

Engajamento
ativo e decisao

O gshow é o espaco onde o publico participa do BBB: vota, comenta, reage,
se informa e compartilha. Onde o publico se torna protagonista.
Quem entra na estreia, entra no centro da conversa.

+23%

no consumo de paginas no
portal na estreia do BBB26
em relagao ao ano anterior

Mais que o dobro +76%

O consumo de videos teve mais
que o dobro de videoviews na
comparac¢ao anual.

de visitas no portal na
estreia do BBB26 em
relacdo ao ano anterior

Marcas no Gshow se conectam
com o publico no momento em
gue ele mais se envolve

O BBB nasce digitalizado

+12% visitas &N\

+65% videoviews

Nos dois primeiros dias de programa em /.

comparagao com o mesmo periodo do ano passado VISITAS VIDEOVIEWS

o /

No BBB quem chega primeiro constrdi territorio.
As marcas que entram desde a estreia ganham frequéncia,
familiaridade e relevancia ao longo da temporada.
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