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VEMAIO
' CARNABBB 9

' Uma 6tima oportunidadede
~atingir um grande nUmero de
pessoas através de um BBB

que esta BOMBANDO!

-0 BBB26 E O ASSUNTO DO MOMENTO!

O 2lslevdan ool e dlle et BT - desde a estreia, com uma média elevada ao longo

de toda a semanaq, o que indica um interesse sustentado, e ndo apenas picos pontuais.

Exposi¢cdo, viralizagdo, interesse e repercussdo continua.

TODOS OS DIAS TODOS OS DIAS +de 11 MILHOES

nos Trending Topics do X nos termos mais DUSEE de mengdes nas
Google na c.;ategorla redes socigt
Entretenimento

ENO CARNAVAL, AEDICAO
PASSADA FEZHISTORIA!

RECORDE DE AUDIENCIA

RECORDE DE FIDELIDADE
SEMANA DE MAIOR ALCANCE

DAEDICAO ATEADATA

(semanaBig (quarta a ter¢a) - 26/02 a 04/03/2025)

QUASE 60 MILHOES ciconoumais dametade

de pessoas alcangadas ao longo da semana Big de Carnaval dos domicilios do Brasil

Melhor indice de atra¢cao de novos espectadores
desde o primeiro més de programa

globoplay

O BBB é o conteudo em videoviews no VOD

malis assisticei do Globoplay em videoviews em videoviews
Globoplay durante o vs. mesma semana da vs. semana anterior do BBB25 vs. média da temporada
periodo edig&o anterior até adata

& © f X > @bbb @muitishow @globopkly @gshow

-~ Durante o Carnaval, os perfis Globo
. apresentam uma média de visualizagcoes
2x superior a categoria de Entretenimento
nas redes sociais, entre os veiculos de midia

Nos Ultimos 3 anos, a audiéncia de
Carnaval nas redes mais que triplicou,
alcancando pico de 687MM de videoviews
e 27MM de interagoes em 2025;

No @multishow sdo mais de 265MM de
videoviews e média de visualizagdes € 5x maior
que a categoria de Entretenimento

O BBB2S5 foi o programa de grade da X + de 248 horas nos TTs Brasil e

Globo mais comentado da semana +13 horas nos T Ts Mundo

X
Ative sua marca nesse \
CarnaBBB iconico!

O
rea I Ity Midia Avulsa | BBB26

Essa é a suachancede * Sigla: BIGB

estar no BBB naépocada * Precode 30" R$672.700,00
maior festa do Brasil! *A valoragdorespeita alista de prego vigente
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